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EDUARDO FERNÁNDEZ / Cannes
Enviado especial

Si hay un evento que congrega a
público y prensa en el mercado de
televisión de Cannes, ése es Fresh
TV. Todo participante del Mipcom
confía en el criterio de una empre-
sa, The WIT, para descubrir los for-
matos más innovadores del plane-
ta, o, al menos, salir de la rutina de

la compraventa. Este año, el mismo
en el que Ferran Adrià ha acapara-
do el protagonismo español, la ten-
dencia está entre fogones. Los pro-
gramas sobre restaurantes y gor-
duras ganan peso.

Dance your ass off (Baila hasta
reventar) fue el que más carcaja-
das arrancó durante el visionado.
En este concurso para personas

obesas gana quien se deshaga de
más kilos y, todo sea por la dieta,
coseche más aplausos sobre la pis-
ta de baile. Añádanse simpáticas
gorritas y shorts apretados y el
show está resuelto.

En el espacio danés My big fat
parents (Mis padres obesos), los ni-
ños toman la iniciativa, ya que ins-
criben a sus progenitores para que

rebajen michelines. Cuanta más
grasa pierdan, más dinero recibi-
rán sus avispados hijos.

La presidenta de The WIT, Virgi-
nia Mouseler, subrayó ante el re-
pleto auditorio la «tendencia de
programas con restaurantes», a
riesgo de que sus participantes aca-
ben en uno de los formatos men-
cionados previamente. Los británi-
cos Restaurant in our living room
(Restaurante en nuestro salón),
Restaurant in your home (Restau-
rante en tu casa) e Instant restau-
rant (Restaurante al instante), ade-
más del alemán Secret diner (Co-
mensal secreto) resultan casi
calcos: una pareja que apenas sabe
freír un huevo pretende convertir
su hogar en un restaurante de lujo.

A falta de ideas revolucionarias,
la selección de The WIT recurre a
clásicos como los formatos de citas,
eso sí, reinventados. El conductor
de Love taxi pasea a una atractiva
joven dispuesta a encontrar a su
media naranja en las calles de Nue-
va York. Los varones que, tras subir
al vehículo, no logran un juicio fa-
vorable de la muchacha, son apea-
dos sin alcanzar siquiera su destino.
Aún peor lo pasan los solteros del
israelita Buzz off (Lárgate). Si la
chica a la que cortejan no está a
gusto, pulsa un botón que provoca
una descarga eléctrica en el brazo
del pretendiente.

Visto lo visto, la crisis del sector
parece también creativa, al menos
en Occidente. Nada más finalizar
esta edición de Fresh TV, Mouse-
ler reveló a los asistentes su «nue-
va pasión», las series japonesas.
Doncellas que, al más puro estilo
manga, derrotan el mal con una
aspiradora como arma y los pro-
blemas familiares de un padre tra-
vesti eclipsan a cualquiera.

Viene de la última página
La propia Birkitt exculpó sin em-
bargo en su día a Letterman y su
silencio se interpreta como la últi-
ma prueba de su inquebrantable
amor por el comediante. A su no-
vio, el despechado Joe Halder-
man, con su propio historial de
Casanova de la CBS, lo dejó hace
un mes, cuando ya se barruntaba
la tormenta. Al parecer, Halder-
man llegó a leer sus cartas y dia-
rios, y ahí empezó su camino ha-
cia la perdición.

Birkitt se resigna entre tanto co-
mo una espectadora más al show
Letterman, que ha conseguido ré-
cords de audiencia desde que deci-
dió confesar en público sus peca-
dos y humillar de paso a su extor-
sionador. La chica echará
seguramente de menos su «mara-
villoso y loco trabajo», como una
vez lo definió, por no hablar de su
«divertido, generoso y entrañable»
amante, que anteayer se compara-
ba a sí mismo con Bill Clinton: «No
se rían ustedes, porque la cosa se
está poniendo fea y cabe la posibi-
lidad de que pase a la historia co-
mo el primer presentador someti-
do al impeachment».

EL ZOO DEL SIGLO XXI
STEPHANIE BIRKITT

La amante
del ‘showman’

Las personas
con discapacidad
tendrán acceso
a la TDT en 2010

AGUSTÍN YANEL / Madrid
El Gobierno tiene el firme propósi-
to de que todas las personas que
padecen alguna discapacidad pue-
dan acceder a la Televisión Digital
Terrestre antes de que finalice este
año. Para ello, y en coordinación
con el Ministerio de Industria, ha
iniciado contactos con los fabri-
cantes de receptores de TDT para
conseguir ese objetivo, según ex-
plicó ayer Francisco Moza Zapate-
ro, secretario general de Política
Social y Consumo.

En la Comisión de Sanidad y
Consumo del Congreso de los Di-
putados, donde compareció para
explicar los presupuestos de su de-
partamento para el año 2010, Mo-
za Zapatero afirmó que, con esta
medida, España convertirá en «el
primer país de la Unión Europea
en conseguir la accesibilidad de la
TDT». Según dijo, varios países de
la UE ya se han puesto en contac-
to con el Ministerio de Sanidad y
Consumo para interesarse por las
gestiones que están realizando de
cara a conseguir ese objetivo.

Este interés del Ejecutivo so-
cialista da respuesta a las asocia-
ciones de personas discapacita-
dos, que venían quejándose de
que el apagón analógico de abril
de 2010 las dejaría sin acceso a
ese servicio. Eso supondría un se-
rio problema para miles de ciuda-
danos con problemas de audi-
ción, de vista o con alguna disca-
pacidad física.

Reino Unido se rinde al pago ‘online’
� Los grandes gurús de internet analizan el futuro de la prensa digital

DANIEL POSTICO / Londres
Especial para EL MUNDO

El futuro de la prensa digital pasa
por los contenidos de pago y por el
conocimiento de los lectores-sus-
criptores. Esta es la principal con-
clusión de la conferencia celebrada
ayer en Londres sobre el futuro de
los editores digitales y que contó
con los directores de las ediciones
digitales de los principales medios
de comunicación británicos.

Compartiendo mesa y casi diag-
nóstico comparecían los directores
de los portales de la BBC, Luke
Bradley-Jones, del Financial Times,
Rob Grimshaw, y del Wall Street
Journal Europe, Andrew Langhoff,
además de Dominic Feltham, direc-
tor de Reed Business Information
(especializada en transacciones on-
line de empresa a empresa) y de Bill
Murray, gurú de la consultoría me-
diática estadounidense.

Bradley-Jones abrió el fuego ase-
gurando que «por una razón de ló-
gica comercial, nos dirigimos a los
contenidos de pago, es algo que no
podemos obviar». Su afirmación es
especialmente relevante porque la
BBC ha sido señalada como el prin-
cipal obstáculo (junto con Google y
el Gobierno) para dar el salto a
contenidos de pago, ya que su por-

tal es insuperable y gratis.
«Hoy en día existen todo tipo de

evidencias de que los consumidores
están dispuestos a pagar por los
contenidos», añadió. Su apuesta es
un modelo mixto (entre contenidos
gratuitos y de pago) y destaca la
tecnología del móvil como la más
importante.

Dominic Feltham aportó su expe-
riencia en el B2B y aseguró que las
compañías «están pagando enor-
mes cantidades de dinero por dis-
poner de información inteligente».

Para Grimshaw, el director del
FT.com, que ofrece contenido de
pago y gratis, «cuando se nos plan-
teó el debate sobre el contenido que
debíamos cobrar y el que no decidi-
mos que no habría tal debate y que
cobraríamos una parte sin pensar
mucho», confesó. Y añadió que las
suscripciones «te dan la oportuni-
dad de interactuar con tus lectores
y de entender lo que piensan y lo
que quieren».

Por su parte, Langhoff, del Wall
Street Journal, advirtió que no es
tan fácil convertirse en un medio di-
gital, que requiere de una buena
tecnología y de una estructura «que
te permita resolver los problemas
de los suscriptores y de ofrecerles
contenido de calidad». «Si alguien

no está preparado», añadió, «mejor
no dar el paso».

Bill Murray considera que «lo
más importante es que el medio de-
fina muy bien lo que entiende como
contenido, y cómo darle valor». Y

puso el ejemplo de iTunes, que no
es sólo un camino para bajarse mú-
sica, sino que se trata de una «ex-
periencia» de música y recomenda-
ciones. «Los medios tienen que

aportar esta experiencia más allá de
los contenidos».

Las opiniones de los conferen-
ciantes coincidían con las conclu-
siones del estudio que la AOP pu-
blicó recientemente y que señala-
ban que el 70% de los editores
digitales iban a cobrar por sus con-
tenidos en el plazo de un año.

La repetida desaparición de la
prensa escrita también fue tratada,
pero ninguno de ellos piensa que
vaya a producirse, aunque sí augu-
ran una transformación en el me-
dio, que ofrecerá contenidos más
profundos.

Sobre la globalización que apor-
ta internet, Grimshaw destacó que
lo más importante es no perder la
esencia, el corazón de cada medio.
«Es muy fácil caer en la tentación
de buscar el mayor número de
clientes en estos nuevos mercados,
pero nosotros no lo hicimos», con-
fesó. Ellos eligieron centrarse en
mejorar el contenido de los clientes
que consideraron centrales y fieles,
aún a riesgo de perder otros.

En esto coincide Murray, para el
que «el conocimiento de la audien-
cia es clave» y los contenidos de pa-
go permiten tener una relación más
duradera con los consumidores y
aprender más de ellos.

Restaurantes y gordos marcan
tendencia en la nueva televisión
El Mipcom repasa los formatos más innovadores del mundo

The WIT incluyó ‘Dance your ass off’, en el que personas obesas bailan, en su esperado informe anual. / NBC

Comerciales a la
vez que periodistas
>Otro de los participantes
en la conferencia fue David
Montgomery, el consejero
delegado de Mecom, el gru-
po de medios de comunica-
ción locales paneuropeo.
Apuntó dos tendencias de
futuro en la prensa local.

> Por un lado, están los pe-
riodistas comerciales, en-
cargados tanto de crear el
contenido como de vender-
lo después. Y, por otra par-
te, la relación con las redes
sociales locales.
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