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INFORME

La gran oferta de canales de TDT
hunde las audiencias millonarias

©La fragmentacién
del mercado lleva a
que TVE sea lider con
solo el 16% de cuota

OEI futbol sigue
siendo el Unico
gran cohesionador
de los televidentes

‘ MANUEL DE LUNA
BARCELONA
=== 11990, cuando en Espana
nacieron las privadas (C+,
Tele 5y A-3TV), TVE-1 era
s ]2 duena y sefiora con una
cuota de pantalla irreal, 52,4%, se-
guidadela2, conun 20,2%.Esdecir,
TVE se llevaba el 72,6% de los poco
mads de 33 millones de espectadores
potenciales que habia por entonces.
Casi dos décadas después, y con 10
millones mds de televidentes, TVE-
1 sigue lider, pero con un exiguo
16,4% de cuota en lo que va de ano
(3.9% para La 2). Larazén de esta cai-
daes obvia:la aparicion delas priva-
das(y 12 autonémicas), que han frac-
cionado el pastel de la audienciay,
por tanto, el publicitario. Pero esta
atomizacién no tiene visos de tocar
fondo. La aparicién de la tele digital
terrestre (TDT), que multiplica el nu-
mero de canales, asi como las nue-
vas tecnologias (internet, teléfonos
méviles, video bajo demanda...) au-
guran una mayor atomizacién del
mercado audiovisual. La pregunta
ahora es saber hasta donde se frag-
mentard la audiencia y, sobre todo,
cudl es el minimo de cuota que pue-
desoportar unacadena paraserren-
table. Elapagon analégico del proxi-
mo mes de abril nos iluminard.
«Parece evidente que una vez
que se complete el encendido digi-
taly que todos los espectadores ten-
gandisponible la oferta temdticaen
concesion TDT, se estabilizardla ten-
dencia decreciente de las cadenas»,
apunta Valeria Querol, jefa de And-
lisis de Barlovento Comunicacién.
«De esta forma -augura Querol-, la
cuota de la cadena lider podria si-
tuarse en torno al 14%, si bien, en
EEUU, por ejemplo, el umbral se si-

EN EL 2004

tve1
21,4%

>
22,1%

20,8%

AUTONOMICAS
17,7%

0,2% TDT

EN EL 2009

tve1
J 16.4%

8,4% NUEVA CADENA (2005)

AUTONOMICAS

13,9%

1 o7 9,6%

DE PAGO TEMATICAS 5,7% h
*.. ] DE PAGO TEMATICAS 7,6%

OTRAS* 12,1%

* La 2, autondnicas privadas, local y otras

P CUOTA DE PANTALLA EN CATALUNYA

J omrast7,2%

L .

{1 VARIACION 2009-2004

LA FRAGMENTACION DE LA AUDIENCIA DE LAS PRINCIPALES CADENAS
» EVOLUCION DE LA CUOTA DE PANTALLA EN ESPANA

U VARIACION RESPECTO DEL 2004

LO MAS VISTO EN EL 2004

»20 de junio
TVE-1
65,7%

(10.238.000
personas)

LO MAS VISTO EN EL 2009

»27 de mayo
A-3

61,7%
(11.310.000
personas)

1

Espafa-Portugal (PReviA EUROCOPA)

Barga-Manchester (FINAL DE LA CHAMPIONS)

EN EL 2004

5 20,9%

»

5319,9%

>

'3

tve117,1%

19,1%

070,2%
s 4,79

K3-33 6Y 2% '

otras* 11,9%

L 143%33

S 1zentvel

" 21% Ka-as

--

EN EL 2009

15,0%
>

¢, 13,1%

™ 11,6% o1
N 7,2% Sevaticas
7,7% cuatre’

59% &

J/ 10,3% oTRas*

LO MAS VISTO EN EL 2004
Barca-R. Madrid (Liga)

> 20 de
noviembre

V-3
67,1%

(2.022.000
personas)

LO MAS VISTO EN EL 2009
Barga-Manchester (FINAL DE LA CHAMPIONS)
»27 de mayo (3 \

A-3

68,3%
(2.221.000
personas)

Fuente: Barlovento Comunicacién con datos de Sofres. * La 2, autonénicas privadas, local y otras

CRISTINA CLAVEROL

tdaen torno al 10%».

El ejemplo de EEUU, referente
mundial del negocio televisivo, deja
claro que la atomizacién es unarea-
lidad ala que vamos abocados sinre-
medio. Claro que un 10% en EEUU,
pais donde se acercan a los 300 mi-
llones de habitantes, no es el mismo
10% que en Espana, donde vivimos
poco mds de 46 millones de perso-
nas. ¢Con un 10% de cuota podria
ser rentable una televisién de dmbi-
toestatal?

«Es complicado esta-
blecer una audiencia mi-
nima rentable sin valo-
rar al mismo tiempo los
costes de produccién -re-
conoce Querol-. Hay ca-
denas temdticas cuya au-
diencia apenas alcanza
el 1%, pero en cambio su
indice de rentabilidad es
elevado. En cualquier ca-
so ~concluye-, las gran-
des cadenas estatales no
podrdn hacer frente alas
costosas producciones
de la misma manera que
antes».

Ante este panorama
tan complicado que se
presenta parael 2010, las
fusiones entre cadenas -
-una opcién bendecida
por el Gobierno a princi-
pios de ano, al eliminar
el limite del 5% en parti-
cipaciones cruzadas en-
tre emisoras- parece la
salida mds beneficiosa
para todos, como reco-
noce la experta de la empresa Barlo-
vento Comunicacién: «Para algunos
actores esta serd la mejor alternati-
va para poder mantener su rentabi-
lidad econémica».

Otro tema son los nuevos cana-
les autondmicos privados, licencias
nacidas ala sombradelaTDT, y mds
sensibles a la atomizacion. Pese a es-
te inconveniente, Querol considera
que tienen su hueco: <Aligual que el
resto,deberdn ajustarlos presupues-
tos de produccién y reducir al maxi-
mo los costes, puesto que el alcance
de su publicidad serd menor. Pero,
en principio, autonémicas privadas
comola catalana 8TV olamadrilena
Onda6 pueden ser rentables, ya que
el sector publicitario también selec-
cionard mejor su plataforma para
ajustarseasu consumidorobjetivor.
Lo que parece claro, tal como mues-
tra el grdfico, es que, en medio de la
atomizacién a la que estamos abo-
cados, el fiitbol es el tinico producto
televisivo que seguird cohesionando
audiencias millonarias. =



