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Premios para ‘30 
minuts’ y Catalunya 
Informació 
La emisora de noticias Catalunya In-
formació y el programa de TV-3 30 
minuts han sido galardonados con 
los Premis Nacionals de Comuni-
cació, que se entregaron el pasado 
miércoles en un acto presidido por 
el vicepresidente de la Generalitat, 
Josep Lluís Carod-Rovira. El exdirec-
tor de 30 minuts, Joan Salvat, señaló 
que el programa siempre ha inten-
tado explicar bien a la gente los he-
chos que marcan la actualidad. H

‘El Libro Gordo de 
Petete’ se editará, 
por fin, íntegro
La obra infantil El Libro Gordo de Pe-
tete, que triunfó en Latinoamérica y 
España en los años 70 y 80, se editará 
por primera vez de forma íntegra en 
noviembre en Argentina. Petete, un 
pingüino de la Antártida con gorro 
de lana y pompón, fue creado por el 
dibujante español Manuel García Fe-
rré. Saltó a la tele como personaje de 
gomaespuma presentando un corto 
educativo cuyo contenido salía de la 
enciclopedia del pingüino.H

ARCHIVO

RTVE lanza una red 
social protegida y 
solo para niños
La corporación RTVE ha creado una 
red social en internet diseñada para 
los niños, Comunidad Clan, que per-
mite que los menores participen en 
foros e interactúen con otros meno-
res bajo la supervisión paterna. Co-
munidad Clan forma parte del por-
tal infantil de RTVE (www.rtve.es/
infantil) y pretende fomentar entre 
los niños el uso de las nuevas tecno-
logías, pero bajo un control absolu-
to de los padres. H 

EVOLUCIÓN DE LA CUOTA DE PANTALLA EN ESPAÑA

CUOTA DE PANTALLA EN CATALUNYA VARIACIÓN 2009-2004

LO MÁS VISTO EN EL 2004
España-Portugal (PREVIA EUROCOPA)

LA FRAGMENTACIÓN DE LA AUDIENCIA DE LAS PRINCIPALES CADENAS

* La 2, autonónicas privadas, local y otras
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INFORME

La gran oferta de canales de TDT 
hunde las audiencias millonarias 

MANUEL DE LUNA
BARCELONA

E
n 1990, cuando en España 
nacieron las privadas (C+, 
Tele 5 y A-3TV), TVE-1 era 
la dueña y señora con una 

cuota de pantalla irreal, 52,4%, se-
guida de La 2, con un 20,2%. Es decir, 
TVE se llevaba el 72,6% de los poco 
más de 33 millones de espectadores 
potenciales que había por entonces. 
Casi dos décadas después, y con 10 
millones más de televidentes, TVE-
1 sigue líder, pero con un exiguo 
16,4% de cuota en lo que va de año 
(3,9% para La 2). La razón de esta caí-
da es obvia: la aparición de las priva-
das (y 12 autonómicas), que han frac-
cionado el pastel de la audiencia y, 
por tanto, el publicitario. Pero esta 
atomización no tiene visos de tocar 
fondo. La aparición de la tele digital 
terrestre (TDT), que multiplica el nú-
mero de canales, así como las nue-
vas tecnologías (internet, teléfonos 
móviles, vídeo bajo demanda...) au-
guran una mayor atomización del 
mercado audiovisual. La pregunta 
ahora es saber hasta dónde se frag-
mentará la audiencia y, sobre todo, 
cuál es el mínimo de cuota que pue-
de soportar  una cadena para ser ren-
table. El apagón analógico del próxi-
mo mes de abril nos iluminará. 
 «Parece evidente que una vez 
que se complete el encendido digi-
tal y que todos los espectadores ten-
gan disponible la oferta temática en 
concesión TDT, se estabilizará la ten-
dencia decreciente de las cadenas», 
apunta Valeria Querol, jefa de Aná-
lisis de Barlovento Comunicación. 
«De esta forma --augura Querol-- , la 
cuota de la cadena líder podría si-
tuarse en torno al 14%, si bien, en 
EEUU, por ejemplo, el umbral se si-

El fútbol sigue 
siendo el único
gran cohesionador
de los televidentes

La fragmentación 
del mercado lleva a 
que TVE sea líder con 
solo el 16% de cuota

túa en torno al 10%».
 El ejemplo de EEUU, referente 
mundial del negocio televisivo, deja 
claro que la atomización es una rea-
lidad a la que vamos abocados sin re-
medio. Claro que un 10% en EEUU, 
país donde se acercan a los 300 mi-
llones de habitantes, no es el mismo 
10% que en España, donde vivimos 
poco más de 46 millones de perso-
nas. ¿Con un 10% de cuota podría 
ser rentable una televisión de ámbi-

to estatal?
  «Es complicado esta-
blecer una audiencia mí-
nima rentable sin valo-
rar al mismo tiempo los 
costes de producción --re-
conoce Querol--. Hay ca-
denas temáticas cuya au-
diencia apenas alcanza 
el 1%, pero en cambio su 
índice de rentabilidad es 
elevado. En cualquier ca-
so --concluye--, las gran-
des cadenas estatales no 
podrán hacer frente a las 
costosas producciones 
de la misma manera que 
antes».
  Ante este panorama 
tan complicado que se 
presenta para el 2010, las 
fusiones entre cadenas -
-una opción bendecida 
por el Gobierno a princi-
pios de año, al eliminar 
el límite del 5% en parti-
cipaciones cruzadas en-
tre emisoras-- parece la 
salida más beneficiosa 
para todos, como reco-

noce la experta de la empresa Barlo-
vento Comunicación: «Para algunos 
actores esta será la mejor alternati-
va para poder mantener su rentabi-
lidad económica».
 Otro tema son los nuevos cana-
les autonómicos privados, licencias 
nacidas a la sombra de la TDT, y más 
sensibles a la atomización. Pese a es-
te inconveniente, Querol considera 
que tienen su hueco: «Al igual que el 
resto, deberán ajustar los presupues-
tos de producción y reducir al máxi-
mo los costes, puesto que el alcance 
de su publicidad será menor. Pero, 
en principio, autonómicas privadas 
como la catalana 8TV o la madrileña 
Onda6 pueden ser rentables, ya que 
el sector publicitario también selec-
cionará mejor su plataforma para 
ajustarse a su consumidor objetivo».  
Lo que parece claro, tal como mues-
tra el gráfico, es que, en medio de la 
atomización a la que estamos abo-
cados, el fútbol es el único producto 
televisivo que seguirá cohesionando 
audiencias millonarias. H
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