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L PERIODICO DE MALAG

Malaga acdgéi'é el ”primer
congreso espaiiol de television
digital autonémica y local

El encuentro organizado por Asodal
analizara la situacion que atraviesa el sector

SUR MALAGA

Mailaga sera de nuevo foro de
debate sobre las nuevas tecno-
logias y 1a comunicacion. La cita
se prolongara entre el 8 y el 10
de abril, fechas en las que se
celebrara el I Congreso Espatiol
de Television Digital Autond-
mica y Local. E] encuentro lo
organiza Asodal (Asociacién
Espariola de Televisiones Digi-
tales Privadas Autonémicas y
Locales) y en €l se reuniran los
principales agentes del sector;
productoras, proveedores téc-
nicos, canales y Administracion
Piblica.

Todas las actividades que
compondran el congreso —con-
ferencias, exposiciones y reu-
niones—, tendran lugar a bordo
del barco Vision Athena, que
durante esos dias estard ama-
rrado en el Puerto de Malaga y
que servira también como alo-
jamiento de los asistentes.

La organizacién del encuen-
iro corre a cargo de Cominte-
ractiva, perteneciente a Ia Facul:
tad de Ciencias de la Comuni-
cacion de la Universidad de

- Malaga. Segian Juan Salvador

Victoria. director del congresc

«se trata de un momento crucial
para la televisiéon digital de
ambito local y autonémico y este
encuentro brinda la oportuni-
dad para conocer todas las cla-
ves de 1a mano de sus protago-
nistas».

La puesta de largo

Por su parte, José Luis Ulibarri,
presidente de Asodal, sostuvo:
«Este congreso es ademas, la
‘puesta de largo’ de Asodal, ya
que se trata del primer encuen-
tro de estas caracteristicas que
promovemos desde nuestra aso-
ciacion».

Los organizadores recorda-
ron ayer mediante un comuni-
cado que el sector se encuentra
«ante una nueva etapa de desa-
rrollo para la television digital,
cuyo marco regulatorio esta-
blecié el apagdn analdgico para
el proximo 3 de abril de 2010»

En este sentido, la television
digital en su Ambito local y
regional no sélo supone, desde
el punto de vista del espectador,
la multiplicaciéon de la oferta
televisiva, sino que, desde la
perspectiva de los agentes supo-
ne la exploracién de un merca-
do pleno de expectativas.




