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DE CADA 100 PERSONAS QUE HAN VISTO LA TDT DEL 1 AL 29 DE MARZO...
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MAS VISTOS MAS VISTOS

EN ESPANA EN CATALUNYA

ECHA CUOTA ESPEOTA-DORES FECHA
tve 1 Francia-Espaiia (amistoso) 3/3 39,5% 5.202 s3 Barca-Stuttgart (pospartido) 17/3  55,4% 1.579
tve1 Aguila Roja 25/3 29,9% 4.084 s3 Barca-Stuttgart (Champions) 17/3  56,9%  1.566
tve 1 Aguila Roja 11/3 29,1% 3.876 s3 Zona Champions 17/3 46,6% 1.197
@ GP Bahréin (poscarrera) 14/3 38,4% 3.751 s3 Telenoticies vespre 8/3 35,6% 947
tve 1 Aguila Roja 18/3 30,1% 3.730 S3  R. Madrid-Ly6n (Champions) 10/3  38,2% 922

CUOTA ESPECTADORES

La oferta infantil en la TDT
brillara mas tras el apagon

OClan superaala?2
en Espana, y Neox y
Disney Channel, a

El 33, en Catalunya

‘ MANUEL DE LUNA
BARCELONA
Marzo, dltimo mes de la historia de
la tele en Espana en la que han con-
vivido la emisién analdgicay la di-
gital, ha empezado a mostrar por
dénde irdn las audiencias a partir
de ahora. Segin un estudio del con-
sumo,soloenTDT,losgrandesbene-
ficiados por el apagén de esta sema-

©La mayor oferta
reparte las cuotas,
pero las grandes teles
siguen siendo lideres

na son los canales infantiles. Con-
cretamente, Clan (de RTVE), que se
sitia como la sexta oferta mds vis-
taenel conjunto de Espana (con un
3,8% de cuota), y la séptima en Ca-
talunya (con un 3,1%), superando
asi a cadenas tan importantes, has-
ta ahora, como son La 2y E1 33 (que
se queda en un 1,4% de audiencia
digital).

La otra gran oferta infantil es Dis-
ney Channel, que aparece octava
en el ranking de Espana (2,8% de sha-
re) y décima en Catalunya (con un
2,4%), a 0,2 puntos de Neox. De he-
cho, Neox (canal de A-3) es también
una opcién dirigida al publico juve-
nil, y estd consiguiendo una buena
aceptacion en el dmbito cataldn. La
que no acaba de cuajar es la opcién
infantil de Televisié de Catalunya,
Super 3, que con un 1,5% de cuota
queda lejos de sus rivales directos.

El estudio, realizado por Barlo-
vento a partir de los datos de audie-
nica de Kantar Media (la antigua So-
fres), también apunta hacia un ma-

yor reparto de las audiencias entre
todos los canales que se pueden sin-
tonizar. Pero esta tendencia se plan-
tea como un cambio paulatino, Asi,
en marzo, el iltimo mes con te-
le analdgica, las grandes cadenas
se mantienen como las mds vistas,
también entre la audiencia estricta-
mentedigital. Dehecho, tanto TVE-1,
en el conjunto de Espafia, como TV-
3, en Catalunya, tienen mads cuota
enTDT quelasuma de TDT mds ana-
1égico. Esto es debido al tirén de las
grandes retransmisiones medidti-
cas de ftitbol (c6mo no), y que perju-
dicaron especialmente a Tele 5: tie-
ne menos cuota en TDT que en el to-
tal con analdgico.

Estaaudienciadel futboldigital se
caracteriza porser mayoritariamen-
te hombres jévenes (de 13 a 24 anos)
de clase media. Con respecto a Cata-
lunya, la inica diferencia del espec-
tador medio es que aqui es de clase
alta,y mediaalta.=



