
CATALUNYA

Viernes 5 marzo 2010 5Expansión

Ahorro de
220 millones
por eficiencia
energética
Expansión.Barcelona
El potencial de ahorro ener-
gético de los hogares catala-
nes es de 2.855 GW por hora,
el 8,35% del consumo global.
En términos económicos su-
pondría un ahorro económi-
co de 220 millones de euros, o
lo que es lo mismo, unos 100
euros anuales por cada vi-
vienda, según el índice de efi-
cienciaenergéticapresentado
ayerporGasNatural.

Este ahorro energético po-
dría evitar la emisión de
800.000 toneladas de CO2, lo
que equivaldría a retirar
33.444 vehículos de la circu-
laciónenCatalunya.

En el conjunto de España,
el potencial de ahorro de las
viviendasesde17.168GWh,el
8,78% del consumo, una can-
tidad que también permitiría
un año ininterrupido de luz.
Supondría ahorrar 1.439 mi-
llones de euros y podría evitar
la emisión de 5,2 millones de
toneladas de CO2, lo que equi-
valdría a retirar 216.985 vehí-
culos de la circulación, infor-
maEuropaPress.

Los hogares catalanes y los
madrileños están igualados
en cuanto a eficiencia energé-
tica, ya que ambas comunida-
despresentanuníndicede6,6
sobre10,porencimadelame-
dia española (6,49) y supera-
das sólo por Aragón, que se
posicionacomolacomunidad
más eficiente. La menos efi-
ciente es Canarias, con 6,08
puntos.

Catalunyaempeora
El pasado año fue el primero
en el que el índice de Catalun-
ya –que se elabora desde
2004– no mejoró respecto al
año anterior, ya que pasó de
6,68 a 6,66, después de cuatro
añosdecontinuocrecimiento.

La compañía señaló como
causas la falta de información
sobre cómo ahorrar energía y
lafaltaderecursosparainver-
tir en la compra de equipos
eficientes, hecho que “se pue-
derelacionarconlacrisis”,se-
gún el director de servicios
energéticos de Gas Natural,
JosepCodorniu.

M.Menchén.Barcelona
El presidente del Consell de
l’Audiovisual de Catalunya
(CAC), Ramon Font, volvió
ayerareclamaralasoperado-
ras de televisión digital te-
rrestre (TDT) local que de-
vuelvansuslicenciassinovan
a iniciar las emisiones en el
canal que se les concedió. A
faltadeunmesparaelapagón
analógico, tan sólo han inicia-
do sus emisiones 47 de los 92
programas previstos para la
comunidadautónoma.

Esta petición va dirigida a
los grupos de comunicación
privados como Vocento, Pla-
neta y Localia, que ya han re-

nunciado a sus frecuencias.
En la inauguración de la jor-
nadaLaTDT,laaccióndefini-
tiva del 2010, Font quiso de-
jar claro que estas renuncias
no supondrían un fracaso,
“sinounaexpectativaincum-
plida”.

La intención del CAC es
aprovechar las frecuencias
quequedensinconcesionario
para poder explotar la televi-

sión de alta definición (HD).
Tras remarcar que esta mo-
dalidad ya es una realidad,
Font auguró que la televisión
HD marcará la agenda de los
próximos dos años, informa
EuropaPress.

Televisiónpública
El presidente del CAC justifi-
có su petición en que “esto
nosayudaráaredefinirelma-
pa en los próximos meses del
apagón”. Sin embargo, una se
haya producido, todavía se-
guirán sin emitir muchos ca-
nales de televisión pública.
Las frecuencias reservadas
paralasemisoraspromovidas

El CAC reclama la devolución de
las concesiones de TDT sin usar
EN LAS FRECUENCIAS LIBRES SE IMPLANTARÍA LATELEVISIÓN HD

Ropa, alimentación y comer fuera de
casa. Los jóvenes españoles destinan
actualmente una media de 23 euros
mensuales a cada uno de estos bienes
y servicios, y, en los próximos diez
años, continuarán destinando sus
ahorros a consumir estos productos.
No obstante, lo harán con una mayor
exigencia. “La generación teen pasa
deserunconsumidorquequierecan-
tidad a una que quiere calidad”. Con
estos términos define José Luís Nue-
no, profesor de márketing de IESE, al
futuro perfil de todo aquel conjunto
depersonasqueretrasasuincorpora-
ción al mercado laboral para conti-
nuar formándose académicamente.
El concepto teen siempre se ha aso-
ciadoalagentejoven,alosadolescen-
tes. Pero, según Nueno, el segmento
de edad que abarca este término
“puede llegar hasta los 40 años si esta
persona sigue estudiando y nunca ha
trabajado”.

En la presentación del informe
Teens 2010: Cómo son los adolescen-
tes de hoy y cómo evolucionarán sus
hábitos de consumo, elaborado por la
Fundación Creafutur –que tiene co-
mo patronos a la Generalitat y Esa-
de–, el profesor de IESE explicó ayer
queestecambiodetendenciaesdebi-
doaque,durantemuchosaños,Espa-
ña ha vivido inmersa en una burbuja
de consumo exagerado, provocado
por el rápido crecimiento de la eco-
nomía. “Vivimos en el país mejor do-
tado en pantallas de televisión de
plasma”,ironizóNueno.

El estudio, en el que han participa-
do prácticamente 10.000 adolescen-
tes de España, EEUU, Francia, Brasil,
Japón,México,ReinoUnidoyChina,
desvela que el consumo masivo se

desplazará a Internet. El 83% de los
jóvenes asegura que este soporte les
permitirá consultar su correo eléc-
tronico, un 76% aprovechará la Red
para asesorarse o comprar productos
y el 75% para buscar noticias. Sin em-
bargo, sólo el 65% de los encuestados
son usuarios de redes sociales que lo
continuarán siendo para contactar
conamigos.

Uno de los aspectos que más sor-
prendedeesteestudioesquelosado-
lescentes“mostraránunciertorecha-
zo a la presencia de marcas en estos
espacios, considerados privados”. La
relevancia de las enseñas en el futuro
se mantendrá intacta, pero irá per-
diendo peso a la hora de escoger un
productouotro.“Elprecioseráelfac-
tor de decisión más importante”, so-
bre todo en España y Francia, ya que

“son los que creen más firmemente
que muchos productos no valen lo
que se paga”. Los modelos de pago y
la calidad de la entrega al realizar
compras a través de Internet son dos
aspectos más de los que los jóvenes
recelan, pese a que muchos admiten
quenousanestecanalporquesuspa-
dresnolesdejan.

2020:crecenlascomprasonline
Los adolescentes encuestados, de en-
tre 12 y 19 años, esperan que, en 2020
“se resolverán los problemas que
plantea la compra online y, por tanto,
aumentarán las ventas”. El informe
elaborado por Creafutur apunta a
nuevos modelos de comercialización
quepermitiránelaccesoacontenidos
decalidadacambiodepagarorecibir
y ver anuncios publicitarios, “o inclu-

so porque hay terceros que lo finan-
cian”.

No obstante, los centros comercia-
les integrados en los núcleos urbanos
aparecen como el lugar predilecto
para realizar unas compras en las
que, según destaca el informe, “conti-
nuará siendo importante la opinión
de la familia”. Dentro de diez años, y
siempre según las perspectivas del
estudio, la actual generación de teens
preferirá realizar sus compras en lu-
gares próximos a su vivienda donde
puedan encontrar todo lo que necesi-
tan.

INTERNET/ UN ESTUDIO ELABORADO POR LA FUNDACIÓN CREAFUTUR DESTACA QUE LOS ADOLESCENTES MUESTRAN CIERTO

RECHAZO HACIA LAS COMPRAS ONLINE. SEGÚN LOS AUTORES DELINFORME, ESTATENDENCIA CAMBIARÁ EN 2020.

Las marcas pierden relevancia entre
unos jóvenes que exigen más calidad

Los jóvenes prefieren
los centros comerciales
dentro del núcleo urbano

por Marc MenchénANÁLISIS

La ropa seguirá siendo uno de los productos que más consumirán los jóvenes de entre 12 y 19 años.

La falta de financiación ha frenado muchos proyectos de TDT local.

por los ayuntamientos sí po-
dránmantenersucanal,pues-
to que el CAC ha decidido re-
servarleslosespacios.

Según un informe elabora-
do por el propio CAC sobre la
implantación de la TDT local
en Catalunya, un mínimo de
ocho canales quedarían de-

siertos,puesvariosconsorcios
yahanalertadodeque,proba-
blemente, no podrán hacer
frente al lanzamiento de una
emisora de televisión. Todos
ellos corresponden a munici-
pios que emitirían en las de-
marcaciones de Girona, Cor-
nellàdeLlobregatyOlot.

Los canales públicos
de TDT local podrán
conservar su espacio
pese a no activar sus
canales de televisión
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