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Las televisiones tienen
ya al enemigo en casa

Cuando, en junio de 2008, Telecinco demandó a
Google por la difusión de sus contenidos en YouTu-
be, el portal de vídeos del buscador de Internet, na-

die en la cadena de Mediaset, ni posiblemente en ninguna
otra televisión del mundo, podía imaginar la amenaza que,
dos años después, representa el gigante californiano para su
negocio. Las grandes cadenas de televisión, que han asistido
en el último lustro, primero con curiosidad y luego con cre-
ciente preocupación, al fenomenal crecimiento del negocio
audiovisual en Internet, han descubierto ahora que ni el te-
levisor, ni las ondas hertzianas, van a salvarlas en la revolu-
cióndigital.

Conlainestimableayudadelosfabricantesdetelevisores,
queprimeroseabrieronaInternettímidamente,alllenarlos
receptores de puertos USB, temerosos de perder los cada
vez más usuarios que consumen televisión fuera del televi-
sor, para incluir desde hace meses accesos directos a webs
concretas en la pantalla, los proveedores de contenidos y
aplicacionesdeInternetestándispuestosatomaralasaltoel
electrodoméstico estrella de los salones. Una vez maduro, al
menos en Estados Unidos, el mercado de dispositivos que
permiten el acceso a servicios de Internet a través del televi-
sor, como TiVo, Boxee, Roku y Apple TV, Google está dis-
puestoaasaltaralastelevisionesensupropiacasa.

El gigante de las búsquedas lanzó la pasada semana Goo-
gle TV, una plataforma tecnológica con forma de descodifi-
cador que se enchufa al televisor y busca contenidos, tanto
en Internet, como en la programación de las televisiones.
Así, el usuario decide qué contenido quiere ver y el progra-
maleindicarácómopuedeaccederaél,yaseaatravésdeun
canal convencional o mediante una web, incluidas platafor-
mas online líderes como Netflix, Amazon y YouTube. Goo-
gle TV permitirá, entre otras cosas, poder seguir la emisión
de televisión al tiempo que en la pantalla se participa en un
forodediscusiónenunaredsocial,oprogramarlagrabación
de contenidos. La nueva tecnología de Google dará acceso,
igualmente, a la posibilidad de que el usuario acceda a pro-
gramasdepagoohagacomprasenInternet.

Con la llegada de Google TV, al que seguirán propuestas
similares de otros buscadores y proveedores de servicios de
Internet, lascadenasvencómosushastaahorafielesaliados,
los televisores, abren las puertas a su antiguo enemigo, ante
la evidencia de que Internet no entiende de pantallas. Le da
igual el PC que el móvil, el iPad o el televisor. Además, el oli-
gopolio que aseguraban a las cadenas las concesiones para
emitir por ondas herztinas, con un espacio limitado, pierde
valor a pasos agigantados, ante la popularización del acceso
a los contenidos a través de banda ancha, con una altísima
capacidaddedescarga.

Sin embargo, esta invasión del territorio de la cadenas ya
había comenzado con otros dispositivos que integraban In-
ternet y televisión en los receptores. También con las des-
cargas de contenidos desde los PC o con los móviles, que
gracias a las nuevas redes celulares, permiten acceder a pro-
gramación en streaming, sin necesidad de descargarla, con
una altísima calidad de imagen. ¿Realmente la irrupción de
Google plantea un escenario tan distinto para las televisio-
nes tradicionales? La respuesta es sí. A diferencia del resto
deactoresquemigrandelPCaltelevisor,elnegociodeGoo-
gle se financia con publicidad, con la misma de la que las ca-
denas han obtenido miles de millones de beneficios, sólo en
España,deformacontinuada,enlaúltimadécada.

La desintermediación que proporciona Internet coloca
enigualdaddecondiciones,tambiénenlatelevisión,loscon-
tenidos de YouTube, los de los agregadores de canales o los
decualquierproveedordecanalestemáticosconlasgrandes
cadenas. A estas alturas, a Telecinco le puede empezar a pa-
recer casi un juego de niños su conflicto judicial con Google
porlosderechosdeautor.

El Gobierno ya prepara la
próxima generación de TDT
TELEVISIÓN/ Finalizada la transición de la señal analógica a la digital en España, se
abre un nuevo periodo que culminará con la democratización de la alta definición.

E.A.Madrid
Representantes del plano po-
lítico, analistas y empresarios
de los sectores audiovisual y
tecnológico se reunieron ayer
en la sede madrileña de la Se-
cretaría de Estado de Teleco-
municaciones y para la Socie-
dad de la Información (Setsi),
dependiente del Ministerio
de Industria, para felicitarse
por el “escrupuloso” cumpli-
miento de los plazos marca-
dos inicialmente para el apa-
gón analógico, en palabras del
presidente de la asociación
Impulsa TDT, Eladio Gutié-
rrez.

La transición de la señal
analógicaaladigitalseharea-
lizado de forma paulatina
desdeelpasado4deabril,cul-
minandohaceescasosdías.

La filosofía que comparten
el Ministerio de Industria y
los fabricantes del sector se
centraenreplicarlaexperien-
cia de la adopción de la TDT
con la próxima televisión HD
y las pantallas conectadas a
Internet. En la actualidad, la
tasadepenetracióndelaTDT
esdel98,8%paralastelevisio-
nes públicas, y del 98,5% para
las privadas, superando a las
cuotas jamás alcanzadas por
la antigua señal analógica, se-
gún se concluye en el informe
InformeFinal2010,elaborado
por Impulsa TDT y presenta-
doayer.

Realdecreto
El plan más inmediato, según
confirmó ayer Francisco Ros,
secretario de Estado de Tele-
comunicaciones,eslapopula-
rización de la alta definición
(HD)enloshogares.

Elpasadojueves,elGobier-
noaprobóunrealdecretocon
las condiciones técnicas para
el desarrollo de esta incipien-
te modalidad. Entre estas me-
didas, se obligará a los nuevos
televisores de más de 21 pul-
gadas a que incorporen un
sintonizador que permita el
accesoalaaltadefinición.

“El proceso de moderniza-
ción de España no acaba con
la TDT”, declaró Ros. Para el
secretario de Estado, la señal

digital terrestre constituye “la
puerta de entrada a un nuevo
marco tecnológico”, en el que
tendrá cabida “la alta defini-
ción, la televisión en movili-
dad y los servicios interacti-
vos”.

“Hay un recurso de alto va-
lor que podríamos aprove-
charparalanuevageneración
de la televisión en España: el
espacio del espectro radioe-
léctrico que compone el lla-
mado dividendo digital”, se-
ñalóRos.

“Los planes para la anteni-
zación, las campañas de pro-
ximidad y todas las inversio-
nes que se puedan derivar de
la televisión del futuro ten-

drán un coste aún sin deter-
minar”, reconoció Gutiérrez,
pese a lo que aseguró que, “de
aprobarse la Ley de Econo-
mía Sostenible, el proceso fu-
turotendrátodoelapoyoeco-
nómicodelGobierno”.

La tarea pendiente no será
fácil. Desde 2005 y hasta el
pasado abril, se han vendido
en España 33,5 millones de
descodificadores de TDT, se-
gún cifras de GFK. “En mar-
zo, se vendieron en España el
mismo número de televisores
con TDT que Alemania y, du-
rante algunas semanas de
2010, se han superado los ín-
dices de ventas de Reino Uni-
do”, expuso Ignacio López,
businessmanagerdeGFK.

Bandaancha
España exporta tecnología
(sintonizadores TDT) a una
treintena de países de todo el
mundo, pero, en cuestiones

como la conexión a Internet
de banda ancha y la interacti-
vidad, el desarrollo nacional
es aún limitado. “La segunda
digitalización de la televisión
tendrá lugar cuando se incor-
poreunabandaanchadecon-
tenidos audiovisuales a través
delatelevisión”,dijoEduardo
García Matilla, presidente de
Corporación Multimedia. Pa-
ra García Matilla, este cambio
tendrá una repercusión en el
conjunto de la sociedad espa-
ñola: “Quizá en ese momento,
secumplaelúnicoobjetivono
cumplido del proceso de digi-
talización: reducir la brecha
digital”,mantuvo.

“Cincuenta y tres años des-
pués, entramos en una nueva
era que incluye una revisión
del modelo de negocio audio-
visual”, concluyó Manuel
CampoVidal,presidentedela
Academia de las Ciencias y de
lasArtesdelaTelevisión.

El secretario de Estado de Telecomunicaciones, Francisco Ros, ayer. / Efe

ALTA DEFINICIÓN
Se calcula que,en España,
existen más de tres millones
de televisores de alta
definición,tanto LCD como
plasma.

INTERNET
La Red y la televisión no
tienen por qué ser
excluyentes.Ya existen
modelos de televisores con
conexión a Internet.

INTERACTIVIDAD
Las ventas de sintonizadores
interactivos (MHP) han sido
ínfimas.La comunicación
bilateral también es posible a
través de teles conectadas.

CANALES DE PAGO
200.000 personas se han
suscrito,desde el pasado
septiembre,al primer canal
de televisión digital terrestre
de pago,GolTV.

Hacia una nueva forma de ver la televisión

El Ejecutivo plantea
replicar el éxito de la
TDT a modalidades
como la imagen
en alta definición
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