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La hora de la TDT
Cuota cadenas temáticas
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Cómo llega la señal de TV a los hogares

Evolución Neox en 2010

Fuente: Antena 3/ImpulsaTDT Infografía LA RAZÓN
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*Algunos hogares reciben la señal 
por más de un sistema

Las temáticas se refuerzan con la TDT 
TELEVISIÓN / Neox y Nova, de Antena 3, batieron en marzo todas sus marcas

C
oincidiendo con el apa-
gado de los últimos re-
petidores de emisiones 
de señal analógica, la 

TV «de siempre», dos canales te-
máticos del Grupo Antena 3 regis-
traron las mejores marcas de su 
historia. En el caso concreto de 
Neox, como se aprecia en el gráfi -
co, mantuvo su crecimiento du-
rante el año y llegó en marzo 
hasta el 1,73%  de cuota. El com-

El fi n de la señal 
analógica ha supuesto 
una oportunidad para 
las cadenas temáticas y 
un aumento del 
consumo de televisión.

J. L. S. - Madrid

portamiento de esta cadena es 
muy similar al de otras  (con dife-
rente suerte según el éxito de los 
contenidos emitidos en cada 
caso) y el éxito se ha repetido en 
las mayoría de las temáticas. 

Los datos acerca del consumo 
medio de los españoles de minu-
tos de televisión al día (por todos 
los sistemas) batieron ya el récord 
el pasado mes de enero con 261. Y 
también en marzo crecieron las 
cifras de consumo con respecto al 
mismo mes del año anterior según 
los informes de Kantar Media: con 
242 minutos diarios por especta-
dor, aunque se redujeron las cifras 
del mes anterior, se situó como el 
mejor marzo desde que, en 1992, 
comenzaron a efectuarse este tipo 
de mediciones.  Antes del apagón 
analógico, un consumo de TV 
como el de enero podía explicarse 
fácilmente por el mal tiempo, que 

fuerza a los espectadores a pasar 
más tiempo  en casa y a sentarse 
más horas delante del televisor. 
Sin embargo, el dato de consumo 
obtenido en la semana concreta 
en la que se produjo el «apagón 
analógico», aconseja  incorporar a 
la ecuación la nueva  oferta de más 
canales que ha supuesto la TDT, 
entre el resto de los factores,  como 
los de carácter meteorológico. Así, 
en marzo, las personas que reci-
ben la TDT dedicaron más tiempo, 
245 minutos, a ver la TV  frente a 
los 221 minutos de los que no 
disponían de ese sistema.

A falta de algunas semanas para 
conocer el comportamiento de las 
audiencias de este mes, se puede 
anticipar ya que el mayor consu-
mo de televisión ha favorecido a 
las cadenas que antes no podían 
llegar al público a través de la TV 
convencional, pero también al 
resto de los canales. Las semana 
del 29 de marzo al 4 de abril, cuan-
do se produjo el apagón, se elevó 
la cuota de pantalla de la TDT 
hasta el 76,2%, cuando la media 
del mes fue del 67,5%.

Y si bien estos últimos datos se 
refi eren al conjunto de lo que 
puede verse por la TDT, que inclu-
ye a las cadenas generalistas de 
difusión nacional, lo cierto es que 
todas las cadenas temáticas –sal-
vo Clan y  teledeporte– obtuvieron 
en ese momento cifras récord de 
cuota semanal que, en conjunto, 
fue de un 17,3. 

Los canales temáticos 
han sido benefi ciados 
por el fi nal de las 
emisiones analógicas

Lucía Riaño y Edu Yanes

«CitaXCita» debutó en la TV y en internet

El primer programa de «CitaXCi-
ta» en la noche de Antena3, sirvió 
ante todo para familiarizar a los 
seguidores con la mecánica de la 
elección de los candidatos. Así, la 
pareja que días antes tuvo a su 
disposición un «loft» durante 24 
horas, había sido elegida previa-
mente entre los registrados en la 
página web de CitaXCita. En este 
caso, la cita de «Trippi» y «Luchi» 

(todos los participantes se identi-
fi can con el «nick» o nombre ele-
gido para inscribirse en la web) no 
fue precisamente la ideal.  

En el plató, y en internet, había 
a su vez que optar entre seis con-
cursantes entre el total de los 
inscritos en la web, y se llegó a una 
fi nal entre «Chalía» y «Jalochi», 
chica y chico. Fue éste el más vo-
tado por los internautas y a quien 
se le ofrecieron tres nombres, tres 
perfi les de la web, para que eligie-

se a la participante de su «cita» el 
«loft». Los cinco concursantes que 
no resultaron elegidos serán eli-
minados también de la web.

 «Luchi», la primera chica ocu-
pante del «loft», para quien su 
acompañante no resultó ser la 
mejor de la parejas («Me encantó 
conocerle –explicó ante las cáma-
ras–. Pero sólo como amigo»), re-
gresará al programa en la próxima 
emisión como uno más de los seis 
participantes de la semana.

L. R. - Madrid A lo largo del espacio que pre-
sentaron Lucía Riaño y Edu Yanes 
la página  «www.citaxcita.es» reci-
bió numerosas vistas. El nivel de 
inscripciones (con foto y «nick») 
para participar en el programa se 
incrementó una vez fi nalizada la 
emisión.

Siga el blog «citaxcita»              
en la web

Un portavoz de Antena 3 con-
fi rmó ayer que la periodista 
Gloria Serra, hasta ahora pre-
sentadora junto a Jordi Gonzá-
lez del programa de la noche de 
los sábados de Telecinco «La 
noria», será la conductora de 
un nuevo magacín que la cade-
na de San Sebastián de los Re-
yes prepara para reforzar su 
programación de tarde.

Bajo la dirección de Ricardo 
Medina, que fue responsable 
en RTVE del espacio «España 
Directo», Gloria Serra conduci-
rá, a partir del mes de mayo, un 
programa con el que deberá 
pelear por la difícil audiencia 
de las tardes. 

Serra seguirá en «La noria» 
durante este mes de abril y, 
según  manifestó  en declara-
ciones a una página web, reco-
gidas por Servimedia, «le había 
costado muchísimo» dejar el 
programa: «Ha  sido la decisión 
más difícil de mi vida. Estaba 
muy bien en “La Noria”, con 
todos mis compañeros de La 
Fábrica de la Tele. En Telecinco 
me  siento como en casa». 

Asimismo añadió  que «tam-
bién me he sentido muy hon-
rada con Antena 3 por haber 
pensado en mí para un proyec-
to tan ambicioso». La periodis-
ta barcelonesa explica las razo-
nes que la han llevado a mu-
darse de cadena «por el proyec-
to que me han propuesto. 
Además, nunca he hecho un 
programa en solitario para una 
cadena generalista. Antena 3 es 
una televisión solvente –aña-
dió– y Ricardo Medina es un 
auténtico encantador de ser-
pientes».

Antena 3 fi cha a 
Gloria Serra para  
su nuevo magazine 
de las tardes
La Razón - Madrid
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