0.J.D.: 159800
E.G.M.: 393000

Tarifa (€): 7332

ON

Fechas  11/04/2010
Secciéon: TELEVISION
Paginas. 106

La hora de la TDT

» Cuota cadenas tematicas
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» Como llega la seiial de TV a los hogares
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Neox y Nova, de Antena 3, batieron en marzo todas sus marcas

Las tematicas se refuerzanconla TDT

Elfin de la sefial
analégica ha supuesto
una oportunidad para
las cadenas temadticas y
un aumento del
consumo de television.

J.L.S.-Madrid

oincidiendo con el apa-
gado de los tltimos re-
petidores de emisiones
de sefial analdgica, la
TV «de siempre», dos canales te-
madticos del Grupo Antena 3 regis-
traron las mejores marcas de su
historia. En el caso concreto de
Neox, como se aprecia en el gréfi-
co, mantuvo su crecimiento du-
rante el afio y llegé en marzo
hacta el 1 72% de cninta Fl com-

portamiento de esta cadena es
muy similar al de otras (con dife-
rente suerte segun el éxito de los
contenidos emitidos en cada
caso) y el éxito se ha repetido en
las mayoria de las tematicas.

Los datos acerca del consumo
medio de los espanoles de minu-
tos de television al dia (por todos
los sistemas) batieron ya el récord
el pasado mes de enero con 261.Y
también en marzo crecieron las
cifras de consumo con respecto al
mismo mesdelafio anterior segiin
losinformes de Kantar Media: con
242 minutos diarios por especta-
dor, aunque seredujeronlas cifras
del mes anterior, se situ6 como el
mejor marzo desde que, en 1992,
comenzaronaefectuarseeste tipo
de mediciones. Antes del apag6n
analégico, un consumo de TV
como el de enero podiaexplicarse
facilmente nar el mal tiemnn ane

Los canales tematicos
han sido beneficiados
por el final de las

emisiones analdgicas

fuerza a los espectadores a pasar
mads tiempo en casa y a sentarse
mas horas delante del televisor.
Sin embargo, el dato de consumo
obtenido en la semana concreta
en la que se produjo el «apagén
analdgico», aconseja incorporara
laecuacionlanueva ofertade mas
canales que ha supuesto la TDT,
entre elresto delosfactores, como
losde cardcter meteorolégico. Asf,
en marzo, las personas que reci-
benlaTDT dedicaron méds tiempo,
245 minutos, a ver la TV frente a

los 221 minutos de los que no
dienanian de ece cictema
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Afaltadealgunassemanaspara
conocerel comportamientodelas
audiencias de este mes, se puede
anticipar ya que el mayor consu-
mo de television ha favorecido a
las cadenas que antes no podian
llegar al publico a través de la TV
convencional, pero también al
resto de los canales. Las semana
del29 demarzo al4 deabril, cuan-
do se produjo el apagoén, se elevo
la cuota de pantalla de la TDT
hasta el 76,2%, cuando la media
del mes fue del 67,5%.

Y si bien estos ultimos datos se
refieren al conjunto de lo que
puedeverse porlaTDT, queinclu-
ye a las cadenas generalistas de
difusién nacional, lo cierto es que
todas las cadenas tematicas —sal-
vo Clany teledeporte—obtuvieron
en ese momento cifras récord de

cuota semanal que, en conjunto,
fiiede1m 17



