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El espectador quiere ya
una TDT mas mteractiva

Un tercio de la poblacion descarga de Internet contenidos de television

Cada vez mas espectadores se alejan de la oferta televisiva tradicional. JoSE PUJOL

ANTONIO G. GIL-GARCIA
MADRID

= [0S telespectadores tra-
dicionales, como aquel que lle-
ga a casay enciende el apara-
to para ver qué ponen, o ese
otro que se da prisa para lle-
gar a ver a tiempo su serie fa-
vorita, forman parte ya de una
especie en vias de extincién.
El nuevo consumidor de tele-
visién no espera por un con-
tenido, se lo baja de Internet
sin dudarlo; no tolera los tipi-
cos spots publicitarios, prefie-
re la publicidad integrada; y
no estd satisfecho conlaactual
parrilla de la TDT, busca una
oferta diferenciada y, ademds,
interactiva.

Esta tendencia, asumida ya
por los expertos en comunica-
cién, seha visto confirmada re-
cientemente por una encues-
ta realizada por Optipublic-
Data Sampling para la com-

paiiia Mirada, cuyo consejero
delegado, José Luis Vazquez,
es ademas desde noviembre
el presidente de la Asociacion
Espafiola de Empresas de Te-
levision Interactiva (AEDETT).
“Alfinal, lallegadadelaTDTy
la posibilidad de ver conteni-
dos en Internet de forma mds
o menos libre han coincidido
en el tiempo, asi que la gente
hamezclado ambos conceptos
y espera que la TDT le dé algo
mas”, explica a Publico José
LuisVazquez. “Hayun 50%de
la poblacién que estd esperan-
doverel contenido de Internet
entelevision, es una demanda
latente que no hasido cubierta
yhay que hacer algo con ella”,
afiade. A su juicio, la mayoria
delas cadenas “suspende” ala
hora de dotar de contenidos a
suofertade TDT.

La principal conclusién del
estudio, realizado a partir de

ALGUNOS DATOS

51%

> CONTENIDOS ALA CARTA
Masdelamitaddelos
espectadores valorarianmuy
positivamente ver los contenidos
delascadenas “cuandoellos
decidan”.Un 44,9% veriamuy
interesante descargar contenidos
desdeel propiotelevisor.

43%

> OFERTA DIFERENCIADA

El 42,9% delosencuestados
consideraqueconlaTDTlaoferta
televisivanohavariadode forma
sustancial hasta el momento.

23%

> PLATAFORMA DE PAGO
Casiunodecadacuatrodelos
clientesde unaplataformade
pagotiene previstodarse de baja.

500 entrevistas, no deja lu-
gar adudas: el 30% de la po-
blacién ya esta utilizando re-
des de descarga de conteni-
dos audiovisuales para ver-
los después en su televisor.
Tal como sefiala Vazquez, no
se trata tanto de descargar
el contenido y almacenarlo
como de verlo en el momen-
to. “La gente prefiere el strea-
ming (visionado de archivos
de una web sin necesidad de
descargarlos); el P2P (inter-
cambio de archivos) tuvo su
auge pero esta descendiendo
porque ala gente no le intere-
sa lo que va a hacer después
con ese contenido, sino dis-
frutarlo sin esperas, sin com-
plicaciones y sin tecnologia
de por medio”, explica.

Televisores conectados

Actualmente se recurre a
la descarga de programas
cuando se quieren ver des-
pués en un televisor sin co-
nexion web, pero eso tam-
bién estd cambiando. “Esta
empezando a suceder que ya
no es necesario, porque to-
dos los televisores de alta ga-
ma vienen ya de fabrica con
puertos de red, es decir que
vienen preparados para ver
contenido en streaming”, in-
dica Vazquez, que cree que
es s6lo una cuestion de tiem-
Po que se imponga esta nue-
va forma de ver la television,
una vez que mejoren la com-
presion de la sefial y las infra-
estructuras de telecomuni-
caciones.

Para el presidente de
AEDETI, en este contexto re-
sulta mds necesario que nun-
caunacuerdo entre fabrican-
tes de televisores y cadenas,
ya que de lo contrario las til-
timas “no tendran el control”
de sus propios contenidos. *

www.publico.es

=smsm LA PUBLICIDAD EN
TELEVISION SE HACE INVISIBLE
www.publico.es/267940

06/01/2010
Seccion: COMUNICACION




