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2010 se estrena 
con atentados a la 
libertad de prensa
Un periodista muere 
tiroteado en Bulgaria y 
la policía ataca a un 
diario en Yemen

Los primeros días de 
2010 están resultando acia-
gos para los periodistas y, por 
ende, para las libertades de ex-
presión y de prensa. Un pre-
sentador de radio asesinado 
ayer en Sofía (Bulgaria) y la re-
presión a tiros de una concen-
tración a favor de la reapertu-
ra de un diario en Yemen el lu-
nes son dos muestras de que 
este año puede acabar tan mal 
como el anterior en lo que se 
refiere a atentados contra la li-
bertad de prensa. 2009 se ce-
rró con 76 periodistas asesina-
dos, 33 secuestrados y 573 de-
tenidos, según datos de Repor-
teros Sin Fronteras (RSF).

El ataque más grave de este 
año se registró ayer en el cen-
tro de la capital búlgara, don-
de el popular periodista de ra-
dio Boris Nikolov Tsankov, de 
30 años, falleció tras ser tiro-
teado en plena calle por dos 
individuos, según informa 
Efe. Sus dos guardaespaldas 
resultaron heridos graves en el  
ataque.
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Búsqueda de pistas tras el asesinato de Tsankov. ReuteRs

Tsankov es el segundo in-
formador asesinado en me-
nos de un año en Bulgaria 
después de que el pasado 7 
de abril Gueorgui Stoev, au-
tor de varios libros sobre la 
mafia local, muriera tras reci-
bir dos disparos en la cabeza 
también en la capital.

un precio demasiado alto

El atentado contra Tsankov, 
que se definía como “cro-
nista de la mafia búlgara” 
y ya había sobrevivido en 
2005 y 2006 a dos atenta-
dos con bomba, ha provoca-
do que el semanario búlgaro  
Weekend, donde colaboraba 
el fallecido, anunciara ayer 
a través de su redactor jefe, 
Martin Radoslavov, que deja-
rá de publicar de inmediato 
investigaciones sobre la ma-
fia para proteger a sus perio-
distas. “Ya no podemos pagar 
un precio tan alto”, dijo.

Por otro lado, según infor-
ma RSF, las fuerzas del or-
den no dudaron en abrir fue-
go el lunes contra los dos-
cientos manifestantes con-
gregados en Adén (Yemen) 
frente a la sede del diario  
Al-Ayyam para pedir la reaper-
tura del rotativo, obligado a 
cerrar en mayo. Según algu-
nas fuentes, la represión cau-
só un muerto y dos heridos. D

El Gobierno francés parece dis-
puesto a ayudar a la prensa, que 
pasa por uno de los peores mo-
mentos de su historia por la crisis. 
Además del conocido plan para 

La iniciativa

Sarkozy ayuda con 60 
millones a los diarios digitales

la prensa escrita, el Ejecutivo 
de Nicolas Sarkozy destinará 
60 millones en tres años a la 
digital, 20 de ellos este mismo 
mes, según ‘Libération’.

51%
CONTENIDOS A LA CARTA

Más de la mitad de los 
espectadores valorarían muy 
positivamente ver los contenidos 
de las cadenas “cuando ellos 
decidan”. Un 44,9% vería muy 
interesante descargar contenidos 
desde el propio televisor.

43%
OFERTA DIFERENCIADA

El 42,9% de los encuestados 
considera que con la TDT la oferta 
televisiva no ha variado de forma 
sustancial hasta el momento.

23%
PLATAFORmA DE PAgO

Casi uno de cada cuatro de los 
clientes de una plataforma de 
pago tiene previsto darse de baja. 
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ALGUNOS DATOS

El espectador quiere ya 
una TDT más interactiva
Un tercio de la población descarga de internet contenidos de televisión

Los telespectadores tra-
dicionales, como aquel que lle-
ga a casa y enciende el apara-
to para ver qué ponen, o ese 
otro que se da prisa para lle-
gar a ver a tiempo su serie fa-
vorita, forman parte ya de una 
especie en vías de extinción. 
El nuevo consumidor de tele-
visión no espera por un con-
tenido, se lo baja de Internet 
sin dudarlo; no tolera los típi-
cos spots publicitarios, prefie-
re la publicidad integrada; y 
no está satisfecho con la actual 
parrilla de la TDT, busca una 
oferta diferenciada y, además, 
interactiva.

Esta tendencia, asumida ya 
por los expertos en comunica-
ción, se ha visto confirmada re-
cientemente por una encues-
ta realizada por Optipublic-
Data Sampling para la com-
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Cada vez más espectadores se alejan de la oferta televisiva tradicional. JOsÉ PuJOL
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500 entrevistas, no deja lu-
gar a dudas: el 30% de la po-
blación ya está utilizando re-
des de descarga de conteni-
dos audiovisuales para ver-
los después en su televisor. 
Tal como señala Vázquez, no 
se trata tanto de descargar 
el contenido y almacenarlo 
como de verlo en el momen-
to. “La gente prefiere el strea-
ming (visionado de archivos 
de una web sin necesidad de 
descargarlos); el P2P (inter-
cambio de archivos) tuvo su 
auge pero está descendiendo 
porque a la gente no le intere-
sa lo que va a hacer después 
con ese contenido, sino dis-
frutarlo sin esperas, sin com-
plicaciones y sin tecnología 
de por medio”, explica.

Televisores conectados

Actualmente se recurre a 
la descarga de programas 
cuando se quieren ver des-
pués en un televisor sin co-
nexión web, pero eso tam-
bién está cambiando. “Está 
empezando a suceder que ya 
no es necesario, porque to-
dos los televisores de alta ga-
ma vienen ya de fábrica con 
puertos de red, es decir que 
vienen preparados para ver 
contenido en streaming”, in-
dica Vázquez, que cree que 
es sólo una cuestión de tiem-
po que se imponga esta nue-
va forma de ver la televisión, 
una vez que mejoren la com-
presión de la señal y las infra-
estructuras de telecomuni-
caciones.

Para el presidente de  
AEDETI, en este contexto re-
sulta más necesario que nun-
ca un acuerdo entre fabrican-
tes de televisores y cadenas, 
ya que de lo contrario las úl-
timas “no tendrán el control” 
de sus propios contenidos. D

pañía Mirada, cuyo consejero 
delegado, José Luis Vázquez, 
es además desde noviembre 
el presidente de la Asociación 
Española de Empresas de Te-
levisión Interactiva (AEDETI). 
“Al final, la llegada de la TDT y 
la posibilidad de ver conteni-
dos en Internet de forma más 
o menos libre han coincidido 
en el tiempo, así que la gente 
ha mezclado ambos conceptos 
y espera que la TDT le dé algo 
más”, explica a Público José 
Luis Vázquez. “Hay un 50% de 
la población que está esperan-
do ver el contenido de Internet 
en televisión, es una demanda 
latente que no ha sido cubierta 
y hay que hacer algo con ella”, 
añade. A su juicio, la mayoría 
de las cadenas “suspende” a la 
hora de dotar de contenidos a 
su oferta de TDT.

La principal conclusión del 
estudio, realizado a partir de 

RTVE seguirá emitiendo por 
Eutelsat el Canal Internacional 
Europa y el Canal 24 Horas, 
tras haber decidido “focalizar 
esfuerzos” en la citada platafor-

El acuerdo

RTVE seguirá emitiendo 
para Europa por Eutelsat

ma de satélite y abandonar otras 
secundarias. En consecuencia, el 
15 de enero cesarán las emisio-
nes del Canal Internacional por 
el satélite Hispasat-1C.
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