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‘Público’ supera los 100.000 
ejemplares en enero
consolida su crecimiento tras aumentar su difusión en un 48,4% respecto a enero de 2009

Evolución de la prensa diaria

FUENTE: OJD infografia@publico.es

Variación en enero de 2010 respecto a enero de 2009. Cifras en porcentaje

Cifras en número de ejemplares
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Evolución de la difusión de ‘Público’
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El diario Público ha supe-
rado la barrera de los 100.000 
ejemplares tras registrar un 
crecimiento sostenido de su di-
fusión a lo largo de los últimos 
siete meses, según los últimos 
datos de la Oficina de Justifi-
cación de la Difusión (OJD), 
pendientes de certificación. 
En concreto, tras consolidar la 
curva ascendente iniciada an-
tes del verano, el pasado enero 
este periódico alcanzó una di-
fusión de 104.483 ejemplares, 
lo que supone un incremento 
del 48,4% respecto al mismo 
mes del año anterior.

En el mismo periodo, El País 
vio reducir su difusión en un 
5,3%, mientras que El Mun-
do se mantuvo con un leve in-
cremento del 0,03%, ABC per-
dió un 3,4%, La Razón creció 
un 8,4% tras un año de caídas, 
La Vanguardia experimentó 
una subida del 1,4% y El Pe-
riódico de Catalunya mantuvo 
sus datos con un incremento  
del 0,4%.

El diario ultraconserva-
dor La Gaceta, por su parte, se 
apuntó a los números rojos, 
con una caída del 17,2% res-
pecto a la media de 2009 que 
le sitúa en poco más de 40.000 
ejemplares.

Público, que salió al merca-
do hace poco más de dos años, 
el 26 de septiembre de 2007, 
es de nuevo el rotativo de ám-
bito estatal que presenta, con 
diferencia, una mejor evolu-
ción en el capítulo de difu-
sión de pago ordinaria, títu-
lo que engloba las ventas en 
quioscos y las suscripciones  
individuales.

En este apartado, el incre-
mento obtenido por este dia-
rio, del 48,3%, contrasta con 
las caídas o los pequeños in-
crementos del resto. Así, El País  
(-4%), ABC (-4,1%) y El Perió-
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pítulo, Público logró alcanzar 
los 136.358 ejemplares en el 
mes pasado, el doble que en el 
mismo periodo del año ante-
rior, una subida a la que tam-
poco logra acercarse ninguno 
de otros grandes diarios, que 
en muchos casos sufren pér-
dida de difusión. Es el caso de 
El País, que se deja un 9,4% de 
sus ventas respecto a enero de 
2009, El Mundo (-9,9%) y ABC 
(-6,6%). La Razón (12,2%), 
La Vanguardia (0,4%) y El Pe-
riódico de Catalunya (2,4%) sí 
consiguieron cerrar el mes sin 
pérdidas en lo que se refiere a 
los domingos. 

De la misma forma, Público 
es el único rotativo que refleja 
una subida importante de lu-
nes a sábado, con un aumen-
to de la difusión del 35,8% que 
contrasta con las caídas de El 
País (-6,9%), ABC (-6%), La 
Vanguardia (-0,9%) y El Perió-
dico de Catalunya (-0,7%).

Más de 2 millones de usuarios

Pero el apoyo de los lectores 
no se traduce sólo en un pro-
gresivo aumento de las cifras 
de difusión, sino que también 
se constata en la edición digi-
tal del diario, publico.es, que 
va ganando seguidores mes 
a mes.

En este sentido, tal como se 
desprende de las últimas me-
diciones de la OJD Interacti-
va, referidas al pasado enero, 
la edición digital de este diario 
alcanzó el mes pasado un total 
de 2.168.051 usuarios únicos, 
lo que supone una subida del 
7,76% respecto al mes ante-
rior y sitúa en la práctica a pu-
blico.es entre las diez primeras 
cabeceras digitales de infor-
mación. D

La audIenCIa de Las 
CaBeCeras dIgItaLes, aL detaLLe
www.ojdinteractiva.es
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dico de Catalunya (-3,2%) re-
gistraron sendos retrocesos en 
este aspecto, que es el que me-
jor refleja la aceptación de un 
diario por parte de sus lecto-
res, mientras que los rotativos 
El Mundo (3,9%), La Razón 
(4%) y La Vanguardia (1%) 
reflejaron subidas de menor 
entidad.

Venta en quioscos

En lo que se refiere sólo a ven-
ta en quioscos, este diario lo-
gró en el primer mes del año 
una subida del 33,1% respec-
to a enero de 2009, la mayor 
de todos los grandes diarios. 
En este sentido, sólo El Mundo 
(3,7%), La Razón (4,3%) y La 
Vanguardia (3,3%) pudieron 
contabilizar una evolución en 
positivo, mientras que El País 
(-13%), ABC (-6,4%) y El Pe-
riódico de Catalunya (-4,4%) 
sufrieron la pérdida de com-
pradores en el principal pun-
to de venta.

En cuanto a las suscripcio-
nes individuales, Público logró 
un elevado incremento, que 
contrasta con los datos de sus 
competidores. 

Asimismo, el comporta-
miento de este diario fue es-
pecialmente bueno los do-
mingos, el día de la semana 
en el que tradicionalmente 
suele concentrarse la mayor 
venta de diarios. En este ca-

La difusión de 
‘Público’ se sitúa en 
104.483 ejemplares, 
según datos de OJD

Este periódico es 
el único que crece 
de forma sostenida 
desde el verano

El director de Telecomunica-
ciones del Ministerio de Indus-
tria, Bernardo Lorenzo, dijo ayer 
en Gijón que la cobertura de 
la televisión digital terrestre 

La transición

La TDT se equipara con 
la analógica en cobertura

alcanza ya el 98,4% del territorio 
en el caso de TVE y el 98% en el 
de los canales privados, lo que si-
túa a la TDT en parámetros muy 
similares a los de la analógica.

Los españoles dedican ya más 
tiempo a navegar por la Red (13,6 
horas a la semana) que a ver la 
televisión (13 horas), según el 
estudio Mediascope Europe.

El estudio
Los españoles 
prefieren Internet 
a la televisión

La periodista Mónica Bernabé 
ha sido galardonada con el 
Premio Julio Anguita Parrado 
por su labor periodística y su 
dedicación al pueblo afgano.

El galardón
Mónica Bernabé, 
Premio Julio 
Anguita Parrado

Oliart no 
quiere «ni ver  
ni conocer» a 
John Cobra

Al presidente de la 
Corporación RTVE, Alberto 
Oliart, no le gustó el bochor-
noso espectáculo que ofreció 
John Cobra durante la gala 
emitida el lunes para elegir 
el representante de TVE en 
Eurovisión –que ganó Daniel 
Diges–, en la que tras ser abu-
cheado se dedicó a insultar al 
público. “Según me han con-
tado, yo no lo vi, respondió 
de una manera digna de toda 
censura”, afirmó ayer Oliart 
en la Comisión de Control de 
RTVE, donde dejó claro su es-
caso interés por la figura de 
Cobra: “Espero no verle ni co-
nocerle”, declaró.

En respuesta a la senado-
ra del Grupo Popular Ma-
ría Carmen Riolobos, Oliart 
recordó que el jurado criti-
có la actuación del concur-
sante y lamentó esa escena, 
aunque indicó que “los direc-
tos son así”. Además, el pre-
sidente de RTVE explicó que 
la Corporación ha querido 
abrir el proceso de selección 
“a la participación ciudada-
na”, y que para evitar que sea 
“objeto de abuso” deberá de-
sarrollar “un mejor proceso 
de filtro en las candidaturas 
y votaciones”. Así, adelantó 
que en futuras citas se podría 
considerar la participación 
del jurado profesional desde 
el inicio de la selección “para 
eliminar canciones que no al-
cancen una mínima calidad”, 
así como “una vía de partici-
pación complementaria” pa-
ra los artistas que ya tengan 
una carrera discográfica. D
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