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Varios ex trabajadores de RTVE 
como los periodistas Andrés Abe-
rasturi (en la imagen), Sebastián 
Álvaro o Quique Guasch han de-
mandado al antiguo ente por qui-

La polémica

Demandas de ex trabajadores 
contra RTVE por el último ERE

tarles dinero de la indemnización 
que les dieron en el expediente 
de regulación de empleo de 2006 
por hacer colaboraciones, aun-
que sean gratuitas.

Desde que se puso en marcha el 
proceso de transición a la TDT 
hasta el pasado mes de abril se 
han vendido en España 33,5 
millones de equipos receptores 

El dato

Vendidos 33,5 millones de 
receptores de TDT desde 2005

de la nueva señal, según datos di-
fundidos ayer en la presentación 
del informe final de Impulsa TDT. 
Todavía quedan dos millones de 
televisores sin adaptar.

Fallos en la emisión 
deslucen el final de 
‘Perdidos’
División de opiniones 
entre los seguidores 
de la serie tras el 
último capítulo

El final de una de las se-
ries de televisión más seguida 
y comentada bien valía un ma-
drugón. Eso pensaron las cer-
ca de 800 personas que se con-
gregaron en los cines Ideal de 
Madrid en la madrugada del 
domingo al lunes para seguir 
un maratón de Perdidos desde 
la una de la mañana y cuyo clí-
max fue la emisión del doble 
capítulo final, The end, en emi-
sión simultánea con EEUU. Lo 
mismo puede decirse de los 
miles de personas que pusie-
ron el despertador alrededor 
de la seis de la mañana para 
seguir el final por televisión en 
Cuatro y Fox.

En el cine, la expectación 
era máxima. Los fans asistie-
ron a varios capítulos clave de 
la serie que amenizaron la es-
pera hasta la emisión del final. 
Y en el momento clave, justo 
cuando comenzaba la prime-
ra escena de The end, proble-
mas de sonido impidieron es-
cuchar los primeros minutos. 
El pánico cundió entre los se-
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Fans de la serie, en los cines Ideal de Madrid. José PUJoL

guidores, que comenzaron a 
gritar enfurecidos. Aunque el 
sonido volvió con rapidez, los 
problemas técnicos se repitie-
ron en varias ocasiones y des-
lucieron la emisión. Lo mis-
mo sucedió en la televisión, 
donde los problemas de sin-
cronización de los subtítulos 
impideron a los fans disfru-
tar de la serie. La directora de 
Contenidos de Cuatro, Elena 
Sánchez, pidió ayer discul-
pas y reconoció “cierto caos” 
en el arranque de la emisión, 
que no obstante tildó de “his-
tórica”. En Fox hubo también 
algunos problemas de sonido 
al principio debido a un fallo 
en la señal original de la ca-
dena ABC, según indicaron 
fuentes del canal.

Al margen de los fallos, el 
capítulo más esperado absor-
bió la atención de los segui-
dores, que, sin embargo, reci-
bieron el final con un tímido 
aplauso. Los interrogantes 
y teorías se extendieron en-
seguida. ¿Decepción? Sí pa-
ra algunos. Otros quedaban 
satisfechos. En los dos casos, 
reinaba el desconcierto y las 
ganas de volver a ver el capí-
tulo para poder desmenuzar 
las escenas y digerirlo mejor. 
Al final, todos salieron con la 
sensación de haberse queda-
do huérfanos de Perdidos. D

El Gobierno no obligará a los clubes a 
negociar sus derechos colectivamente

El Gobierno no obligará 
por ley a los clubes de fútbol 
integrados en las ligas BBVA y 
Adelante a negociar de forma 
colectiva sus derechos audio-
visuales, pese a la petición rea-
lizada en este sentido el pasa-
do día 10 por todos los equipos 
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de la categoría de plata y de 
diez conjuntos de la máxima 
competición. “Es un asunto 
que tienen que resolver ellos. 
Tiene que haber una autorre-
gulación; todos los clubes tie-
nen que sentarse en una me-
sa y buscar el mejor modelo”, 
destacó ayer en una entrevis-
ta con Reuters el secretario de Jaime Lissavetzky.

Estado para el Deporte, Jaime 
Lissavetzky.

Tras considerar que a los 
clubes no se les debería per-
mitir invertir más del 70-75% 
de sus ingresos en fichajes y sa-
larios, Lissavetzky abogó por 
por un sistema similar al inglés 
y basado en la “solidaridad” 
entre clubes. D

‘Público’ vuelve a ser el que más 
crece, con un 21,8% en abril
Lleva diez meses subiendo y es además el único que gana terreno en quioscos

La difusión del diario Pú-
blico creció en el pasado mes de 
abril un 21,8% respecto al mis-
mo mes del año anterior, hasta 
alcanzar los 89.070 ejempla-
res, según los últimos datos de 
la Oficina de Justificación de la 
Difusión (OJD), hechos públi-
cos ayer. Estos datos convier-
ten a este diario, una vez más, 
en el periódico que más crece. 
Además, al igual que ocurrió 
en marzo, Público es el único 
de todos los diarios de circu-
lación estatal que registra un 
incremento de sus ventas en 
quiosco, el indicador que me-
jor refleja la aceptación de un 
periódico por los lectores.

En lo que se refiere a la di-
fusión, sólo El País, con un  
leve aumento del 1,3%  
–el primero en al menos 15 
meses–, y El Periódico de Cata-
lunya, con un 0,4%, cierran el 
mes con incrementos, si bien 
ambos rotativos quedan lejos 
del 21,8% registrado en el mes 
de abril por Público. El Mun-
do (-7,9%), ABC (-7,6%), La 
Razón (-13,2%) y La Vanguar-
dia (-4,5%) sufren por su par-
te distintas caídas en sus datos 
de difusión.

Además, contabilizando 
el conjunto del primer cuatri-
mestre del presente año, Pú-
blico refleja una progresión del 
26% respecto al mismo perio-
do de 2009 y es también el úni-
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FUENTE: OJD infografia@publico.es

Difusión en abril

Venta en quiosco

0

Cifras en porcentaje. Variación respecto al mismo mes del año anterior

Evolución de la prensa

0

PÚBLICO 21,8

EL PAÍS 1,3

EL MUNDO -7,9

ABC -7,6

LA RAZÓN -13,2

LA VANGUARDIA -4,5

EL PERIÓDICO 0,4

PÚBLICO 7,7

EL PAÍS -8,2

EL MUNDO -16,5

ABC -11,9

LA RAZÓN -19,7

LA VANGUARDIA -7,4

EL PERIÓDICO -5,8

co que registra una tendencia 
positiva. 

En lo que se refiere a la di-
fusión en domingo, que es el 
día de la semana en el que 
tradicionalmente se ven-
de más prensa, Público es de 
nuevo el que más crece, con 
un incremento de difusión 
del 49,4% hasta los 102.820 
ejemplares, frente a los retro-
cesos que registra la mayo-
ría de sus competidores a ex-
cepción de La Razón (43%) 
y El Periódico de Catalunya 
(4,8%), que también cerra-
ron el mes pasado con núme-
ros positivos en este aspecto 
de la difusión.

Venta en quioscos

Por otro lado, en lo que se re-
fiere a la venta en los quios-
cos, Público es también el úni-
co diario de ámbito estatal que 
logró cerrar el pasado mes de 
abril en positivo, alcanzan-
do un incremento de ventas 
del 7,7% (que asciende has-
ta el 40,8% en el caso de los 
domingos) que contrasta con 
las caídas generalizadas su-
fridas por el resto de los rota-
tivos españoles. En este sen-
tido, el diario El País vio có-
mo su difusión retrocedía un 
8,2% en el principal punto de 
venta, al igual que El Mundo  
(-16,5%), ABC (-11,9%), La 
Razón (-19,7%), La Vanguar-
dia (-7,4%) y El Periódico  
(-5,8%). D
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