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Perfil de la audiencia TDT ) tdt‘

En el primer trimestre de 2008 la audiencia de la TDT ha presentado un crecimiento
excepcional en Espana, estimado en 2.5 puntos de share. Impulsada por las ventas de
equipamiento en navidades, las campafas promocionales y las propias decisiones de
los ciudadanos sobre el consumo digital, la TDT sumaba en marzo el 12.0% del

consumo total de television.

A pesar de las dificultades que presenta una situacion como la actual, caracterizada por
rapidos cambios en las cuotas de pantalla de sistemas televisivos y canales, resulta de
de interés trazar una radiografia del perfil actual del consumo de la TDT, en
comparacion con el resto de medios de distribucién, pero sobre todo con respecto al

consumo total de television (al que la TDT ya esta empezando a condicionar).

El analisis que sigue se centra en el perfil sociodemografico de la audiencia digital
terrestre durante enero-marzo de 2008, para las variables habituales, y con alguna
comparacion evolutiva. Todos los datos utilizados proceden del sistema de audimetria

de Sofres para el ambito total Espana.
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1) El perfil actual del share de la TDT

2) Una composicién en continuo movimiento.

3) El lugar de la TDT frente a los demas sistemas de distribucion
4) Perfil del consumo TDT a lo largo del dia

5) Audiencia de TDT por variables

6) Conclusiones.

Perfil de la audiencia TDT en enero-marzo de 2008
Datos TNS, cuotas de pantalla por variables sociodemograficas
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Analizando el share de la TDT en cada uno de los grupos sociodemograficos, el grafico expuesto nos
describe la siguiente situacion:

- Un mayor consumo relativo de la TDT por parte de los hombres (12,2 %), que se traduce en 1.6
puntos mas de share digital que el grupo de mujeres (10,6 %).

- Una cuota de pantalla excepcionalmente alta en los nifios (16.9%) y superior a la media que tiene el
target de ‘jovenes-adultos’, el tramo de mayor peso pues abarca las edades de 25 a 44 afios. Esto
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indica una tendencia a la baja en el share TDT segun va aumentando la edad. Sélo los jévenes de 13
a 24 anos rompen la escala, con una cuota de pantalla digital del 10.7% que manifiesta cierto
desinterés relativo por la TDT.

- Intensa concentracion de la audiencia TDT en las grandes ciudades (con mas de medio millén de
habitantes). Destaca el amplio peso de la Comunidad de Madrid junto con Catalufia y Valencia. en la
actual situacion de la television digital. Sin embargo, las variaciones dentro del criterio ‘tamafio de
habitat’ no muestran una tendencia definida en el eje rural-urbano: asi por ejemplo las pequefas
poblaciones de 10.000-50.000 habitantes poseen el segundo mayor share de la variable.

- El share de la TDT no presenta un patrén regular con relacién al status socioecondémico: en este
caso, los dos valores maximos de la variable corresponden a sus grupos extremos.

Hace un afo, cuando Impulsa TDT puso en marcha el trabajo de campo de su primera encuesta
sobre el uso y percepciones de la TDT, llamaba la atencién que, en el perfil de la nueva television, se
invertian los rasgos tradicionales en sus principales variables (envejecimiento, concentracién relativa
en los grupos de status inferior, etc.).

Este cambio del perfil se explicaba entonces por el caracter novedoso de la nueva tecnologia, que
curiosamente recordaba al patron de adopcion de los primeros televisores en Espafia hace medio
siglo.

En la actualidad, la cuota de pantalla y el promedio diario de contacto de la TDT son
aproximadamente el doble (12 puntos de share y unos 6 millones de ‘reach’) que en marzo de 2007.
Ademas en ese plazo de un ano el perfil anti-convencional de la TDT sélo se mantiene en las
variables de sexo y edad.

Légicamente, a medida que se masifique la utilizacién de la TDT y se aceleren las sustituciones de
equipos analégicos por digitales, cabe esperar que los perfiles de ambos tipos de recepcién tiendan a
unificarse en sus rasgos generales, probablemente en el sentido de la evolucién de la TDT hacia el
patrén ‘normal’ de la television.

La comparacion del perfil de la TDT entre los primeros trimestres de 2007 y 2008 senala ademas una
cierta tendencia hacia la normalizacion de la audiencia digital para la variable sexo en el corto plazo.

Como puede verse en el grafico siguiente, a lo largo del ultimo afio las mujeres han ganado peso (2.1
puntos porcentuales) en la audiencia TDT: si la cuota femenina en la audiencia total del medio es de
alrededor del 55%, en la TDT ya supone el 52%, con tendencia a que ambas cifras se equiparen.
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Perfil de la audiencia de la TDT en el primer trimestre de 2007 y 2008
Datos TNS, variacién neta en el % de peso de cada grupo sobre el total TDT
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Por el contrario, la TDT parece conservar sus particularidades en la variable edad. En el ultimo afio el
grupo de 4 a 12 afios ha incrementado de forma notable su presencia relativa en la audiencia digital.
Al igual que en las plataformas multicanal de pago, la oferta de programacién especifica para los
nifos en TDT parece provocar en éstos un plus de audiencia significativo.

En la variable tamafo de habitat vuelve a destacar el caso de las poblaciones de 10.000 -50.000
habitantes, que no sélo poseen en la actualidad un share por encima de la media sino que ademas,
en el ultimo afo, han presentado el mayor incremento relativo en la composicién de la audiencia

TDT.

Este numeroso y diverso grupo de poblaciones urbanas de pequefio tamafo es el que contribuye en
mayor medida al consumo de televisién del pais (en torno al 26-27% del total, frente a ‘sélo’ el 17%
de las grandes ciudades). Esta mayoria silenciosa de poblaciones ha aportado en el dltimo afio casi
la tercera parte del incremento neto de la audiencia TDT.

El perfil de la audiencia TDT se mueve practicamente todos los meses como consecuencia del fuerte
ritmo de crecimiento de su penetracién y de su cuota de pantalla, como puede observarse en el
grafico siguiente (que muestra en este caso el reparto porcentual del peso de cada grupo dentro de

la variable).
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Perfil de la audiencia de la TDT en enero-marzo de 2007 y 2008
Datos TNS, variacién neta en el % de peso de cada grupo sobre el total TDT
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Las variaciones mensuales del perfil de la TDT no son estacionales sino que responden a la propia
dinamica de su evolucion, como se demuestra si se observan los mismos datos para la audiencia
total de television (donde la Unica variacién significativa es el ligero mayor peso de los hombres en el
mes de marzo, quiza por el inicio de temporada de las principales competiciones de motor).

Con independencia de que algunas tendencias en el muy corto plazo contradigan a las observadas
en periodos mas largos (por ejemplo en el interior del primer trimestre de 2008 la audiencia TDT
tiende a ser mas masculina y de mayor edad, al contrario de lo observado en la comparacién con el
mismo trimestre del afo anterior), lo interesante aqui es subrayar la permanente oscilacién de los
pesos de las variables en un fendémeno televisivo que se halla literalmente ‘en construccion’.

En cada mes, las nuevas incorporaciones de usuarios y las adaptaciones de consumo de los hogares
que ya poseian la TDT previamente, condicionan un paisaje de audiencia en permanente cambio, al
que contribuyen ademas los notables factores circunstanciales que han caracterizado el primer
trimestre del afio (elecciones generales, vacaciones de semana santa en marzo y cambios en la
configuracion de la oferta de canales TDT nacionales).

Estas variaciones a corto plazo en el perfil de la audiencia no son habituales ni siquiera en el analisis
de canales u ofertas de programacion concretas. Como no podia ser de otro modo en un proceso
digital en pleno crecimiento, el cambio permanente es una de las caracteristicas mas destacadas en
la composicion de la audiencia de la TDT.

La estructura de la audiencia de televisién en Espaia esta formada en la actualidad por tres grandes
componentes: la tradicional television analégica, la TDT multicanal en abierto, y los sistemas

Pagina - 6



Perfil de la audiencia TDT

= tdtJ

multicanal de pago (satélite, cable e internet, la mayoria de caracter digital pero con algunas
excepciones analdgicas en el entorno del cable).

Cuota de pantalla por medio de distribucién en enero-marzo de 2008

Datos TNS, total Espafna
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La cuota de pantalla de cada sistema de distribucion es el resultado del cruce entre los individuos
que tienen acceso a cada uno de ellos (hogares con cobertura + antenizados + equipados en el caso
de la TDT, hogares abonados en el caso del multicanal de pago, y practicamente todos los hogares
en el caso de la television analdgica) y el uso realizado por cada individuo de cada uno de los
dispositivos de acceso. Todos ellos son intercambiables entre si desde el punto de vista del consumo
-aunque no desde el punto de vista de los equipos receptores, que pueden estar ‘especializados’, o

no, en cada casa.

El reparto de los tiempos de uso que realiza cada uno de los grupos socio-demograficos en funcion
del sistema de distribuciéon empleado es el siguiente (no se considera el ‘resto’, formado por satélites
en abierto y algun otro tipo de emision residual, que supone aproximadamente el 1.5% del total del

consumo de televisién en el trimestre):
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Distribucién de la audiencia de TV por sistemas de distribuciéon en enero-marzo de 2008
Datos TNS, minutos de audiencia en cada grupo
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En comparacion con los demas sistemas de distribucion de television, la audiencia de la TDT es en la
actualidad (primer trimestre de 2008) de 27 minutos diarios por individuo. El desglose por variables
de los tiempos de audiencia segmentados por tipos de distribucién, presenta también algunas
particularidades, que se resumen en el grafico siguiente:

Perfil de la audiencia por medio de distribucién en enero-marzo de 2008
Datos TNS, Indice 100 = audiencia total de TV
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En esta perspectiva comparativa del perfil, la audiencia TDT se caracteriza por los rasgos siguientes:

-La audiencia de la TDT, al igual que el consumo de televisién de pago, es mas masculina que el
conjunto del medio.

-La TDT posee un patrén exclusivo de audiencia con respecto a la edad, con los nifios y jovenes
adultos como principales motores de consumo diferencial. En algunos elementos el perfil de edad de
la TDT tiende a parecerse al de la television de pago, principalmente en los bajos indices de
consumo de ambos sistemas multicanal por parte de los mayores de 65 afnos.

-El perfil de la TDT por status socioeconémico es probablemente el mas ‘igualitario’ frente a los otros
dos grandes sistemas (sesgados hacia los grupos inferiores en el caso de la television analégica, y
hacia los superiores en la televisién de pago).

-La TDT tiende a parecerse a la television analdgica frente a la television de pago en cuanto al
tamano de habitat, aunque con dos importantes excepciones en los extremos: las zonas rurales
(donde la TDT tiene aun un importante déficit de consumo, relacionado con la cobertura técnica que
aun falta por desarrollar), y las grandes ciudades (donde la TDT ha poseido siempre una gran
fortaleza relativa a lo largo de su corta historia).

Otra forma complementaria de observar el perfil de la TDT es el analisis del comportamiento de los
distintos tipos de espectadores a lo largo del dia, para las variables que poseen en apariencia mayor
capacidad explicativa -el género y la edad-.
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Aportacion por horas de los sistemas de distribucion en enero-marzo de 2008
Datos TNS, total Espafia, individuos 4+ afios
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Como se aprecia en el grafico precedente, las diferencias segun el criterio del consumo a lo largo del
dia entre los diferentes sistemas de acceso a la television no son importantes: todas ellas estan
fuertemente condicionadas por la disponibilidad del tiempo de los espectadores potenciales y
muestran el tipico esquema del mercado espafiol caracterizado por un prime time real entre las 21:00
horas y la medianoche, y un ‘second time’ de sobremesa en el entorno de las 15:00-17:00 horas

La distribucion horaria del consumo de TDT es muy similar a la tipica de la televisién analdgica, con
una pequefa diferencia: la TDT tiende a ser usada algo menos en la franja de sobremesa, lo cual se
compensa con un ligero mayor consumo en el prime time.

Si el analisis se centra exclusivamente en la audiencia de TDT y se comparan los distintos grupos de
cada variable, se obtienen algunas evidencias significativas. Asi por ejemplo, en la variable sexo se
observa una mayor concentracién relativa de las mujeres en la mafiana, y sobre todo en la
sobremesa y tarde, mientras los hombres hacen un mayor uso relativo de la TDT a partir de las 20:00
horas y hasta el final del dia (grafico siguiente):

Pagina - 10



Perfil de la audiencia TDT aglpuUIsa tdt‘

Aportacion por horas de la audiencia TDT en enero-marzo de 2008
Datos TNS, total Espania, variable sexo

12,0

9,0 I

6,0 e T

3,0

0,0 EI:I‘I:tl‘ . .
o o o o
b4 @ I 1=
© ~ [ee] [}

o o o o o o o o o o o o o o o o

=} =} =} =} =} =} =} =} =} =} =} =} =} =} =} =}

o ~ N (52 < [Te} © ~ [ee] (2} o — N [sg] < w

~ ~ ~ ~ ~ ~ ~— ~ ~ ~ N N N N N N
Ohombres Omujeres

En la variable edad, los dos grupos de mayor interés por su comportamiento diferenciado respecto de
la TDT en conjunto -nifios y jévenes- muestran patrones horarios de consumo también muy
diferenciados.

Como ocurre tradicionalmente en la television convencional, los nifios de 4-12 afos concentran una
buena parte de su consumo en la franja matinal (especialmente en los fines de semana y periodos de
vacaciones escolares), su pico de la sobremesa se extiende a la tarde, y el prime time es muy corto y
con poca intensidad relativa de audiencia.

La principal caracteristica del consumo TDT de los jovenes (13-24 anos) es una alta concentracion
relativa en la sobremesa y tarde en detrimento del prime time convencional.
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Aportacion por horas de la audiencia TDT en enero-marzo de 2008
Datos TNS, total Espafia, variable edad (nifios y jovenes)
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Por su parte, los grupos adultos (ampliamente mayoritarios en la composicién demografica de la
audiencia de television y también en la TDT) tienden a reproducir I6gicamente el patron general. No
existen diferencias importantes entre el nucleo de la poblacién activa, formada por el grupo de los
jévenes adultos (25-44 afios) y los adultos de 45-64 afos.

Sin embargo, los mayores de 65 afios si presentan un patrén horario diferenciado, con una alta
concentracion relativa de la audiencia en la sobremesa y tarde -desde las 15:00 hasta las 20:00
horas-, en detrimento del prime time, mucho mas corto que el de los grupos de 25 a 64 afos.
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Una de las preguntas mas habituales a medida que avanza el desarrollo de la TDT se refiere a los
posibles efectos de ésta sobre el consumo total de television ¢Incrementa la audiencia total del
medio la disponibilidad de un mayor nimero de canales gratuitos en los hogares?

Las evidencias no son concluyentes. Los hombres que disponen de TDT en sus casas si aumentan
su consumo en un par de minutos con respecto a los que no tienen TDT. Por el contrario, las mujeres
presentan un comportamiento contrario y aquellas que cuentan con TDT ven menos television en
general que las que no tienen todavia la nueva televisidon -al menos en el primer trimestre de 2008.

El analisis de las audiencias totales con relacién a la edad del publico, confirma un ligero aumento en
el tiempo de consumo que se mantiene en todos los grupos mayores de 12 afnos. Los nifios de 4 a 12
afos son la excepcidn y los que viven en hogares con TDT recortan cuatro minutos en su visionado
diario.

Los usuarios de television digital terrestre con un status socioeconémico alto han visto menos
television en comparaciéon con los que aun no se han adaptado a la TDT. Salvo en este grupo, el
resto de la poblacién parece coincidir en un aumento progresivo cuando disponen de los nuevos
canales de TDT. Respecto al tamafo del municipio de residencia no se observan comportamientos
diferenciados.

CONSUMO TOTAL DE TELEVISION EN TDT EN HOGARES CON Y SIN TDT
Datos TNS. Total Espafia
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También resulta interesante comprobar como en los hogares ya adaptados a la TDT, las mujeres ven
un 50% mas los canales generalistas a través de la sefial analdgica que haciendo uso del sistema
digital. Los hombres, por su parte, parecen comparativamente mas proclives al consumo tematico y
entre ellos el 8.2% de su consumo total de television se dedica a los canales teméaticos de TDT.
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% CONSUMO TELEVISIVO DE USUARIOS TDT SEGUN SEXO. I Trimestre 2008
Datos TNS. Total Espaia
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Los nifios son el grupo que con mayor entusiasmo ha acogido la programacion diferenciada de la
TDT, puesto que su consumo proporcional de contenidos tematicos es significativamente mayor que
en el resto de edades. De esta manera, los menores de 12 afios dedican el 16.0% de su tiempo a
visionar canales con programacion alternativa a la generalista. El tradicional argumento de la
escasez de ofertas infantiles en la televisidn generalista podria explicar esta afinidad entre nifios y
TDT, en la que si existe un importante bloque de oferta infantil.

En el otro extremo de la piramide de edad, las personas mayores de 65 afios -y en general los
adultos de mas de 45 afios- son los que menos uso realizan de este bloque especifico de contenidos
de la TDT. El amplio grupo de edad comprendido entre los 25 y 44 afos son los mayores
consumidores de las seis grandes cadenas nacionales en su emision por TDT.
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% CONSUMO TELEVISIVO DE USUARIOS TDT SEGUN EDAD. I Trimestre 2008
Datos TNS. Total Espafa
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En el primer trimestre del afio se comprueba también la relacion entre el status del hogar y el numero
de minutos dedicados a los canales TDT no disponibles en la oferta analégica. El status es
inversamente proporcional al consumo de estos canales.
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% CONSUMO TELEVISIVO DE USUARIOS TDT SEGUN STATUS. I Trimestre 2008
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Segun este criterio diferenciador de los contenidos de la TDT, las pequefas poblaciones con menos
de 2.000 habitantes también han acogido con mucho interés los nuevos canales no generalistas, los
cuales alcanzan un 12% de su consumo total de television.

% CONSUMO TELEVISIVO DE USUARIOS TDT SEGUN TAMANO DEL HABITAT. I Trimestre 2008
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A medida que se desarrolla su base social, el perfil de la TDT tiende a normalizarse, en el sentido de
equipararse con el perfil clasico de la televisiéon convencional.

El perfil de la TDT conserva, sin embargo, algunas particularidades, especialmente en lo relativo a la
variable edad.

Los nifios y las grandes ciudades son los grupos sociales con mayor cuota de pantalla de la TDT en
la actualidad.

El perfil de la TDT se halla en una situacion de modificacién permanente, como consecuencia de la
incorporacion continuada de nuevos usuarios y del asentamiento de los habitos de los usuarios
anteriores.

Los grupos de edad extremos (nifios, jévenes y mayores de 65 afos) presentan los patrones mas
diferenciados de uso de la TDT a lo largo del dia.
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