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Con más de 1,5 millones de personas ya digitalizadas tras  la ejecución de los 

primeros apagados de la Fase I , España ha alcanzado  de forma satisfactoria el primer 

hito  de este proceso de transición a la TDT con total normalidad . Los datos prueban 

que el ritmo del avance es mayor de lo previsto  y el  62,7% de los hogares  españoles  

ya están digitalizados , según la segunda ola del EGM ,  mientras la  cuota de pantalla 

de la TDT se eleva al 35,3%, lo que ha supuesto un nuevo incremento máximo de 3,4 

puntos  en el mes de junio (dato s de TNS Sofres ). 

DESTACADOS 

 La segunda ola de 2009  del Estudio General de Medios señala que un 62,7% de los 

hogares españoles tiene capacidad para recibir los contenidos y servicios de la 

TDT. En Cataluña la penetración de la TDT se acerca a las tres cuartas partes de todos 

los hogares  de la Comunidad. 

 La penetración de la TDT, según la información de TNS de finales de junio, se sitúa en el 

61,5% de los hogares , confirmando la consolidación de la nueva tecnología. 

 Notable despegue de las ventas de equipos TDT en mayo, cuyo volumen se acerca a las 

900.000 unidades . Se trata del tercer mes con mayor volumen de ventas después de la 

pasada campaña navideña. 

 La cifra acumulada de sintonizadores TDT vendidos desde el inicio del proceso de transición 

en España supera ya los 19 millones de equipos . 

 En junio el share se establece en el 35,3%  con un incremento mensual superior a los 

tres puntos  por segundo mes consecutivo. 

 La cuota de pantalla de la televisión analógica  disminuye hasta el 43,8% . 

 En Cataluña y Valencia el consumo en TDT ya es superior al de la televisión 

analógica.  De igual modo, en La Sexta los espectadores digitales superan a los 

analógicos . 

 El contacto medio diario con la TDT supera en junio los 15 millones de i ndividuos . 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presentan la evolución y comportamiento de los principales indicadores 

asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle en la información 

relativa a los mismos, puede consultarse la página web del Observatorio TDT 

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).  

TABLA RESUMEN DE INDICADORES  

La siguiente tabla resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España.  

 

Consumo medio 

diario de TDT

(Junio 09) 

123 minutos 

Contacto medio 

diario con TDT

(Junio 09) 

15,21 millones 

Cuota de pantalla 

TDT

(Junio 09)

35,3 %

Audiencias
Fuente: Sofres

Estimación de 

hogares 

conectados a la 

TDT

(Junio 09)

61,5%
Fuente: Sofres

Individuos 

conectados

TDT

(Mayo 09)

66,5%
Fuente: AIMC*

Hogares 

conectados 

TDT

(Mayo 09)

62,7 %
Fuente: AIMC*

Penetración

DVDs vendidos 

con TDT

(Mayo 09)

88.209 

Televisores 

vendidos con 

TDT

(Mayo 09)

443.355

98,3%

Descodificadores 

TDT externos 

vendidos 

(Mayo 09)

325.775

Sintonizadores 

TDT vendidos en 

España

(Mar 03 ïMay09)

19.044.754

Equipamiento
Fuente: Gfk

Fases de 

cobertura

(Diciembre 08)

90%
Fuente: MITYC

Población con 

cobertura TDT 

canales nacionales

(Mayo 09)

95,09 %
Fuente: Abertis Telecom

Cobertura

Penetración

Italia

(Abril 09)

36,5 %
Fuente: DGTVi

Penetración 

Francia

(Abril 09)

38,0%
Fuente: CSA

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 

avance TDT)

Coste medio 

descodificadores 

externos

(Mayo 09) 

34,63 ú

Edificios con 

antena colectiva 

preparada  a la 

TDT

(1.Trimestre ó09)

69,2%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.

Penetración 

Reino Unido

(Marzo 09)

70,2%
Fuente: Ofcom

http://www.impulsatdt.es/home/observatorio
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PENETRACIÓN DE LA TDT EN LOS HOGARES  

 

El 62,7 % de los hogares disponen de TDT según el Estudio General de Medios  

En los primeros días de julio, el Estudio General de Medios publicaba su segunda entrega 

de 2009 a partir del trabajo de campo realizado en los meses de mayo y junio. Según esta 

fuente de información la penetración de la TDT en los hogares españoles e s en la  

actualidad del 62,7% , una cifra que equivale en términos absolutos a unos 10,4 millones 

de residencias familiares. 

La diferencia con relación a la anterior oleada del estudio, realizada en los primeros meses 

de 2009, es de 5,4 puntos. Comparada con el mismo periodo del año anterior, la 

penetración de la TDT se ha multiplicado por 1,7. 
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El detalle de los datos por Comunidades Autónomas, presenta a Cataluña como la región 

más avanzada en la implantación de la TDT, con un porcentaje de penetración del 73,3% 

de los hogares, es decir, prácticamente en 3 de cada 4 familias catalanas , la TDT ya es 

un servicio operativo . 

La segunda posición corresponde a Canarias con un 67,7% de sus hogares ya adaptados a 

la televisión digital, mientras la tercera en el ranking es la Comunidad de Madrid, con un 

67,2 y un importante crecimiento de casi siete puntos con respecto a la primera ola del 

Estudio General de Medios. 
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De forma adicional, debe destacarse el crecimiento entre la primera ola y la segunda de 

2009 de este indicador en algunas Comunidades: 

- La Rioja ha pasado de un 47,8% de hogares TDT a un 63,7%, es decir, ha tenido un 

crecimiento de 15,9 puntos y se ha situado en el sexto lugar del ranking por 

Comunidades a pesar de que la mayor parte de esta región se incluye en la Fase II 

del Plan Nacional de Transición cuya fecha para el cese de emisiones analógicas 

está fijada el 31 de diciembre de 2009. 

- Aragón, que ha crecido de un 48,2% a un 61,6% de hogares conectados a la nueva 

tecnología (13,4 puntos de incremento). Probablemente este aumento de la 

penetración en los hogares esté íntimamente relacionado con el cese de emisiones 

analógicas que está viviendo la Comunidad, donde casi 900.000 vecinos residentes 

en las provincias de Zaragoza y Teruel han dejado de recibir la señal analógica o lo 

harán en los próximos días, lo que se ha visto reflejado también en  un aumento 

superior al 70% en la venta de equipos TDT el pasado mes de mayo. 

- Navarra ha crecido desde la primera ola del EGM, 9,3 puntos y los hogares 

conectados a la TDT alcanzan ya el 66,3%, situándose así como la cuarta 

Comunidad Autónoma en penetración de la TDT por hogares. Esta región también 

está incluida en la Fase II del PNT. 

 

Todos los tipos de hábitat se encuentran ya por encima del 50%  

Según el EGM, la penetración de la TDT aumenta en todos los tipos de hábitat, pero lo hace 

con especial intensidad en aquellos que hasta ahora se hallaban m§s órezagadosô por los 

problemas relacionados con la cobertura, es decir, zonas rurales. 

En los datos del EGM correspondientes a mayo y junio de 2009 los principales incrementos 

en la penetración digital se producen en los pueblos de menos de 2.000 habitantes y en los 

núcleos de población de 2.000-10.000 habitantes. En ambos casos el crecimiento con 

respecto a la ola anterior es de más de ocho  puntos  porcentuales, que contrastan con 

los aumentos más suaves que presentan los hábitats urbanos. 
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En consecuencia, todos los tipos de hábitat están ya por encima del 50% en el indicador de 

penetración. En la actualidad, los dos extremos de la variable están formados por los 

núcleos de 10.000-50.000 habitantes (donde la penetración de la TDT es del 65,9% de 

hogares) y las poblaciones de menos de 2.000 habitantes (53,4%). 

 

 

45,1%

52,8%

59%
62,9%

58%
53,4%

61,2%
65,9% 64,7%

62%

< 2.000 hab. 2.000-10.000 10.000-50.000 50.000-500.000 >500.000+Capitales

% de hogares con acceso TDT según habitat

1ª Ola09 (Feb-Mar) 2ª Ola09 (Abr-May)
Fuente: AIMC  

Según la otra fuente de referencia del avance de la penetración de la TDT, Sofres, a finales 

de junio la TDT alcanzaba al 61,5% de los hogares  del país. La Comunidad de Madrid con 

el 70,8% y Cataluña con el 69,6% continúan liderando el proceso de adaptación digital de la 

televisión. 
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1,5 sintonizadores TDT por cada hogar digitalizado  

Como es habitual, el Estudio General de Medios ofrece también información de gran utilidad 

sobre otros aspectos del equipamiento audiovisual. 

Así por ejemplo, según los datos más recientes del EGM, existen en los hogares españoles 

un total de 32,5 millones de televi sores , de los cuales el 46,7% está equipado con un 

sintonizador de TDT. 

A lo largo del último año apenas ha variado la proporción de los hogares en función de la 

ódensidadô de equipamiento televisivo: los hogares con un solo televisor representan algo 

más de un tercio del total (el 36,1%), los que poseen dos televisores ascienden hasta el 

40,3%, mientras los hogares con tres o más televisores son el 23,1% del total. 

En cuanto al número de equipos TDT que existen en cada hogar, el indicador crece 

lentamente a través del tiempo y en la actualidad se sitúa en 1,45 unidades. 
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EVOLUCIÓN DE LA VENTA DE SINTONIZADORES TDT 

 

Se disparan las ventas de equipos TDT en mayo: casi 900.000 nuevos equipos  

En mayo de 2009 los indicadores de ventas de equipos que facilita GfK presentan unos 

resultados muy llamativos. A lo largo del mes se han comercializado un total de 884.000 

nuevos equipos de recepción de TDT , lo que ha supuesto una subida importante, del 

44%, con respecto a las ventas del mes de abril. 

La cifra de ventas de mayo de 2009 es la tercera en volumen desde el inicio del proceso de 

transición, y desde una perspectiva histórica sólo es superada por los excepcionales 

resultados de diciembre de 2008 (con algo más de un millón de equipos adquiridos) y enero 

de 2009 (que ostenta hasta ahora el récord mensual con 1,1 millones de sintonizadores de 

TDT). 

Así, el dato total acumulado de equipos vendidos en los establecimientos cubiertos por el 

panel de Gfk, con la contribución del mes de mayo, sobrepasa ligeramente los 19 millones 

de unidades  desde el inicio del proceso de transición en España. 
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Solamente en los cinco primeros meses de 2009, los ciudadanos han adquirido 3,8 

millones de nuevos receptores digitales , lo que representa el 20,1% del parque total de 

equipos TDT vendidos hasta el momento. Visto de otra forma, si comparamos esta cifra con 

el crecimiento de las ventas de receptores TDT durante los cinco primeros meses de 2008, 



INFORME MENSUAL ï JULIO 2009 

 

Página | 9  

 

se ha producido en 2009 un incremento del 43%, como se puede observar en el gráfico 

incluido a continuación. 

 

 

Crecen tanto los receptores digitales integrados como los no integrados  

El destacado aumento de las ventas de receptores TDT que ha tenido lugar en mayo afecta 

a sus dos principales tipologías: los equipos con la TDT integrada y los descodificadores 

externos. 

En ambos casos, los indicadores comerciales del mes de mayo sólo son comparables, por 

su destacado volumen, con los correspondientes a las pasadas Navidades 2008-09: 

-En cuanto a los receptores integrado s, en mayo se han vendido nada menos 

que 558.300  nuevos dispositivos, un 41% más que en el mes precedente. Como 

viene siendo habitual en los últimos meses, los televisores TDT con pantalla plana 

son claramente mayoritarios en este grupo de dispositivos, en mayo constituyen el 

79% del total de sintonizadores con TDT integrada vendidos, seguidos a cierta 

distancia por los DVDs. 

-Los descodificadores externos han alcanzado una cifra mensual de ventas de 

325.000 unidades, lo que supone el mayor incremento mensual (49% con relación a 

los datos de abril de 2009). 
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Cabe recordar que en mayo de 2008 las ventas de sintonizadores de TDT también 

crecieron de forma notable (un +36,7%) frente al mes precedente, en un comportamiento de 

los consumidores que se explicaba por la proximidad de un evento futbolístico de gran 

relevancia, la Eurocopa disputada en el mes de junio. 

Lo excepcional de las ventas de este último mes de 2009, se pone de relieve al poner el 

dato en relación con las ventas de aquel extraordinario mes de mayo de 2008, en el que se 

vendieron 630.000 equipos de TDT, y que supone en comparación tan sólo un 71% de las 

ventas registradas en mayo de 2009. 

 

Razones del despegue  de la venta de equipos  TDT 

A continuación, se apuntan algunos hechos que pueden ayudar a entender el fuerte 

aumento de las ventas de sintonizadores TDT:  

- La inminencia de los óapagados anal·gicosô en 22 proyectos técnicos, de la Fase I que 

empezaron a producirse el 27 de junio de 2009, ha supuesto, sin duda, una motivación 

especial para muchos ciudadanos que hasta ahora no habían realizado su migración hacia 

la TDT. 

- La campaña publicitaria de Impulsa TDT en la pasada primavera, cuya emisión se 

extendió hasta finales de mayo, también ha podido espolear las compras de equipos 

digitales en ciertos sectores de la población. 

- La continuidad en las promociones de algunos de los principales diarios y revistas 

nacionales, que permiten la adquisición de distintos tipos de sintonizadores de TDT. El mes 

de mayo ha coincidido con la entrega de al menos dos de esas promociones de televisores 

con TDT integrada. 
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- La Copa Confederaciones de fútbol disputada en junio -algunos de cuyos contenidos se 

han emitido en exclusiva en canales de TDT- que, a pesar de no poseer la misma 

capacidad de motivación para la renovación de equipos audiovisuales que otros eventos 

como los Juegos Olímpicos o el Mundial y la Eurocopa de fútbol, ha servido como 

justificación para que algunos hogares se adapten a la TDT durante el mes de mayo. 
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AUDIENCIA DE LA TDT  

 

Marco genera l 

En junio terminaba una temporada televisiva que será recordada por ser la última de la 

etapa analógica. Las novedades que se avecinan para el próximo curso, derivadas tanto de 

la conclusión del proceso de implantación de la TDT, como de la aplicación del nuevo 

marco normativo, cuya promulgación se está intensificando estos meses, modificarán sin 

duda el comportamiento de muchos de los indicadores relativos a la audiencia de televisión. 

La temporada 2008-09 termina con una cierta igualdad entre las tres principales cadenas 

generalistas nacionales, cuyas cuotas de pantalla oscilan en una horquilla de apenas dos 

puntos. Por otra parte, se ha incrementado el tiempo medio de consumo diario en tres 

minutos por persona (hasta alcanzar 235 minutos), un efecto cuya principal responsabilidad 

se puede atribuir a la implantación de la TDT. 

En lo relativo al mes de junio, el comportamiento de las audiencias ha estado condicionado 

por dos factores: 

1. La finalización de los ciclos de emisión de muchos de los programas estelares de la 

oferta generalista. 

2. La emisión de los partidos de fútbol de la Copa Confederaciones en Telecinco y Lasiete. 

 

35,3 puntos de share para la  TDT en mayo  

Por segundo mes consecutivo, la cuota de pantalla de la TDT experimenta un avance 

espectacular. En junio el óshareô crece en 3,4 puntos y establece un nuevo récord del 

35,3%. Más de la tercera parte de la audiencia total del país ya es TDT. 

Si el pasado mes de mayo se había caracterizado por ostentar el mayor crecimiento 

mensual hasta el momento, con 3,2 puntos de incremento, junio supera incluso esa cifra y 

la subida mensual de la cuota de pantalla según  TNS se establece en 3,4 puntos . 

En el primer semestre de 2009  la cuota de la TDT ha sumado un total de 13,4 puntos, es 

decir, en lo que ha transcurrido de año, el uso y consumo de la nueva televisión está 

creciendo a un ritmo medio de 2,2 puntos por mes . 
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El principal efecto del notable incremento de la cuota de pantalla de la TDT es la reducción 

correlativa de la audiencia analógica , que en el mes de junio presenta de nuevo un 

mínimo histórico del 43,8%. La diferencia entre los dos principales sistemas de distribución 

de televisión en abierto se reduce a 8,5 puntos de share. 

Por su parte, el consumo de plataformas de pago en el último año móvil se ha estabilizado, 

manteniéndose en el entorno del 20% (la quinta parte de la audiencia total). El resultado 

concreto de la televisión de pago en junio de 2009 ha sido del 21.0%. 
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En Cataluña y Valencia la TDT es más vista  que la TV analógica ... 

Cataluña (43,1%) y Madrid (40,3%) sobrepasan por primera vez la cifra del 40% de 

consumo TDT, mientras la Comunidad Valenciana (39,6%) se acerca también a esa 

cantidad. 

Sin embargo, la principal novedad de los datos de audiencia por Comunidades es que en 

Cataluña y Valencia el share de la TDT es superior al de la televisión analógica . Hasta 

junio de 2009, nunca se había producido esta circunstancia -que tampoco ocurre todavía en 

Madrid a pesar de su alto nivel relativo de consumo de la TDT. 
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...y en La Sexta los espectadores digitales superan a los analógicos  

Otra novedad significativa del mes de junio, relacionada con el balance entre la TDT y la 

televisión analógica, es la composición de la audiencia de La Sexta, en la que por primera 

vez los espectadores que han visto el canal por TDT han superado a aquellos que lo han 

hecho a través de la señal analógica. 

Como se aprecia en el gráfico siguiente, la proporción de audiencia del canal procedente de 

la TDT alcanzaba en junio el 43,3%: 
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15 millones de usuarios al día  

El indicador de contacto medio diario de la TDT aumenta en junio hasta los 15,2 millones de 

usuarios, 1,3 millones más que en mayo. El saldo del primer semestre de 2009 es en este 

caso de 5,4 millones de nuevos espectadores, es decir, el 35,3% del contacto actual total. 

Como se aprecia en el siguiente gráfico, en mayo y junio se ha producido un incremento 

significativo en la evolución del contacto. En ambos meses, más de 2,8 millones de 

ciudadanos se han incorporado a la nueva televisión digital. 
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may-08 jun-08 jul-08 ago-08 sep-08 oct-08 nov-08 dic-08 ene-09 feb-09 mar-09 abr-09 may-09 jun-09 

TDT 6.563 6.950 6.586 6.321 7.708 8.714 9.544 9.839 10.941 12.043 12.322 12.383 13.941 15.208 

Cable 4.635 4.774 5.338 4.732 5.730 5.848 5.723 5.503 5.559 5.817 5.734 5.503 5.764 5.738 

Satélite analógico 1.625 1.630 602 585 628 630 585 568 668 640 601 622 565 568 

Satélite digital 2.628 2.540 2.280 2.159 2.569 2.593 2.541 2.511 2.632 2.626 2.526 2.409 2.473 2.356 

 
 

 

Se mantienen las proporciones por tipos de canales  

La incorporación de nuevos usuarios a la TDT, más la intensificación del uso de la televisión 

digital terrestre por parte de los usuarios óantiguosô, no ha modificado sensiblemente los 

pesos relativos de los distintos tipos de canales. 

Así, la suma de los canales generalistas nacionales obtiene en junio un share neto en TDT 

del 21,0% (es decir, más de la quinta parte de la audiencia total), dos puntos más que en el 

mes precedente, mientras los canales tem§ticos o óalternativosô presentes en la oferta 

abierta de la TDT alcanzan ya los 7,0 puntos netos. 

Los canales de la FORTA también han incrementado en unas décimas su share TDT, que 

representa 4,2 puntos de cuota sobre la audiencia total. 
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Emisiones más vistas en junio  

La participación de la selección española de fútbol en la Copa Confederaciones es el 

acontecimiento televisivo más atractivo de junio para la audiencia. El partido de semifinales 

entre España-Estados Unidos del día 24 fue el más visto en TDT, con 2,8 millones de 

espectadores y una cuota de pantalla del 19,9%. 

Los deportes de motor se sitúan también en posiciones destacadas en el ránking mensual: 

La Sexta con la Fórmula 1 obtiene máximos de 1,5 millones de espectadores digitales, 

mientras que TVE 1 con el Mundial de Motociclismo alcanza hasta 1,2 millones. 

En cuanto al cine, los usuarios de TDT han preferido el film óSuperman Returnsô en TVE 1 

(1,2 millones de individuos) frente a la cl§sica óPretty Womanô también en TVE 1, que ha 

vuelto a ser la película más vista del mes entre el total de espectadores. 

Y por ¼ltimo, en el terreno de las series, óA²daô sigue siendo la ficci·n nacional preferida por 

los espectadores (1,4 millones de seguidores en TDT). Entre las series internacionales, se 

mantienen los clásicos de Telecinco -óC.S.I.ô y óLifeô-, al tiempo que se incorporan dos 

nuevos productos seriados: óEl Mentalistaô de La Sexta y óHouseô de Cuatro. 
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EMISIONES MÁS VISTAS EN TDT. CANALES GENERALISTAS JUNIO-2009

Programa Canal Miles Miles Máximo Cuota

FÚTBOL COPA CONFEDERACIONES T5 1.407 2.807 11,1

PRÓRROGA FÚTBOL COPA CONFEDERACIONES T5 1.698 1.698 13,9

FÓRMULA 1 G.P. TURQUÍA LA SEXTA 834 1.513 10,8

C.S.I. T5 974 1.443 7,1

AÍDA T5 751 1.354 6,3

MOTOCICLISMO: G.P. CATALUÑA TVE1 564 1.210 7,9

HOUSE CUATRO 598 1.187 5,2

PELICULA DE LA SEMANA TVE1 976 1.175 7,0

LIFE T5 1.068 1.150 6,4

EL MENTALISTA LA SEXTA 660 1.118 4,6  

óLos Simpsonô de Antena.Neox se mantienen un mes más a la cabeza de las preferencias 

de los espectadores de los canales temáticos, con un máximo en junio que supera el medio 

millón de individuos. 

Junto a otra serie de animaci·n del mismo canal (óPadre Made in USAô) y las t²picas 

contribuciones de Disney Channel (incluida la película adolescente óPrograma de Protecci·n 

de Princesasô, con 363.000 espectadores), el ránking temático presenta dos novedades de 

interés: 

- La entrada en el ótop tenô de la La Siete -la nueva marca de Telecinco para uno de sus 

canales TDT- con su programación complementaria de la Copa Confederaciones. Se 

trataba de contenidos exclusivos para la emisión digital del operador, vinculados a las 

transmisiones realizadas por el canal principal. 

- El debut del canal Intereconomía en el ránking con uno de sus programas más 

emblem§ticos, óEl Gato al Aguaô, que en junio ha obtenido en TDT una audiencia m§xima de 

288.000 espectadores. 

 

EMISIONES MÁS VISTAS EN TDT. CANALES TEMÁTICOS JUNIO-2009

Programa Canal Miles Miles Máximo Cuota

LOS SIMPSON ANTENA.NEOX 251 524 1,9

PROGRAMA DE PROTECCIÓN DE PRINCESAS DISNEY CHANNEL 363 363 3,5

FÚTBOL COPA CONFEDERACIONES LASIETE 304 304 2,4

PADRE MADE IN USA ANTENA.NEOX 155 299 1,6

HANNAH MONTANA DISNEY CHANNEL 162 294 1,8

EL GATO AL AGUA INTERECONOMÍA 114 288 1,3

PHINEAS Y FERB DISNEY CHANNEL 169 280 1,7

LA BANDA DEL PATIO DISNEY CHANNEL 131 278 1,8

CAMBIO DE CLASE DISNEY CHANNEL 63 278 0,9

AMIGOS PARA SIEMPRE DISNEY CHANNEL 198 277 1,6  
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OTROS ASUNTOS DE INTERÉS SOBRE LA TDT  

 

Aceleración del proceso de transición a la TDT  

Actualmente, el proceso migratorio en la recepción de la señal de televisión en España se 

está viviendo de una forma avanzada respecto a los principales países europeos en 

transición debido a la inminente fecha definitiva para que se efectúe la digitalización total el 

3 de abril de 2010, es decir, en menos de 270 días. 

Como es natural en todo proceso de cambio, su evolución ha ido cumpliendo una serie de 

etapas desde su relanzamiento en 2005 hasta hoy. Desde que la información empezó a 

emitirse de forma generalizada, intentando alcanzar un grado de conocimiento suficiente 

entre todos los españoles, hasta que se ha conseguido una reacción positiva con la 

adaptación anticipada de los hogares a la TDT, el proceso ha ido avanzando a un ritmo 

creciente cuya velocidad poco a poco ha ido aumentando. 

Se podría asimilar a un ñefecto marat·nò, el disparo ïesto es, la comunicación- sólo lo oye 

la minoría de participantes que están situados próximos a la línea de salida. Cuando se 

ponen en marcha, van arrastrando al resto, con una intensidad progresiva, y el ritmo de la 

carrera va en aumento alcanzando un crecimiento exponencial según se acercan a la meta. 

De un modo parecido, el efecto de las acciones de información ha ido intensificándose y 

desde el comienzo de 2009 podemos hablar de una aceleración del proceso de transición a 

la TDT, que ha creado un efecto de fugacidad en los datos de los principales indicadores: 

cobertura TDT, adaptación de antenas, nivel de equipamiento, número de hogares TDT y 

consumo. 

Hasta ahora habíamos dado mucha importancia al grado de penetración de la TDT en los 

hogares españoles, es decir, a las familias potencialmente digitales que cumplen todos los 

requisitos: viven en una zona con cobertura, tienen la antena preparada y disponen de 

sintonizador para recibir la señal digital terrestre. Sin embargo, la brecha entre este dato y el 

consumo real de televisión a través de la nueva tecnología era demasiado amplia y sólo 

podía entenderse por el hábito de ver la televisión analógica y la tarea difícil de cambiar esa 

costumbre. 
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Tras el avance que se está produciendo desde principios de 2009, con un crecimiento de la 

cuota de pantalla TDT superior a los 13 puntos, podemos afirmar el inicio de la última fase 

del proceso evolutivo en la que el crecimiento es exponencial y confirma la aceleración 

hacia la sustitución total de la tecnología analógica. 

Como consecuencia, hemos determinado la existencia del ñPunto Iò que nos permite estimar 

en qu® momento se va a óinvertirô la situaci·n del ófamiliar consumo anal·gicoô que ha 

reinado en el consumo televisivo, dando paso a que los contenidos sean vistos de forma 

más habitual a través de la TDT. 

De acuerdo a una estimación basada en la evolución del dato del share en TDT, en 

analógico y en las plataformas de pago, desde enero de 2007, hemos calculado la 

tendencia futura de la cuota de pantalla por la que Impulsa TDT prevé que el ñPunto Iò se 

alcance a finales de verano. 

 

Es presumible que a partir del ñPunto Iò se desencadene un efecto exponencial de la 

penetración de la TDT y de su share como consecuencia del efecto educador del apagado 

de la Fase I, de la proximidad de los ceses de emisiones de la Fase II y la Fase III y las 

previsibles estrategias de contenidos de los radiodifusores para la próxima campaña 2009-

2010.
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El proceso de transi ción en los principales países europeos  

La situación del proceso de transición a la TDT en los principales países europeos confirma 

la posición de relativa ventaja que ha conseguido España frente a sus vecinos. Como ya 

hemos comentado en otros informes, España ha adelantado el proceso migratorio a la TDT 

respecto a la fecha establecida por la Unión Europea para el cese de emisiones analógicas 

en 2012. Algunos países comunitarios ya han efectuado el cambio: Luxemburgo y Holanda 

en 2006,  Finlandia, Suecia y el Principado de Andorra en 2007, Suiza y Alemania en 2008. 

Actualmente, España junto con Reino Unido, Francia e Italia son los principales países 

europeos que están realizando el proceso de transición. 

Los datos disponibles más actualizados sobre la penetración de la TDT en los hogares de 

los principales mercados europeos se refieren al primer trimestre de 2009. Con el fin de 

homogeneizar la información para poder tener una visión equiparable en todos los 

territorios, el dato que hemos utilizado de referencia para España no es el último publicado 

en este informe, si no que corresponde al del primer trimestre de 2009. Sin embargo, la 

evolución del proceso en nuestro país ya ha entrado en una fase de aceleración como 

consecuencia del inicio de los ceses de las emisiones analógicas en los proyectos técnicos 

de la Fase I que afectan a 13 Comunidades Autónomas y a las Ciudades Autónomas de 

Ceuta y Melilla. 

La primera ola del Estudio General de Medios de 2009 que publicaba AIMC el pasado mes 

de abril, indicaba que España ya contaba con el 57,3% de los hogares españoles 

adaptados a la TDT (antena y receptor de la señal digital terrestre). El único país que en el 

primer trimestre de 2009 superaba el dato español de penetración era Reino Unido, con un 

70,2% de hogares con acceso a los contenidos digitales, aunque estos no son hogares 

exclusivos TDT. 

El caso de Inglaterra es diferente al resto ya que la avanzada evolución de su proceso de 

transición, a pesar de que su cese de emisiones analógicas tendrá lugar en 2012, se debe a 

que mantiene una política global de difusión de la TDT, ya sea vía Televisión Digital 

Terrestre así como por medio de plataformas de pago (cable, satélite o ADSL). 

Por debajo de nuestro dato está el de Francia que a cierre del primer trimestre de 2009 

alcanzaba un nivel de penetración de la TDT de 38% y, por último, Italia con el 36,5% de 

sus hogares adaptados a la TDT. La fecha prevista para la digitalización total de Francia es 
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2011, mientras que el proceso de migración tecnológico en Italia está establecido en el 

límite europeo, 2012. 
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Fuentes: TNTGroupment (Francia), DGTVi (Italia), Freeview (Reino Unido) y Sofres(España)  

 

A menos de 270 días para que la digitalización en España sea absoluta y definitiva, 

estamos presenciando el momento de aceleración del proceso tanto desde el punto de vista 

de equipamiento de los hogares como en lo que se refiere al consumo de los contenidos en 

TDT. Es por ello que cada vez será mayor la brecha entre la evolución en España y el resto 

de sus vecinos europeos. 

 

 

 


