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Con méas de 1,5 millones de personas ya digitalizadas tras la ejecucién de los
primeros apagados de la Fase | , Espafa ha alcanzado de forma satisfactoria el primer
hito de este proceso de transicion a la TDT con total normalidad . Los datos prueban
que el ritmo del avance es mayor de lo previsto  y el 62,7% de los hogares espafioles
ya estan digitalizados , segun la segunda ola del EGM , mientras la cuota de pantalla
de la TDT se eleva al 35,3%, lo que ha supuesto un nuevo incremento maximo de 3,4
puntos en el mes de junio (datos de TNS Sofres).

DESTACADOS

La segunda ola de 2009 del Estudio General de Medios sefiala que un62,7% de los
hogares espafoles tiene capacidad para recibir los contenidos y servicios de la
TDT. En Cataluiia la penetradon de la TDT se acerca a lastres cuartas partes de todos

los hogares de la Comunidad.

La penetracion de la TDT, segun la informacién de TNS de finales de junio, se situa en el

61,5% de los hogares , confirmando la consolidacion de la nueva tecnologia.

Notable despegue de las ventas de equipos TDT en mayo, cuyo volumen se acerca a las
900.000 unidades . Se trata del tercer mes con mayor volumen de ventas después de la

pasada campafa navidefia.

La cifra acumulada de sintonizadores TDT vendidos desde el iniciodel proceso de transicion

en Espafia supera ya los19 millones de equipos

En junio el share se establece en el 35,3% con un incremento mensual superior a los

tres puntos por segundo mes consecutivo.
La cuota de pantallade la  television analdgica disminuye hasta el 43,8% .

En Catalufia y Valencia el consumo en TDT ya es superior al de la television
analogica. De igual modo, en La Sexta los espectadores digitales superan a los

analogicos .

El contacto medio diario con la TDT supera en junio los 15 millones de i ndividuos .
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A continuacion, se presentan la evolucion y comportamiento de los principales indicadores

asociados al proceso de transicion hacia la TDT. Para un mayor detalle en la informacion

relativa a

los mismos,

puede consultarse

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).

TABLA RESUMEN DE INDICADORES

la péagina web del

Observatorio TDT

La siguiente tabla resumen muestra los datos més destacados de los indicadores de

seguimiento del proceso de transicion a la TDT en Espafia.

Cobertura

Antenas
Fuente: Fenitel

Poblacion con
cobertura TDT
canales nacionales
(Mayo 09)
95,09 %

Fuente: Abertis Telecom

Fases de
cobertura
(Diciembre 08)
90%
Fuente: MITYC

Edificios con
antena colectiva
preparada ala

Equipamiento
Fuente: Gfk

Penetracion

Audiencias
Fuente: Sofres

TDT
(1. Tri mesftre 0609)
69,2%

. . . Televisores .
Smtomze}dores Descodificadores vendidos con DVDs vendidos Costt_—*:_medlo
TDT vendidos en TDT externos DT con TDT descodificadores

Espafia vendidos externos
(Mar 03 May09) (Mayo 09) (2/1:% %g? (h/ézyz(nogg) (Mayo 09)
19.044.754 325.775 08 '3% ’ 34,63 U
Hogares Individuos Estl;ga(;g;de
conectados conectados conectg dos ala
TDT TDT DT
(Mayo 09) (Mayo 09) (Junio 09)
62,7 % 66,5% 61.5%

Fuente: AIMC*

Fuente: AIMC*

Fuente: Sofres

Cuota de pantalla

Contacto medio

Consumo medio

Europeos
(Dato no homogéneo pero
comparable para medir el

avance TDT)

TDT diario con TDT diario de TDT
(Junio 09) (Junio 09) (Junio 09)
35,3% 15,21 millones 123 minutos
Penetracion Penetracién Penetracién
Reino Unido Francia Italia
(Marzo 09) (Abril 09) (Abril 09)
70,2% 38,0% 36,5%
Fuente: Ofcom Fuente: CSA Fuente: DGTVi

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.
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PENETRACION DE LA TDT EN LOS HOGARES

El 62,7 % de los hogares disponen de TDT sequn el Estudio General de Medios

En los primeros dias de julio, el Estudio General de Medios publicaba su segunda entrega
de 2009 a partir del trabajo de campo realizado en los meses de mayo y junio. Segun esta
fuente de informacion la penetracion de la TDT en los hogares espafioles e s en la
actualidad del 62,7% , una cifra que equivale en términos absolutos a unos 10,4 millones

de residencias familiares.

La diferencia con relacién a la anterior oleada del estudio, realizada en los primeros meses
de 2009, es de 5,4 puntos. Comparada con el mismo periodo del afio anterior, la

penetracion de la TDT se ha multiplicado por 1,7.

Penetraciénde la TDT en Espafia

% - 62,7%
70% 57,3%
60% -
50% -
40% 1 31,8%

o 23,4%
28; 14.4% 17,6% 19,4%
) - ,

10% A
0%

45,2%
37%

7,7%

220la 2006 320Ola 2006 12Ola 2007 220Ola 2007 32 Ola 2007 12 Ola 2008 22 Ola 2008 3?2 Ola 2008 12 Ola 2009 22 Ola 2009

Fuente: AIMC

El detalle de los datos por Comunidades Auténomas, presenta a Catalufia como la region
més avanzada en la implantacion de la TDT, con un porcentaje de penetracion del 73,3%
de los hogares, es decir, practicamente en 3 de cada 4 familias catalanas , la TDT ya es

un servicio operativo

La segunda posicion corresponde a Canarias con un 67,7% de sus hogares ya adaptados a
la television digital, mientras la tercera en el ranking es la Comunidad de Madrid, con un
67,2 y un importante crecimiento de casi siete puntos con respecto a la primera ola del

Estudio General de Medios.
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De forma adicional, debe destacarse el crecimiento entre la primera ola y la segunda de

2009 de este indicador en algunas Comunidades:

- LaRioja ha pasado de un 47,8% de hogares TDT a un 63,7%, es decir, ha tenido un
crecimiento de 15,9 puntos y se ha situado en el sexto lugar del ranking por
Comunidades a pesar de que la mayor parte de esta region se incluye en la Fase Il
del Plan Nacional de Transicién cuya fecha para el cese de emisiones anal6gicas
esta fijada el 31 de diciembre de 2009.

- Aragon, que ha crecido de un 48,2% a un 61,6% de hogares conectados a la nueva
tecnologia (13,4 puntos de incremento). Probablemente este aumento de la
penetracion en los hogares esté intimamente relacionado con el cese de emisiones
analdgicas que esté viviendo la Comunidad, donde casi 900.000 vecinos residentes
en las provincias de Zaragoza y Teruel han dejado de recibir la sefial analégica o lo
haran en los proximos dias, lo que se ha visto reflejado también en un aumento

superior al 70% en la venta de equipos TDT el pasado mes de mayo.

- Navarra ha crecido desde la primera ola del EGM, 9,3 puntos y los hogares
conectados a la TDT alcanzan ya el 66,3%, situandose asi como la cuarta
Comunidad Autbnoma en penetracion de la TDT por hogares. Esta regioén también

esta incluida en la Fase Il del PNT.

Todos los tipos de habitat se encuentran ya por encima del 50%

Segun el EGM, la penetracion de la TDT aumenta en todos los tipos de habitat, pero lo hace
con especi al intensidad en aquell os que hasta a

problemas relacionados con la cobertura, es decir, zonas rurales.

En los datos del EGM correspondientes a mayo y junio de 2009 los principales incrementos
en la penetracion digital se producen en los pueblos de menos de 2.000 habitantes y en los
nucleos de poblacién de 2.000-10.000 habitantes. En ambos casos el crecimiento con

respecto a la ola anterior es de mas de ocho puntos porcentuales, que contrastan con

los aumentos mas suaves que presentan los habitats urbanos.
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En consecuencia, todos los tipos de habitat estan ya por encima del 50% en el indicador de
penetracién. En la actualidad, los dos extremos de la variable estdn formados por los
ndcleos de 10.000-50.000 habitantes (donde la penetracion de la TDT es del 65,9% de
hogares) y las poblaciones de menos de 2.000 habitantes (53,4%).

% de hogares con acceso TDT seguUn habitat

65,9%
61,2% 0% ’ 62,9% 64.7% 62%

<2.000 hab. 2.000-10.000 10.000-50.000 50.000-500.000 >500.000+Capitales

" 120la09 (Feb-Mar) " 220la09 (Abr-May)
Fuente: AIMC

Segun la otra fuente de referencia del avance de la penetracion de la TDT, Sofres, a finales
de junio la TDT alcanzaba al 61,5% de los hogares del pais. La Comunidad de Madrid con
el 70,8% y Catalufia con el 69,6% contintan liderando el proceso de adaptacion digital de la

television.

Penetracion de la TDT en Espafia

58,7% 61.5%

60% A 53,6%
47,3% 48.5% S0.7%
50% - 423% 43.7%

36,4% 369% S88% A%

40% 7 33,0% 348%
30% A
20% -
10% -

may08 jun08 jul08 ago08 sep08 oct08 nov08 dic08 ene09 feb09 mar08 abr09 may09 jun09

Fuente: Sofres
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1,5 sintonizadores TDT por cada hogar digitalizado

Como es habitual, el Estudio General de Medios ofrece también informacién de gran utilidad

sobre otros aspectos del equipamiento audiovisual.

Asi por ejemplo, segln los datos mas recientes del EGM, existen en los hogares esparioles
un total de 32,5 millones de televi sores, de los cuales el 46,7% est4 equipado con un
sintonizador de TDT.

A lo largo del dltimo afio apenas ha variado la proporcién de los hogares en funcién de la
6densidadbé de equipamiento televisivo: l os hoga
mas de un tercio del total (el 36,1%), los que poseen dos televisores ascienden hasta el

40,3%, mientras los hogares con tres 0 mas televisores son el 23,1% del total.

En cuanto al nimero de equipos TDT que existen en cada hogar, el indicador crece
lentamente a través del tiempo y en la actualidad se sitia en 1,45 unidades.
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EVOLUCION DE LA VENTA DE SINTONIZADORES TDT

Se disparan las ventas de equipos TDT en mayo: casi 900.000 nuevos equipos

En mayo de 2009 los indicadores de ventas de equipos que facilita GfK presentan unos
resultados muy llamativos. A lo largo del mes se han comercializado un total de 884.000
nuevos equipos de recepcion de TDT , lo que ha supuesto una subida importante, del

44%, con respecto a las ventas del mes de abril.

La cifra de ventas de mayo de 2009 es la tercera en volumen desde el inicio del proceso de
transicion, y desde una perspectiva histérica s6lo es superada por los excepcionales
resultados de diciembre de 2008 (con algo méas de un millon de equipos adquiridos) y enero
de 2009 (que ostenta hasta ahora el récord mensual con 1,1 millones de sintonizadores de
TDT).

Asi, el dato total acumulado de equipos vendidos en los establecimientos cubiertos por el
panel de Gfk, con la contribucion del mes de mayo, sobrepasa ligeramente los 19 millones

de unidades desde el inicio del proceso de transicién en Espafia.

Evolucion del acumulado de ventas y desglose mensual de Sintonizadores TDT
1.500.000 19.044.754- 20.000.000

18.160.678 o
16.9228757 240918
16346537 o
1.250.000 1 15.223.116 %
14.205542 __&
Lpoar a1ol3612915 L 15.000.000
4 : i <&
1.000.000 e 48311'898'92912.391.359
10.806.601 <> s
<o
750.000 + t 10.000.000
1.123.421
500.000 + 1.017.574
884.076
b 5.000.000
629.428 634.446 678805 587 623041 614.762
250.000 T s 499450 546251 X 576.338
0 t t t t t t t t t t t t 0

may08  jun08 jul 08 ago08 sep08 oct08 nov 08 dic08 ene09 feb09 mar-09  abr-09  may-09
Fuente: Gfk Ventas mensuales —o— Total

Solamente en los cinco primeros meses de 2009, los ciudadanos han adquirido 3,8
millones de nuevos receptores  digitales , lo que representa el 20,1% del parque total de
equipos TDT vendidos hasta el momento. Visto de otra forma, si comparamos esta cifra con

el crecimiento de las ventas de receptores TDT durante los cinco primeros meses de 2008,
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se ha producido en 2009 un incremento del 43%, como se puede observar en el gréfico

incluido a continuacion.

Venta acumulada de sintonizadores TDT (miles de unidades)

4.000 y
3.000 A
2.676
1.000 H
0
Enero - Mayo 08 Enero - Mayo 09
Fuente: Gtk

Crecen tanto los receptores digitales integrados como los no integrados

El destacado aumento de las ventas de receptores TDT que ha tenido lugar en mayo afecta

a sus dos principales tipologias: los equipos con la TDT integrada y los descodificadores

externos.

En ambos casos, los indicadores comerciales del mes de mayo sélo son comparables, por

su destacado volumen, con los correspondientes a las pasadas Navidades 2008-09:

-En cuanto a los receptores integrado s, en mayo se han vendido nada menos

gue 558.300 nuevos dispositivos, un 41% mas que en el mes precedente. Como
viene siendo habitual en los Ultimos meses, los televisores TDT con pantalla plana
son claramente mayoritarios en este grupo de dispositivos, en mayo constituyen el
79% del total de sintonizadores con TDT integrada vendidos, seguidos a cierta

distancia por los DVDs.

-Los descodificadores externos han alcanzado una cifra mensual de ventas de
325.000 unidades, lo que supone el mayor incremento mensual (49% con relacion a
los datos de abril de 2009).
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Ventas mensuales de sintonizadores TDT segun tipologia

1123
1.018
884
629 635 675 o9 leag |16 o 623 615
458 492
388 w 20 g 4 396 390 39
369 368
242 g4 205 163 175 201 164 180 288 219 3%

may-08 jun-08 jul-08 ago-08 sep-08 oct-08 nov-08 dic-08 ene-09 feb-09 mar-09 abr-09 may-09

Fuente: Gfk No integrados Integrados

Cabe recordar que en mayo de 2008 las ventas de sintonizadores de TDT también
crecieron de forma notable (un +36,7%) frente al mes precedente, en un comportamiento de
los consumidores que se explicaba por la proximidad de un evento futbolistico de gran

relevancia, la Eurocopa disputada en el mes de junio.

Lo excepcional de las ventas de este ultimo mes de 2009, se pone de relieve al poner el
dato en relacién con las ventas de aquel extraordinario mes de mayo de 2008, en el que se
vendieron 630.000 equipos de TDT, y que supone en comparacién tan sélo un 71% de las

ventas registradas en mayo de 2009.

Razones del despegue de la venta de equipos TDT

A continuacién, se apuntan algunos hechos que pueden ayudar a entender el fuerte

aumento de las ventas de sintonizadores TDT:

-La inminencia de | os ®@apweyectdtécsicosadeda Fasg il que
empezaron a producirse el 27 de junio de 2009, ha supuesto, sin duda, una motivacion
especial para muchos ciudadanos que hasta ahora no habian realizado su migraciéon hacia
la TDT.

- La campafia publicitaria de Impulsa TDT en la pasada primavera, cuya emisién se
extendié hasta finales de mayo, también ha podido espolear las compras de equipos

digitales en ciertos sectores de la poblacion.

- La continuidad en las promociones de algunos de los principales diarios y revistas
nacionales, que permiten la adquisicion de distintos tipos de sintonizadores de TDT. El mes
de mayo ha coincidido con la entrega de al menos dos de esas promociones de televisores

con TDT integrada.
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- La Copa Confederaciones de fatbol disputada en junio -algunos de cuyos contenidos se
han emitido en exclusiva en canales de TDT- que, a pesar de no poseer la misma
capacidad de motivacion para la renovacion de equipos audiovisuales que otros eventos
como los Juegos Olimpicos o el Mundial y la Eurocopa de fatbol, ha servido como

justificacion para que algunos hogares se adapten a la TDT durante el mes de mayo.
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AUDIENCIA DE LATDT

Marco genera |

En junio terminaba una temporada televisiva que sera recordada por ser la dltima de la
etapa analdgica. Las novedades que se avecinan para el proximo curso, derivadas tanto de
la conclusién del proceso de implantacion de la TDT, como de la aplicacién del nuevo
marco normativo, cuya promulgacién se esta intensificando estos meses, modificaran sin

duda el comportamiento de muchos de los indicadores relativos a la audiencia de television.

La temporada 2008-09 termina con una cierta igualdad entre las tres principales cadenas
generalistas nacionales, cuyas cuotas de pantalla oscilan en una horquilla de apenas dos
puntos. Por otra parte, se ha incrementado el tiempo medio de consumo diario en tres
minutos por persona (hasta alcanzar 235 minutos), un efecto cuya principal responsabilidad
se puede atribuir a la implantacién de la TDT.

En lo relativo al mes de junio, el comportamiento de las audiencias ha estado condicionado
por dos factores:

1. La finalizacién de los ciclos de emisibn de muchos de los programas estelares de la

oferta generalista.

2. La emision de los partidos de futbol de la Copa Confederaciones en Telecinco y Lasiete.

35,3 puntos de share parala TDT en mayo

Por segundo mes consecutivo, la cuota de pantalla de la TDT experimenta un avance
espectacular. En junioel6 shar ed6 crece en 3c¢edn npavarécord dely

35,3%. Més de la tercera parte de la audiencia total del pais ya es TDT.

Si el pasado mes de mayo se habia caracterizado por ostentar el mayor crecimiento
mensual hasta el momento, con 3,2 puntos de incremento, junio supera incluso esa cifra y

la subida mensual de la cuota de pantalla segun TNS se establece en 3,4 puntos

En el primer semestre de 2009 la cuota de la TDT ha sumado un total de 13,4 puntos, es
decir, en lo que ha transcurrido de afio, el uso y consumo de la nueva televisién esta

creciendo a un ritmo medio de 2,2 puntos por mes
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Evolucion de la cuota de pantalla de la TDT en Espafia

35,3%
31,9%

35% A
30% A
25% A
20% A
15% A
10% A
5% A
0% T T T T T T T T T T T T T |

jul08 ago08 sep08 oct08 nov08 dic08 feb09 mar09 abr09 may09 jun09

28,7%
26,0% 27,3%

0
20,2% 21,9% =
18,3% )

17,1% 17,4%

14,9% 16,0%

13,8%

may08 jun08 ene09

Fuente: Sofres

El principal efecto del notable incremento de la cuota de pantalla de la TDT es la reduccion
correlativa de la audiencia anal6gica , que en el mes de junio presenta de nuevo un
minimo histérico del 43,8%. La diferencia entre los dos principales sistemas de distribucion

de television en abierto se reduce a 8,5 puntos de share.

Por su parte, el consumo de plataformas de pago en el dltimo afio movil se ha estabilizado,
manteniéndose en el entorno del 20% (la quinta parte de la audiencia total). El resultado

concreto de la television de pago en junio de 2009 ha sido del 21.0%.

Cuota de pantalla por medio de distribucién

o4 o
18,7% 18,9% 213% 212% 212% 203% 19,8% 20,0% 205% 209% 20,9% 20,9% 215% 21,0%
may-08 jun-08 jul-08 ago-08 sep-08 oct-08 nov-08 dic-08 ene-09 feb-09 mar-09 abr-09 may-09 jun-09

Fuente: Sofres

" Digital Terrestre " Analégico Terrestre Plataformas de Satélite - Cable - IPTV
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En Catalufia y Valencia la TDT es mas vista que la TV analdgica ...

Catalufia (43,1%) y Madrid (40,3%) sobrepasan por primera vez la cifra del 40% de

consumo TDT, mientras la Comunidad Valenciana (39,6%) se acerca también a esa

cantidad.

Sin embargo, la principal novedad de los datos de audiencia por Comunidades es que en

Catalufia y Valencia el share de la TDT es superior al de la televisién analédgica

. Hasta

junio de 2009, nunca se habia producido esta circunstancia -que tampoco ocurre todavia en

Madrid a pesar de su alto nivel relativo de consumo de la TDT.

Catalufia

Madrid

Comunidad Valenciana
Canarias

Aragon

Galicia

Andalucia
Baleares

Murcia

Resto

Castilla-La Mancha
Pais Vasco

Asturias

Fuente: Sofres

Cuotade pantalla TDT por Comunidad Autbnoma

39,6%
43,1%

38,1%
40,3%

37,5%
39,6%

33,5%
37,1%

30,2%
36,9%

30,8%
35,7%

32,1%
35,3%

26,7%
32,2%

27,3%
31,8%

22,7%
25,9%

21,8%
24,8%

17,3%
21%

16,9%
20,5%

may-09 ®jun-09
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...y en La Sexta los espectadores digitales superan a los analdgicos

Otra novedad significativa del mes de junio, relacionada con el balance entre la TDT y la
television analdgica, es la composicidén de la audiencia de La Sexta, en la que por primera
vez los espectadores que han visto el canal por TDT han superado a aquellos que lo han

hecho a través de la sefal analdgica.

Como se aprecia en el grafico siguiente, la proporcion de audiencia del canal procedente de

la TDT alcanzaba en junio el 43,3%:

Cuota de pantalla segun tipo de distribucion (Junio 2009)

100,00
90,00 4 15,3% 16,2% 14,7% 17,6% 16,9% 17,9%

80,00 -
70,00 -
60,00 -

50,00 -
40,00 A
30,00 -
20,00
10,00 +
0,00 -

10,6%

Lal La2 Antena3 Telecinco Cuatro La Sexta Forta

Fuente: Sofres Otros “TDT " Analégico

15 millones de usuarios al dia

El indicador de contacto medio diario de la TDT aumenta en junio hasta los 15,2 millones de
usuarios, 1,3 millones mas que en mayo. El saldo del primer semestre de 2009 es en este
caso de 5,4 millones de nuevos espectadores, es decir, el 35,3% del contacto actual total.

Como se aprecia en el siguiente grafico, en mayo y junio se ha producido un incremento
significativo en la evolucion del contacto. En ambos meses, mas de 2,8 millones de
ciudadanos se han incorporado a la nueva television digital.
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Contacto medio diario por medio de distribucién (miles de individuos)
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Fuente: Sofres

un-08

jul-08 ago-08 sep-08 oct-08 nov-08 dic-08

Sat digital —®— Sat anal6gico

ene-09

Cable —*—TDT

feb-09 mar-09 abr-09 may-09 jun-09

may-08 | jun-08 | jul-08 | ago08| sep08| oct-08| nov-08| dic-08| ene-09| feb-09| mar-09| abr-09| may-09| jun-09

TDT 6.563 | 6.950|6.586| 6.321| 7.708 | 8.714| 9.544 | 9.839| 10.941| 12.043 12.322| 12.383| 13.941| 15.208
Cable 4.635 | 4.774|5.338| 4.732| 5.730| 5.848| 5.723|5.503| 5.559 | 5.817 | 5.734 | 5.503 | 5.764 | 5.738
Satéliteanalégicd 1.625 | 1.630| 602 | 585 | 628 | 630 | 585 | 568 | 668 | 640 | 601 | 622 | 565 | 568
Satlite digital | 2.628 | 2.540|2.280| 2.159| 2.569| 2.593| 2.541|2.511| 2.632 | 2.626| 2.526 | 2.409 | 2.473 | 2.356

Se mantienen las proporciones por tipos de canales

La incorporaciéon de nuevos usuarios a la TDT, mas la intensificacién del uso de la televisiéon

digital terrestre por

pesos relativos de los distintos tipos de canales.

p ar thae madificadd sessiblementealasi o s

Asi, la suma de los canales generalistas nacionales obtiene en junio un share neto en TDT

del 21,0% (es decir, mas de la quinta parte de la audiencia total), dos puntos mas que en el

mes precedente, mientras los canal es

abierta de la TDT alcanzan ya los 7,0 puntos netos.

tem8tic

(OS]

o

6 al

ternat

Los canales de la FORTA también han incrementado en unas décimas su share TDT, que

representa 4,2 puntos de cuota sobre la audiencia total.
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Cuota de pantalla sobre total audiencia TDT (mayo  08)

Nacionales; 60,6%

N

Resto; 7,7%
Forta; 11,8%

Tematicos; 19,9%

Fuente: Sofres

Emisiones mas vistas en junio

La participacién de la seleccion espafiola de fatbol en la Copa Confederaciones es el
acontecimiento televisivo mas atractivo de junio para la audiencia. El partido de semifinales
entre Espafa-Estados Unidos del dia 24 fue el mas visto en TDT, con 2,8 millones de

espectadores y una cuota de pantalla del 19,9%.

Los deportes de motor se sitlan también en posiciones destacadas en el ranking mensual:
La Sexta con la Férmula 1 obtiene maximos de 1,5 millones de espectadores digitales,

mientras que TVE 1 con el Mundial de Motociclismo alcanza hasta 1,2 millones.

En cuanto al cine, los usuarios de TDT han preferidoelf i | m 6 Super man Returns
(1,2 millones de individuos) tambiéert T®/E &H queda cl 8si ¢

vuelto a ser la pelicula mas vista del mes entre el total de espectadores.

Y por %% timo, en el terreno de | as series,
los espectadores (1,4 millones de seguidores en TDT). Entre las series internacionales, se
mantienen los clasicos de Telecinco -6 C. S. | .-9al tiempd fue fsee ibcorporan dos

nuevos productos seriados: O6EI Mentalistabd
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EMISIONES MAS VISTAS EN TDT. CANALES GENERALISTAS JUNIO-2009

Programa Canal Miles Miles Maximo Cuota
FUTBOL COPA CONFEDERACIONES T5 1.407 2.807 11,1
PRORROGA FUTBOL COPA CONFEDERACIONES T5 1.698 1.698 13,9
FORMULA 1 G.P. TURQUIA LA SEXTA 834 1.513 10,8
C.S.l. T5 974 1.443 7,1
AIDA T5 751 1.354 6,3
MOTOCICLISMO: G.P. CATALUNA TVE1l 564 1.210 7,9
HOUSE CUATRO 598 1.187 52
PELICULA DE LA SEMANA TVE1 976 1.175 7,0
LIFE T5 1.068 1.150 6,4
EL MENTALISTA LA SEXTA 660 1.118 4.6

6Los Si mpsond dematieneneun mes KéascaXa cabeza de las preferencias
de los espectadores de los canales teméticos, con un maximo en junio que supera el medio

millén de individuos.

Junto a otra serie de animaci- -n del mi smo cana
contribuciones de Disney Channel (incluida la peliculaadole s cent e 6 Pr ogr ama de F
de Pr i noore3$x09Mespectadores), el rAnking tematico presenta dos novedades de

interés:

-Laentrada en delhLadGiete ga nieeantarca de Telecinco para uno de sus
canales TDT- con su programaciéon complementaria de la Copa Confederaciones. Se
trataba de contenidos exclusivos para la emision digital del operador, vinculados a las

transmisiones realizadas por el canal principal.

- El debut del canal Intereconomia en el ranking con uno de sus programas mas
embl em8ticos, O6EI Gato al Aguad, que en junio ha

288.000 espectadores.

EMISIONES MAS VISTAS EN TDT. CANALES TEMATICOS JUNIO-2009

Programa Canal Miles Miles Maximo Cuota
LOS SIMPSON ANTENA.NEOX 251 524 1,9
PROGRAMA DE PROTECCION DE PRINCESAS DISNEY CHANNEL 363 363 3,5
FUTBOL COPA CONFEDERACIONES LASIETE 304 304 24
PADRE MADE IN USA ANTENA.NEOX 155 299 1,6
HANNAH MONTANA DISNEY CHANNEL 162 294 1,8
EL GATO AL AGUA INTERECONOMIA 114 288 1,3
PHINEAS Y FERB DISNEY CHANNEL 169 280 1,7
LA BANDA DEL PATIO DISNEY CHANNEL 131 278 1,8
CAMBIO DE CLASE DISNEY CHANNEL 63 278 0,9
AMIGOS PARA SIEMPRE DISNEY CHANNEL 198 277 1,6
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OTROS ASUNTOS DE INTERES SOBRE LA TDT

Aceleracion del proceso de transicién a la TDT

Actualmente, el proceso migratorio en la recepcién de la sefial de television en Espafa se
esta viviendo de una forma avanzada respecto a los principales paises europeos en
transicion debido a la inminente fecha definitiva para que se efectie la digitalizacion total el

3 de abril de 2010, es decir, en menos de 270 dias.

Como es natural en todo proceso de cambio, su evolucién ha ido cumpliendo una serie de
etapas desde su relanzamiento en 2005 hasta hoy. Desde que la informacion empezé a
emitirse de forma generalizada, intentando alcanzar un grado de conocimiento suficiente
entre todos los espafoles, hasta que se ha conseguido una reaccidn positiva con la
adaptacion anticipada de los hogares a la TDT, el proceso ha ido avanzando a un ritmo
creciente cuya velocidad poco a poco ha ido aumentando.

Se podria asimilara un @ ef e c,telddispara ieatd es,ladbcomunicacion- solo lo oye
la minoria de participantes que estan situados proximos a la linea de salida. Cuando se
ponen en marcha, van arrastrando al resto, con una intensidad progresiva, y el ritmo de la

carrera va en aumento alcanzando un crecimiento exponencial segun se acercan a la meta.

De un modo parecido, el efecto de las acciones de informacién ha ido intensificandose y
desde el comienzo de 2009 podemos hablar de una aceleracién del proceso de transicion a
la TDT, que ha creado un efecto de fugacidad en los datos de los principales indicadores:
cobertura TDT, adaptaciéon de antenas, nivel de equipamiento, nimero de hogares TDT y

consumo.

Hasta ahora habiamos dado mucha importancia al grado de penetracion de la TDT en los
hogares esparioles, es decir, a las familias potencialmente digitales que cumplen todos los
requisitos: viven en una zona con cobertura, tienen la antena preparada y disponen de
sintonizador para recibir la sefial digital terrestre. Sin embargo, la brecha entre este dato y el
consumo real de televisioén a través de la nueva tecnologia era demasiado amplia y sélo
podia entenderse por el habito de ver la television analdgica y la tarea dificil de cambiar esa

costumbre.
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Tras el avance que se esta produciendo desde principios de 2009, con un crecimiento de la
cuota de pantalla TDT superior a los 13 puntos, podemos afirmar el inicio de la dltima fase
del proceso evolutivo en la que el crecimiento es exponencial y confirma la aceleracion

hacia la sustitucion total de la tecnologia analdgica.

Como consecuencia, hemos determinado la existenciad e | APunto | 0 que

nos

p \

en qu® momento se va a o®f amielritanr 6c ¢ maguenhe uarcal n

reinado en el consumo televisivo, dando paso a que los contenidos sean vistos de forma

mas habitual a través de la TDT.

De acuerdo a una estimacion basada en la evolucion del dato del share en TDT, en
analogico y en las plataformas de pago, desde enero de 2007, hemos calculado la
tendencia futura de la cuota de pantalla por la que Impulsa TDT prevé que el fPunto I0se

alcance a finales de verano.

PREDICCION DE LA CUOTA DE PANTALLA
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Es presumible que a partir del i P u n t se desedcadene un efecto exponencial de la
penetracion de la TDT y de su share como consecuencia del efecto educador del apagado
de la Fase |, de la proximidad de los ceses de emisiones de la Fase Il y la Fase lll y las
previsibles estrategias de contenidos de los radiodifusores para la préxima campafia 2009-
2010.
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El proceso de transi cion en los principales paises europeos

La situaciéon del proceso de transicién a la TDT en los principales paises europeos confirma
la posicion de relativa ventaja que ha conseguido Espafa frente a sus vecinos. Como ya
hemos comentado en otros informes, Espafia ha adelantado el proceso migratorio a la TDT
respecto a la fecha establecida por la Unidn Europea para el cese de emisiones analdgicas
en 2012. Algunos paises comunitarios ya han efectuado el cambio: Luxemburgo y Holanda
en 2006, Finlandia, Suecia y el Principado de Andorra en 2007, Suiza y Alemania en 2008.
Actualmente, Espafia junto con Reino Unido, Francia e Italia son los principales paises
europeos que estan realizando el proceso de transicion.

Los datos disponibles méas actualizados sobre la penetracion de la TDT en los hogares de
los principales mercados europeos se refieren al primer trimestre de 2009. Con el fin de
homogeneizar la informacién para poder tener una visibn equiparable en todos los
territorios, el dato que hemos utilizado de referencia para Espafia no es el Gltimo publicado
en este informe, si no que corresponde al del primer trimestre de 2009. Sin embargo, la
evolucion del proceso en nuestro pais ya ha entrado en una fase de aceleracion como
consecuencia del inicio de los ceses de las emisiones analdgicas en los proyectos técnicos
de la Fase | que afectan a 13 Comunidades Autbnomas y a las Ciudades Autbnomas de

Ceuta y Melilla.

La primera ola del Estudio General de Medios de 2009 que publicaba AIMC el pasado mes
de abril, indicaba que Espafia ya contaba con el 57,3% de los hogares espafioles
adaptados a la TDT (antena y receptor de la sefial digital terrestre). El Unico pais que en el
primer trimestre de 2009 superaba el dato espafiol de penetracion era Reino Unido, con un
70,2% de hogares con acceso a los contenidos digitales, aunque estos no son hogares

exclusivos TDT.

El caso de Inglaterra es diferente al resto ya que la avanzada evolucién de su proceso de
transicion, a pesar de que su cese de emisiones analdgicas tendra lugar en 2012, se debe a
gue mantiene una politica global de difusién de la TDT, ya sea via Televisién Digital

Terrestre asi como por medio de plataformas de pago (cable, satélite o ADSL).

Por debajo de nuestro dato esta el de Francia que a cierre del primer trimestre de 2009
alcanzaba un nivel de penetracion de la TDT de 38% y, por ultimo, Italia con el 36,5% de

sus hogares adaptados a la TDT. La fecha prevista para la digitalizacién total de Francia es
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2011, mientras que el proceso de migracion tecnoldgico en ltalia esta establecido en el

limite europeo, 2012.

Penetracionde la TDT en Europa
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Fuentes: TNTGroupment (Francia), DGT Vi (ltalia), Freeview (Reino Unido) y Sofres(Espafia)

A menos de 270 dias para que la digitalizaciéon en Espafia sea absoluta y definitiva,
estamos presenciando el momento de aceleracién del proceso tanto desde el punto de vista
de equipamiento de los hogares como en lo que se refiere al consumo de los contenidos en
TDT. Es por ello que cada vez sera mayor la brecha entre la evolucion en Espafia y el resto

de sus vecinos europeos.
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