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A menos de 85 días para el esperado cese de las emi siones analógicas, el 3 de abril 

de 2010, el año comienza con un panorama audiovisua l radicalmente nuevo, derivado 

en buena medida de la transición hacia la TDT. La m ayoría de los espectadores están 

modificando sus hábitos de consumo como consecuenci a de la oferta multicanal 

gratuita y acelerando el proceso de fragmentación d e las audiencias. Consecuencia 

de esta situación:el canal líder de 2009 obtuvo una  cuota de pantalla inferior al 17%. 

DESTACADOS 

 En el mes de diciembre se dio comienzo a los primeros apagados parciales 

correspondientes a la Fase II. 

 Al finalizar 2009, la cobertura de la TDT alcanzaba el 98,11% de la población 

española en RGE -red con desconexiones territoriales-, y el 97,27% en las redes SFN -

sin desconexiones-. 

 Las ventas de equipos sintonizadores de TDT en noviembre fueron de 784.000 

unidades, una cifra en consonancia con el promedio mensual de ventas a lo largo de 

2009. Las ventas acumuladas ascienden a 24,2 millones de unidades. 

 La penetración de la TDT llegó en diciembre al 77,4% de los hogares. Aragón y 

Canarias superaban en el mismo mes el 85% de hogares conectados a la TDT. 

 La cuota de pantalla de la TDT ha alcanzado en diciembre el 52,8%, 3,7 puntos más 

que en noviembre. Además de superar por primera vez la barrera del 50%, es el 

segundo incremento de audiencia más importante del año, después del 

experimentado en el mes de julio. 

 Cerca de 22 millones de individuos -más del 50% de la población- contactaron 

diariamente con la TDT en diciembre. El consumo medio diario de TDT por individuo 

se sitúa en los 132 minutos diarios, aunque  si se considera sólo a los hogares que ya 

disponen de TDT, la media asciende hasta los 169 minutos. 

 Nacen las primeras fusiones entre operadores nacionales de televisión, que tendrán 

efectos notables sobre la futura configuración de la oferta en TDT. 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presentan la evolución y comportamiento de los principales indicadores 

asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle en la información 

relativa a los mismos, puede consultarse la página web del Observatorio TDT 

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).  

TABLA RESUMEN DE INDICADORES 

La siguiente tabla -resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España. 

 

 

Consumo medio 
diario de TDT
(Diciembre 09) 
132 minutos 

Contacto medio 
diario con TDT
(Diciembre 09) 
21,82 millones
de individuos

Cuota de pantalla 
TDT

(Diciembre 09)
52,8%

Audiencias
Fuente: Sofres

Estimación de 
hogares 

conectados a la 
TDT

(Diciembre 09)
77,4%

Fuente: Sofres

Individuos 
conectados

TDT
(Noviembre 09)

76,3%
Fuente: AIMC*

Hogares 
conectados 

TDT
(Noviembre 09)

64,59 %
Fuente: AIMC*

Penetración

DVDs vendidos 
con TDT

(Noviembre 09)
87.008 

Televisores 
vendidos con 

TDT
(Noviembre 09)

380.800
99,4%

Descodificadores 
TDT externos 

vendidos 
(Noviembre 09)

296.320

Sintonizadores 
TDT vendidos en 

España
(Mar 03 – Nov 09)

24.192.885

Equipamiento
Fuente: Gfk

Fases de 
cobertura
(Julio 09)

93%
Fuente: MITYC

Población con 
cobertura TDT 

canales 
nacionales

(Diciembre 09)
97,3%

Fuente: Abertis Telecom

Cobertura

Implantación
Datos nacionales
Fuente: MITyC

Penetración
Italia

(Diciembre 09)
57,5%

Fuente: DGTVi

Penetración 
Francia

(Octubre 09)
43,1%

Fuente: CSA

Penetración 
Reino Unido

(Septiembre 09)
71,2%

Fuente: Ofcom

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 
avance TDT)

Coste medio 
descodificadores 

externos
(Noviembre 09) 

37,14 €

Edificios con 
antena colectiva 
preparada  a la 

TDT
(3.Trimestre ‘09)

77,4%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.
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COBERTURA DE LA TDT EN ESPAÑA  

 

La cobertura llega al 98,11% (RGE) y al 97,27 (SFN)  al finalizar 2009  

La última información facilitada por el operador de red Abertis Telecom correspondiente al 

avance de la cobertura de la TDT en España, señala que en el último mes de 2009 el 

98,11% de la población podía recibir las emisiones de TDT en su lugar de residencia. Ese 

porcentaje se refiere a las redes RGE usadas en la difusión de canales con capacidad de 

desconexiones territoriales. En el caso de las redes SFN -canales sin desconexiones- la 

cobertura efectiva ascendía en diciembre al 97,27% de la población nacional. 

Para ambos tipos de redes, los indicadores de cobertura sobrepasan las obligaciones 

marcadas por el Plan Nacional de Transición para la fecha del apagado analógico definitivo 

en abril-2010. 

Población con Cobertura TDT

Con cobertura: 97,27%

Sin cobertura: 2,73%

Fuente: Abertis Telecom
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PENETRACIÓN DE LA TDT EN LOS HOGARES 

 

El 77,4% de los hogares acceden a la TDT  

La penetración de la TDT en los hogares continúa creciendo mes a mes. En diciembre, este 

indicador -obtenido del pánel de audiencia de TNS Audiencia de Medios- se sitúa en el 

77,4% de los hogares del país, tras un incremento mensual de 2,7 puntos. 

El desarrollo de la adopción en los hogares del nuevo sistema que supone la TDT a lo largo 

del año presenta un saldo muy positivo de 33,7 puntos: es decir, el 43,5% de la penetración 

total actual de la televisión digital se ha conformado en 2009. Como promedio, la 

disponibilidad de TDT en los hogares ha crecido en 2,8 puntos porcentuales cada mes del 

recién finalizado ejercicio. 

Los hitos más significativos del año en este ámbito se produjeron en: 

- Marzo, cuando se superó la mitad del universo de hogares con acceso a la TDT 

(cobertura, antena instalada y, al menos, un equipo audiovisual adaptado a la TDT). 

- Noviembre, momento en que la penetración de la TDT alcanzó las tres cuartas 

partes de los hogares españoles. 

Penetración de la TDT en España

77,4%74,7%72,1%70,0%67,3%65,5%61,5%58,7%
53,6%50,7%48,5%47,3%43,7%

0%

20%

40%

60%

80%

dic08 ene09 feb09 mar08 abr09 may09 jun09 jul09 ago09 sep09 oct09 nov09 dic09

Fuente: Sofres  

Por Comunidades Autónomas, la región que encabeza el indicador de penetración de la 

TDT en hogares es Aragón que, a cierre de 2009, ya alcanza el 86,1% de implantación 

efectiva de la TDT. Canarias ha quedado situada en segundo lugar, con un 85,3% de 

hogares conectados a la TDT. 
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El mayor crecimiento relativo que ha presentado Aragón en el último trimestre del año está 

en consonancia con el cese de emisiones analógicas en su capital, Zaragoza, que cuenta 

con el 50,2% de la población y que ha permitido que esta Comunidad sea la más destacada 

en el ‘ránking’ por territorios en el mes de diciembre. Cataluña y Madrid, sobrepasan 

también la cifra del 80% y Murcia está a punto de alcanzarla. 

Penetración de la TDT por Comunidad Autónoma

86,1%

85,3%

82,4%

81,9%

79,9%

79,3%

75,9%

74,5%

74,5%

74,3%

71,1%

68,9%

60,5%

81,5%

83,6%

80,7%

80,6%

78,5%

73,3%

73,5%

71,5%

69,9%

71,3%

70%

66,8%

58,5%

Aragón

Canarias

Cataluña

Madrid

Murcia

Resto

Andalucía

Baleares

Castilla-La Mancha

Comunidad Valenciana

Asturias

Galicia

País Vasco

dic-09 nov-09
Fuente: Sofres
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EVOLUCIÓN DE LAS VENTAS DE SINTONIZADORES TDT 

 

785.000 sintonizadores de TDT vendidos en noviembre  

En octubre se comercializaron 785.000 nuevos equipos de TDT, por lo que el acumulado de 

las ventas se acerca a los 24,2 millones de unidades, según la información facilitada por el 

panel detallista de GfK -que no incluye las ventas realizadas en Canarias, Ceuta y Melilla ni 

la distribución de receptores de TDT por otros medios de distribución cuya actividad 

principal no es la venta de este tipo dispositivos-. 

La cifra mensual, ligeramente inferior a la de octubre, se sitúa cerca del promedio que 

presenta hasta ahora el año 2009, unas 815.000 unidades mensuales. En espera del salto 

en el equipamiento que seguramente se producirá en los datos del mes de diciembre con la 

campaña navideña puesta en marcha por Impulsa TDT, el dato de noviembre puede 

considerarse como muy positivo si se tiene en cuenta que durante ese mes no estuvo 

activado ningún proceso de apagado analógico en las áreas técnicas. 

Además, si se observa la serie histórica de ventas, se aprecia que noviembre, al igual que 

los meses de febrero y agosto, es un periodo que se caracteriza por la moderación general 

de las ventas. 

Venta anual de sintonizadores TDT acumulada (miles de unidades)

24192,9

15253,1

8131,3

3417,7
638,2

0

5.000

10.000

15.000

20.000

25.000

Total Año 2005 Total Año 2006 Total Año 2007 Total Año 2008 Hasta Noviembre
2009

Fuente: GFK

 

 

A falta de conocer lo ocurrido en diciembre, uno de los periodos más importantes en 

consumo, los once primeros meses de 2009 han fortalecido los comercios de electrónica, a 

pesar de la recesión económica que ha caracterizado el año, con casi 9 millones de equipos 

TDT adquiridos por los españoles, el 37,1% del parque total disponible hasta el momento. 
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1,4 equipos con la TDT integrada por cada descodifi cador externo  

El análisis de sintonizadores TDT vendidos sigue revelando el predominio en las ventas de 

los equipos integrados, que se acercaron en noviembre a los 488.000 equipos, frente a los 

descodificadores externos o set top boxes que, en noviembre, rondaron las 300.000 

unidades. 

Las cifras acumuladas totales indican que existen en la actualidad más de 14 millones de 

dispositivos con la TDT integrada -televisores, DVDs y receptores para ordenador-, mientras 

los equipos externos han superado por primera vez en noviembre de 2009 la barrera de los 

10 millones de unidades adquiridas a lo largo del tiempo por los hogares. 

Venta anual de sintonizadores TDT acumulada (miles de unidades)

14037,3

8527,2

3790,3858,0
60,8

10155,6

6726,0
4340,9

2559,7
577,4

0

3.000

6.000

9.000

12.000

15.000

Total Año 2005 Total Año 2006 Total Año 2007 Total Año 2008 Hasta Noviembre
2009

Integrados No integradosFuente: GFK

 

 

Entre la categoría de los receptores integrados, los televisores con TDT mantienen su 

tradicional hegemonía, de modo que ya suponen más de 10 millones de equipos instalados 

en los hogares, es decir, el 42,3% de todos los equipos TDT vendidos en los últimos años.  

Por su parte, el número total de DVDs que al mismo tiempo permiten sintonizar las 

emisiones de TDT acumulan una cifra de 2,8 millones de dispositivos, aunque son los 

DVD’s reproductores los que más contribuyen en esta cifra. Aquí hay que tener en cuenta 

que, en la mayoría de las ocasiones, estos receptores de TDT se venden para cumplir su 

función principal, reproducción diferida de programas y contenidos, por lo que se desconoce 

hasta qué punto sus compradores lo utilizan también como medio de adaptación de un 

televisor analógico. Por último, los sintonizadores para PC’s y las tarjetas internas o 

conectables mediante USB que representan la tipología de receptores de TDT menos 

usada, alcanzan una cantidad cercana a un millón. 
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Venta anual de receptores TDT integrados acumulada (miles de unidades)

0

2.000.000

4.000.000

6.000.000

8.000.000

10.000.000

Total Año 2005 Total Año 2006 Total Año 2007 Total Año 2008 Hasta Noviembre
2009

DVD TV PC
Fuente: GFK

 

En definitiva, el parque de equipos que permiten el acceso de los hogares a la TDT 

actualmente, según tipología de receptor vendido desde finales de 2005, se distribuye de la 

siguiente manera: 

- El 40% está constituido por televisores integrados, especialmente los equipos de 

pantalla plana LCD que, hasta ahora, han sido el motor en el equipamiento TDT de 

los hogares españoles. En 2009 han supuesto el 95,4% de televisores con TDT 

integrada adquiridos por los españoles. 

- Otro 40% está formado por descodificadores externos, la tipología preferida por los 

españoles para alargar la vida de los televisores analógicos. Las características de 

este tipo de sintonizador de TDT externo han hecho posible el incremento de sus 

ventas desde mayo como la solución para la adaptación de televisores secundarios 

del hogar ante los primeros ceses de emisiones analógicas. 

- Los equipos ‘alternativos’, como el DVD o los sintonizadores adaptados a equipos 

informáticos, vendidos hasta noviembre de 2009 suponen el 20%. 

 

Los DVRs siguen creciendo  

Los descodificadores de TDT que disponen de disco duro para la programación y grabación 

de contenidos -los llamados DVRs o vídeos digitales- siguen siendo claramente 

minoritarios, pero presentan mayor popularidad que los otros tipos de set top boxes con 

funciones especiales (Mhp, doble sintonizador). En el último año móvil se han 

comercializado 83.600 aparatos de este tipo, con lo que alcanzan un parque total de 

138.300 unidades -sin contar los equipos que algunas plataformas de pago alquilan a sus 

suscriptores-. 
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% de ventas de descodificadores con y sin disco dur o (Nov 09)

Sin Disco Duro
97,80%

  Con Disco Duro 
2,20%

Fuente: GFK
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AUDIENCIA DIGITAL TERRESTRE 

 

Contexto general  

El año 2009 ha finalizado con un consumo medio de televisión de 226 minutos por persona 

y día, un minuto menos que en el ejercicio anterior, con lo que se estabiliza el elevado 

incremento que este indicador había presentado en el corto plazo, inducido en buena 

medida por la extensión de la TDT en los hogares españoles. 

Además, en 2009 ha crecido ligeramente -un minuto por individuo y día- el consumo de 

televisión entre niños y jóvenes, a pesar de la influencia de los nuevos medios digitales 

sobre los hábitos de audiencia en estos grupos de población. 

La audiencia continúa su fragmentación en el mercado televisivo español. El líder de 2009 

lo ha sido con ‘sólo’ un 16,4% de share, el registro más bajo de la historia. Mientras tanto, el 

principal factor de fragmentación en la actualidad, los canales temáticos y alternativos de la 

TDT, han incrementado su peso en la audiencia a lo largo de 2009, desde el 7,3% que 

presentaban en enero hasta el 12,6% que obtuvieron en diciembre. 

 

La TDT ya posee ‘mayoría absoluta’ en la audiencia  

Con una cuota de pantalla del 52,8%, el conjunto de las emisiones en TDT superaba por 

primera vez en diciembre la barrera de la mitad de la audiencia en España. Lo hacía 

además con un importante crecimiento mensual de 3,7 puntos netos, el segundo más 

importante de 2009 sólo por detrás del mes de julio. 

 

Evolución de la cuota de pantalla de la TDT en Espa ña

52,8%
49,1%47,1%45,3%43,4%40,2%

35,3%
31,9%28,7%27,3%26,0%23,8%21,9%20,2%
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10%

20%
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60%
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Fuente: Sofres  



INFORME MENSUAL – ENERO 2010 

  

Página | 12  

 

En conjunto, a lo largo del año recién finalizado la TDT ha crecido en 30,9 puntos de cuota. 

Visto de otra forma, la audiencia en diciembre de 2009 multiplicaba por 2,4 veces la 

obtenida en el mismo mes del año anterior. Esto prueba el esfuerzo que los espectadores 

están haciendo para adaptarse a la nueva realidad con más de 30 canales y al uso de 

varios mandos de televisión. 

En el gráfico siguiente se aprecia con claridad el importante avance del proceso de 

sustitución de la televisión analógica por la digital terrestre que ha tenido lugar a lo largo de 

2009. Si a principios de ese año la audiencia de la televisión tradicional representaba 

todavía el 55,7% del consumo total del medio, en diciembre su cuota de pantalla se había 

reducido hasta el 25,6%. El hito más importante en 2009 tuvo lugar en el mes de julio 

cuando, tras el inicio de los primeros apagados de algunos municipios de la Fase I, por 

primera vez y de acuerdo a las predicciones de Impulsa TDT, el consumo en TDT consiguió 

superar al familiar uso de la televisión analógica. 

Cuota de pantalla por medio de distribución

60,1% 58,1% 55,7% 53,1% 51,8% 50,4% 46,6% 43,8% 38,5% 35,5% 33,6% 31,5% 29,2% 25,6%

20,2% 21,9% 23,8% 26,0% 27,3% 28,7% 31,9% 35,3% 40,2% 43,4% 45,3% 47,1% 49,1% 52,8%
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Analógico Terrestre Digital Terrestre Plataformas de Satélite - Cable - IPTV
Fuente: Sofres  

 

El dato por Comunidades Autónomas vuelve a situar a Aragón en primer lugar, con una 

cuota de pantalla del 64,3%, Canarias en segundo lugar (63,7%) y Cataluña en el tercer 

puesto con 60,7%. 

Pero lo realmente importante es que en el mes de diciembre la TDT ya cuenta con más de 

un 50% de cuota de pantalla en la mayoría de las Comunidades Autónomas (Andalucía, 

Aragón, Baleares, Canarias, Cataluña, Comunidad Valenciana, Madrid, Murcia y el ámbito 

llamado por Sofres ‘resto’, que incluye La Rioja, Navarra, Castilla y León y Cantabria). 
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Cuota de pantalla TDT por Comunidad Autónoma
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Más de dos horas de consumo diario de TDT  

De los 251 minutos diarios de televisión vistos en diciembre de 2009 por los españoles, 132 

se consumieron en TDT. En el mismo mes del año anterior, este indicador se situaba en los 

54 minutos ‘per cápita’, por lo que también se ha más que duplicado a lo largo del último 

año. 

La evolución anual de las cifras de consumo de la TDT en tiempo de dedicación de los 

espectadores, indica que la mayor progresión de su crecimiento se ha dado en la parte final 

del año, a partir del mes de septiembre. En el pasado mes de noviembre se superaba la 

barrera de las dos horas diarias de audiencia en TDT por ciudadano, que aumenta en 

diciembre hasta los 169 minutos diarios si sólo se considera a los individuos que tienen 

instalada la TDT en sus hogares. 
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Consumo medio diario por medio de distribución e in dividuo sobre universo TV  
excluido el consumo de TV analógica terrestre (minu tos)
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El análisis por Comunidad Autónoma ratifica la mayor implantación que ha habido en 

Aragón como consecuencia de la digitalización de Zaragoza y su área de influencia, donde 

el consumo medio diario de TDT de los individuos con TDT es de 203 minutos (34 minutos 

más que en el total de España). 

Le siguen Cataluña y Comunidad Valenciana, ambas regiones con un consumo por parte de 

los individuos con TDT de 185 minutos de media al día en TDT. Sin embargo los mayores 

crecimientos en el mes de diciembre se han registrado en  Castilla-La Mancha y en Murcia, 

donde el aumento del consumo medio diario en TDT de las personas adaptadas ya a la 

nueva señal audiovisual ha sido de 12 minutos. 

 

La mitad de la población contacta a diario con la T DT 

El contacto acumulado medio con la TDT se establecía en diciembre-2009 en 21,8 millones 

de individuos de 4 y más años, es decir, algo más de la mitad de la población total -el 

50,3%-. 

Este indicador también ha crecido progresivamente a lo largo de 2009 -con la única 

excepción de los meses de verano, donde las vacaciones reducen temporalmente el 

consumo del medio televisivo, cualquiera que sea el medio de distribución-. En el caso del 

contacto con la TDT, las cifras de diciembre de 2009 son 2,2 veces mayores que las de 

hace un año. 
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Contacto medio diario por medio de distribución (mi les de individuos)
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Emisiones más vistas en TDT  

La programación especial de las festividades navideñas se hace notar con fuerza en el 

ránking de programas de la TDT en el mes de diciembre, aunque el fútbol vuelve a ocupar 

los primeros lugares de la clasificación. La Liga de Campeones en TVE 1 tuvo 4,4 millones 

de espectadores a través de la TDT y la prórroga de la final del Mundialito de Clubes 

ganado por el F.C. Barcelona y ofrecido por Telecinco alcanzó 3,7 millones de seguidores. 

Ambos se sitúan en las posiciones más destacadas, seguidos a cierta distancia de las 

transmisiones de la Liga nacional de fútbol en La Sexta. 

Los especiales de TVE 1 en la festividad de la nochevieja consiguen hasta tres posiciones 

en el ránking mensual -‘Con el vértigo en los talones’, ‘Campanadas fin de año’ y ‘Feliz 

2010: Cuéntame’-. 

El cine es un recurso televisivo usado con frecuencia por los canales durante el periodo 

navideño, especialmente en su vertiente familiar o infantil. ‘Ratatouille’, ofrecida por ’El 

Peliculón’ de Antena 3, es el film más destacado del mes con 2,6 millones de seguidores en 

TDT. Prácticamente los mismos espectadores obtuvo TVE 1 con ‘Piratas del Caribe: El 

cofre del hombre muerto’. 

En la ficción doméstica, las series españolas pierden en diciembre una parte de su 

protagonismo habitual, aunque las emisiones más vistas de ‘Cuéntame’ y ‘La Señora’ 

superan los dos millones de espectadores. 
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EMISIONES DE MAYOR AUDIENCIA EN CANALES SIMULCAST, DICIEMBRE-2009

Programa Canal Fecha Miles Cuota
FÚTBOL LIGA CAMPEONES: OLYMPIQUE-R.MADRID TVE1 8-dic 4395 41,6
PRORROGA MUNDIALITO CLUBES: BARÇA-ESTUDIANTES T5 19-dic 3712 46,4
CAMPANADAS FIN DE AÑO TVE1 31-dic 3338 45,1
2010 CON EL VÉTIGO EN LOS TALONES TVE1 31-dic 2711 41,9
FÚTBOL LIGA ESPAÑOLA: VALENCIA-R.MADRID LA SEXTA 12-dic 2636 29,4
EL PELICULÓN: RATATOUILLE A3 22-dic 2605 24,9
PELÍCULA DE LA SEMANA: PIRATAS DEL CARIBE TVE1 27-dic 2556 25,9
FELIZ 2010 CUÉNTAME TVE1 31-dic 2352 37,7
CUÉNTAME CÓMO PASÓ TVE1 17-dic 2293 22,8
LA SEÑORA TVE1 14-dic 2138 19,4  

Por su lado, el ránking temático de la TDT aparece claramente dominado por la animación y 

los contenidos infantiles. Neox con el especial ‘Feliz Madagascar’, Clan TVE a través de 

‘Bob Esponja’ y Disney con ‘Phineas y Ferb’ son las emisiones más destacadas, cada una 

de ellas con más de 600.000 espectadores. 

Entre los contenidos para otros públicos, destacan ‘Aída’ en FDF, la liga inglesa de fútbol en 

Teledeporte y el magazine de actualidad ’El Gato al Agua’ en Intereconomía. Este grupo de 

espacios si sitúa por encima de los 300.000 espectadores en su emisión más destacada de 

diciembre. 

EMISIONES DE MAYOR AUDIENCIA EN CADA CANAL TEMÁTICO , DICIEMBRE-2009

Programa Canal Fecha Miles Cuota
CINE NEOX: FELIZ MADAGASCAR ANTENA.NEOX 28-dic 658 6,1
BOB ESPONJA CLAN TVE 16-dic 654 7,1
PHINEAS Y FERB DISNEY CHANNEL 13-dic 608 6,2
AIDA FDF-T5 21-dic 350 3,2
FÚTBOL LIGA INGLESA: LIVERPOOL-ARSENAL TELEDEPORTE 13-dic 330 4,4
EL GATO AL AGUA INTERECONOMIA 16-dic 328 3,3
CINE: EN UN MAR DE MENTIRAS ANTENA.NOVA 23-dic 289 3,6
COMANDO ACTUALIDAD 24 HORAS 20-dic 278 2,6
GRAN HERMANO:EL DEBATE LASIETE 8-dic 275 4,2
DIAGNOSTICO ASESINATO SONY TV EN VEO 13-dic 195 1,8
VEOCINE PELÍCULA: DUELO AL SOL VEO7 25-dic 193 3,5
CNN+ 24 HORAS CNN+ 25-dic 123 1,6
FÚTBOL LIGA ESPAÑOLA: BARCELONA-ESPANYOL GOL TV 12-dic 50 0,7
VÍDEOS MUSICALES 40 LATINO 13-dic 31 0,7  
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OTROS ASUNTOS DE INTERÉS SOBRE LA TDT 

 

Campaña de publicidad de Impulsa TDT y ventas de si ntonizadores de TDT  

La campaña de Impulsa TDT, puesta en marcha el pasado 25 de noviembre y que ha 

estado en emisión hasta el 6 de enero, se diseñó para recordar la necesaria adaptación de 

todos los hogares españoles a la TDT ante la inminencia del cese de emisiones analógico 

definitivo el 3 de abril de 2010. 

En ella se recreaban una serie de historias cotidianas intentando que la mayoría de 

españoles se vieran reflejados y así conseguir que el mensaje fuera capaz de llegar por 

igual a todos,  y evitando que nadie se quede sin el derecho de utilizar el servicio público de 

información y ocio que constituye la televisión. 

El seguimiento semanal de las ventas de receptores de TDT registradas en el panel de GfK 

muestra como resultado de esta campaña una aceleración del crecimiento a partir del mes 

de diciembre. Así, en la semana 49, es decir, del 29 de noviembre al 6 de diciembre, a 

pesar de coincidir con el tan esperado puente nacional de diciembre, se produjo el 

despegue de las ventas de sintonizadores TDT con la compra de 218.265 unidades en 

España, un 48% más que las ventas promedio de las semanas tomadas como referencia 

(del 18 de octubre al 7 de noviembre de 2009). A partir de este momento el crecimiento del 

equipamiento de TDT de los hogares ha ido aumentando de forma progresiva cada semana 

alcanzando una cifra récord muy próxima a los 285.000 receptores de TDT en la semana 52 

(del 20 al 26 de diciembre), casi el doble que las semanas de referencia. 
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El temprano inicio de las ventas navideñas de este tipo de equipos electrónicos en la propia 

semana del puente de diciembre y en un año donde la recesión económica ha sido la mayor 

preocupación, hace pensar que este comportamiento de los españoles ha estado motivado 

por otros factores, como la campaña publicitaria en televisión y el reinicio de los apagados 

(no sólo de los Proyectos Técnicos de la Fase II si no que también la anticipación de la 

fecha en Cantabria el pasado 4 de diciembre, cuando estaba incluida en las Áreas Técnicas 

de la Fase III con fecha 3 de abril). 

El análisis por tipología muestra un predominio de las ventas de descodificadores de TDT, 

lo cual no deja de sorprendernos ya que hasta ahora la tipología más demandada por los 

españoles para adoptar la TDT en sus hogares han sido los televisores con TDT integrada. 

Sin embargo, entendemos que al final del proceso los televisores secundarios y los equipos 

instalados en segundas residencias se empiezan a incluir en la planificación que los 

españoles hacen para prepararse ante el cambio inminente y es por ello que los 

descodificadores se han convertido en la opción preferida para dar continuidad a estos 

equipos. 

GfK Retail and Technology 1/2010
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Sales Units%,Sales Value%
W45 09 - W52 09

Total Mercado
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En el gráfico anterior vemos que desde la semana 49, las unidades de descodificadores 

vendidos han supuesto más del 45% del total de receptores TDT, alcanzando la cifra récord 

de 129.279 unidades vendidas en la última semana analizada. Este crecimiento también se 

aprecia económicamente pues, a pesar de la tendencia a la baja constante de sus precios 

(actualmente el precio medio está en 31 euros), suponen el 8% de la inversión total que los 

hogares españoles realizan en concepto de equipamiento TDT. Esto se traduce en un 

crecimiento del 23% respecto a la inversión realizada en set top boxes de las semanas 

tomadas como base (43-45). 

Los DVD’s, según los datos del panel de GfK, son los únicos que han mostrado un 

crecimiento continuado, destacando en las últimas semanas. Desde el inicio se puede 

observar una progresión que se acelera a partir de la semana 49 con casi 31.000 unidades 

vendidas y alcanzando una cifra máxima durante la semana 52 de 45.800 dispositivos 

adquiridos, el 14,5% de los receptores TDT vendidos dicha semana y el 4,3% del total del 

dinero invertido en equipamiento TDT.  

En cualquier caso, la elección principal de los españoles a la hora de adaptar sus hogares 

han sido los televisores LCD con TDT integrada que han entrado en los hogares como 

equipo audiovisual principal trasladando al televisor antiguo a otras dependencias 

secundarias. A pesar de la crisis económica, los televisores LCD han conservado su 

preeminencia y se mueven en cifras muy próximas al 40% del total de sintonizadores TDT 

vendidos, que, al ser dispositivos de precio más elevado (382 euros de promedio), supera el 

81% del total de inversión que los españoles realizan en equipamiento TDT. 
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES 

 

Aunque el inicio del proceso de transición a la TDT en España se antoja ya lejano, con su 

comienzo a  finales de 2005, el cambio al que se enfrentaba el sector audiovisual suponía 

una transformación radical de la televisión que afectaba no sólo a la industria sino también a 

los ciudadanos, cuya implicación tenía un carácter fundamental para el cumplimiento con 

éxito del cese de las emisiones analógicas, y 2009 se presentaba como un año clave en 

esta evolución tecnológica. Por ello es tan complaciente haber iniciado el 2010 con un 

horizonte tan nítido, y que deja al descubierto el gran avance del proceso de transición a la 

TDT en España en el tramo final de 2009. 

 

El proceso se ha desarrollado de forma acelerada: mientras 2006 y 2007 fueron años 

enfocados a la definición del marco de desarrollo de la Televisión Digital Terrestre y a 

fomentar su conocimiento, el 2008 se convirtió en un año crucial para concienciar a todos 

los españoles de la transición a la TDT y 2009 ha sido el gran año de la implantación de la 

nueva televisión.  

El inicio de los apagados a partir de mediados de año se convirtió en el detonante principal 

de la aceleración del proceso, gracias a la respuesta favorable de los telespectadores a 

pesar del esfuerzo que ha supuesto para ellos este cambio. 

En los últimos doce meses (diciembre 08- noviembre 09) fueron adquiridos casi 10 millones 

de equipos TDT lo que supuso un incremento de 46,7% respecto al mismo periodo del año 

anterior. Sin embargo, la información mes a mes muestra una intensificación del crecimiento 

a partir del mes de mayo de 2009 ante la inminencia de la fecha establecida para los 

municipios incluidos en la Fase I, 30 de junio. De mayo a noviembre se vendieron 6 millones 

de receptores, el 60% de lo vendido el último año móvil. Y estos dispositivos tenían como 

destino no sólo el televisor principal de los hogares, si no también los equipos audiovisuales 

secundarios y los de segundas residencias. A falta de las  cifras de ventas de la campaña 

navideña de 2009, que se prevén espectaculares, se confirma la buena predisposición de 

los españoles ante el cambio. 
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La penetración de la TDT en los hogares cierra 2009 con el 77,4% de los hogares 

españoles adaptados a la nueva tecnología, es decir, ya disponen de cobertura TDT, tienen 

la antena preparada para recibir señal TDT y han adaptado al menos un equipo audiovisual 

en su hogar. 2009 partía con el 43,7% de los hogares españoles con acceso a la TDT, en 

marzo ya se superaba el 50% y a cierre de año el crecimiento neto total ha sido de 33,7 

puntos porcentuales. Este crecimiento también se ha visto impulsado por el inicio real de los 

apagados analógicos. Así, a partir de mayo se notó una aceleración del proceso de 

adopción de los hogares a la nueva tecnología, con el mayor salto registrado desde el inicio 

del proceso (5,10 puntos). A partir de este mes, el crecimiento medio mensual se ha situado 

en un 3%.   

La cuota de pantalla de la TDT estrena 2010 prácticamente con el 53% de la audiencia total 

de televisión y la mayoría de las Comunidades Autónomas ya superan el 50% de share en 

TDT. Parecía inalcanzable la familiarización con los dos mandos o la navegación entre los 

más de 20 canales por parte de los telespectadores, sin embargo, cuando sólo son 8,4 

millones de españoles los que han pasado a ser exclusivos TDT, el consumo a través de la 

nueva señal ha crecido en 2009 a un ritmo medio de 2,2 puntos porcentuales en el primer 

semestre incrementándose a 2,9 en la segunda mitad del año. Con esto, el crecimiento neto 

ha sido de 30,9 puntos porcentuales a lo largo del año 2009. La principal consecuencia de 

este aumento del consumo en TDT ha sido la inevitable erosión de la televisión analógica, 

superada ya por la TDT desde el mes de julio, que cierra el año con mínimos históricos 

(25,6%). Esto es consecuencia tanto de la mejora de los contenidos emitidos en los canales 

digitales como de los apagados analógicos que se están haciendo efectivos de forma 

progresiva según las especificaciones técnicas establecidas por el Plan Nacional de 

Transición.  

2009 cierra con un consumo medio diario de televisión de 251 minutos al día de promedio, 

de los cuales 132 correspondieron a la TDT y 66 al sistema analógico. Como ya se viene 

observando desde hace tiempo, los individuos con TDT consumen más televisión y, en 

diciembre, el consumo medio diario de los individuos con TDT ha sido en total de 3 minutos 

más que el consumo general de la población. Además 31,9 millones de personas diferentes 

contactaron con la TDT en diciembre al menos un minuto.  

Solamente nos queda por conocer el indicador de antenización a cierre de 2009, uno de los 

factores que más ha preocupado a Impulsa TDT por la dificultad del proceso de ejecución, 

especialmente en aquellas comunidades de vecinos de fincas antiguas donde la 

complejidad de la intervención es mayor. Sin embargo, los índices de consumo hacen 
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pensar que el acceso a los canales digitales es amplio y que, por lo tanto, la adaptación de 

los edificios se está realizando de forma organizada, a pesar de algunos incidentes en 

zonas donde se ha producido el temido “cuello de botella”.  

A esta situación de partida se suman otros muchos acontecimientos que van determinando, 

más que un nuevo camino, una autopista construida por la TDT y que presenta una nueva 

realidad televisiva: 

- La nueva Ley General de la Comunicación Audiovisual, que ya está en el tramo final 

de su aprobación. 

- La aprobación de la ley de Financiación de la Corporación Radio Televisión 

Española. 

- La aprobación del Real Decreto-Ley por el que se regula la TDT de pago. 

- La aprobación de la ley de Medidas Urgentes en materia de 

Telecomunicaciones,que ha hecho posible las recientemente anunciadas fusiones 

entre operadores de televisión. 

El cese definitivo de emisiones analógicas del 3 de abril de 2010 será la fecha que cerrará 

una época y abrirá oficialmente otra nueva era en el sector audiovisual español. Para ello, 

restan poco más de 80 días, dos meses y medio en los que seguramente nos 

encontraremos con novedades determinantes para este apasionante futuro que se adivina 

ya tan cercano.  

 

 

Documento elaborado con datos de Abertis Telecom, Gfk, Sofres, Fenitel, AIMC y la colaboración de Aptivo y 

Corporación Multimedia 

Para más información: www.impulsatdt.es  

 


