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INFORME MENSUAL

El 3 de abril de 2008, se presenté el primer Informe Anual de la TDT, que ofrecia un
resumen del avance de la TDT desde su lanzamiento en noviembre 2005. Los indicadores
alcanzados, 1,2 millones de receptores TDT vendidos en los dos primeros meses, 2,5
puntos netos mas de cuota de pantalla de la TDT y 1 millén de nuevos espectadores en el

primer trimestre, auguran una gran expansion de la TDT esta anualidad.

DESTACADOS

M Sofres estima que el dato de penetracion TDT en los hogares a cierre de marzo 2008, se sitla en

torno al 30%, habiendo crecido casi 3 puntos porcentuales en el primer trimestre del afio 2008

#@ Ya se han vendido 9.3 millones de sintonizadores TDT desde su relanzamiento, alcanzandose casi la

cifra de medio millén de unidades en el Ultimo periodo analizado (febrero 2008).

M En el Gltimo afio mévil (de marzo de 2007 a febrero de 2008), se han vendido 1,8 dispositivos
integrados por cada equipo no integrado. Continta el irresistible ascenso en las ventas de los
equipos TDT integrados, gracias al crecimiento permanente de las ventas de los televisores planos
LCD.

M Drastica reduccion en las ventas de televisores analdgicos en febrero 2008, vendiéndose tan
solo 78.000 unidades, lo que supone un 45% menos que la media mensual de ventas de los

periodos anteriores

M En los dos primeros meses de 2008 la cifra de venta de descodificadores externos ha sido de

400.000 unidades, un 20% mas de lo que se vendié esos mismos periodos en la anualidad 2007.

M Espafia, en comparacion con los principales paises europeos en proceso de transicion, ocupa la

segunda posicion de venta de equipos TDT por cada mil hogares, con un promedio de 585.

d La cuota de pantallade la TDT alcanza el 12%, habiendo crecido 2,5 puntos netos de cuota en
el primer trimestre del 2008. Cada vez mas los radiodifusores van adecuando su oferta de

contenidos.
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A continuacién, se presentan la evolucion y comportamiento de los principales
indicadores asociados al proceso de transicion hacia la TDT. Para un mayor detalle
en la informacién relativa a los mismos, puede consultarse la pagina web del

Observatorio TDT (www.impulsaTDT.es/home/observatorio).

TABLA RESUMEN DE INDICADORES

La siguiente tabla resumen muestra los datos més destacados de los indicadores de

seguimiento del proceso de transicion a la TDT en Espafia.

Poblacién con

cobertura TDT Fases de
canales cobertura
Cobertura nacionales (Jul 08)
(Qul 07) 88%
85,38% Fuente: MITYC

Fuente: Abertis Telecom

Adaptacion de
Antenas

Edificios con
antena colectiva
preparada ala
TDT

Fuente: Fenitel (Dic 07)
51,7%
. . - Televisores .
Slntonlze}dores Descodificadores vendidos con DVDs vendidos Costg _medlo
. . TDT vendidos en TDT externos descodificadores
Equipamiento o . TDT con TDT
A & Espafia vendidos (Feb 08) (Feb 08) externos
Hente (Mar 03 — Feb 08) (Feb 08) 251 880 7 966 (Feb 08)
9.293.032 141.182 ) ) 42,12 €
76,3%
Hogares Individuos Estri]macic')n de
conectados conectados conegt%?ir:: ala
;2 TDT TDT
Penetracion (Nov 07) (Nov 07) (M‘I;[r)‘lt;s)
) ()
23,4% 26,4% 30,5%

Fuente: AIMC*

Fuente: AIMC*

Fuente: Sofres

Cuota de pantalla

Contacto medio

Consumo medio

Audiencia TDT diario con TDT diario de TDT
Fuente: Sofres (Mar 08) (Mar 08) (Mar 08)
12% 5,9 millones 90 minutos

Penetracion

Penetracion
Francia

Penetracion

Penetracion

Indicadores Alemania Ene 08 ltalia Reino Unido
Europeos (dun 07) (Ene 08) (Mar 08) (Dic 07)
(Dato no homagéneo 9,9% 282% 23,7% 59,7%
pero si comparable para Fuente: GSDZ Guente. Fuente: DGTVi Fuente: Ofcom
roupement

medir el avance TDT)

Percepcion de
Usuarios

Casi la mitad de la poblacién espafiola mayor de edad ha ofdo hablar del préximo final de las emisiones analdgicas. La valoracién
general de la TDT se sitia en 6,8 puntos en una escala de 1 a 10 (donde 10 significa “totalmente satisfecho”), tres décimas menos
que en la anterior entrega del estudio de Impulsa TDT. (Nov 07)

Fuente: Random

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.
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PRESENTACION DEL PRIMER ANUARIO DE IMPULSA TDT

El 3 de abril de 2008 se presentd publicamente ante los principales agentes del

sector involucrados, el primer Informe Anual de la TDT en Espafia a lo largo de

2007, realizado por Impulsa en los ultimos meses.

En dicho acto, se cont6 con la presencia de Excmo. Sr. Francisco Ros, Secretario
de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Informacién, que
inauguro y clausurd dicho acto. Su intervencion estuvo seguida por la del llmo. Sr.
Bernardo Lorenzo, Director General de Telecomunicaciones y Tecnologia de la
Informacién. Tras él, D. Eladio Gutiérrez, actual Presidente de Impulsa TDT, realizé

un resumen del contenido general del Anuario TDT 2007.

Dicho informe, que se halla gratuitamente a disposicion de los interesados en la
direccion electronica
http://www.impulsatdt.es/pdf/ponencias/ANUARIO_TDT_2007.pdf recopila los
principales indicadores elaborados por el Observatorio para el seguimiento de la
transicion de la television analdgica a la digital terrestre durante la anualidad 2007,
asi como los hitos més destacados en los entornos normativo y del mercado

audiovisual. El contenido de dicho informe abarca los siguientes aspectos:
v Contexto General del sector Audiovisual
v" Regulacion y Plan nacional de Transito ala TDT
v' El proceso de Transicion y Ambitos tales como:
a. Cobertura
b. Adaptacion de antenas colectivas
c. Ventas de equipos receptores TDT
d. Penetracion de la TDT en los hogares

e. Audiencias TDT
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f. Percepciébn de los ciudadanos respecto de esta nueva

tecnologia
v Posicionamiento de la TDT en Espafia y algunos paises europeos
v" Principales hitos de los dos afios desde el lanzamiento

v Oferta Canales TDT

PENETRACION DE LA TDT EN LOS HOGARES

A punto de publicarse el proximo dato que arroja la primera ola 2008 de la encuesta
EGM (fuente AIMC), que se incluira en nuestro proximo informe mensual, el dato de
TNS Audiencia de Medios acerca de la penetracién de la TDT en los hogares
espafioles, estimado a través de su muestra, indican que ésta ha crecido 1,3 puntos

en marzo de 2008, y se sitla ya en el 30,5%.

El incremento mensual es muy similar al que habia tenido lugar en el mes anterior,
por lo que el saldo positivo del primer trimestre del afio acumula una subida de
dos puntos y medio. La comparacion interanual de marzo de 2008 respecto del

mismo mes del afio anterior sefiala una variacion positiva del 74,3%.

Penetracion de la TDT en Espafia
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Fuente: Sofres
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Cinco Comunidades Autonomas superan el promedio estatal. Destacan entre ellas
Madrid, Canarias, Cataluiia, Murcia y Andalucia, que se sitlan ligeramente por

encima de la media espafiola.

EVOLUCION DEL EQUIPAMIENTO DE LA TDT EN LOS HOGARES

9.3 millones de equipos TDT vendidos

Los datos del panel de GfK acerca del seguimiento de los equipos de TDT vendidos
hasta el mes de febrero de 2008 alcanzan una cifra acumulada histérica que se

sitlayaen los 9,3 millones de sintonizadores TDT.

La cifra mensual en las ventas de equipamiento TDT correspondientes al mes
de febrero ha sido de 480.000 unidades. Ldgicamente, el ritmo de incremento
resulta algo inferior al que presentaron los dos meses previos -en los cuales la

intensificacion del consumo asociado a las navidades disparé los indices de ventas-.

Evolucion del acumulado de ventas y desglose mensual de Sintonizadores TDT
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Los resultados de ventas de equipos TDT en febrero de 2008 son equiparables a los
de octubre de 2007, un mes que también rozé la cifra del medio millén de

unidades. Ademas, las ventas de febrero se consideran excelentes desde
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Impulsa TDT, ya que son superiores en 100.000 equipos al promedio de ventas

de los diez meses anteriores (excluyendo la campafia de navidad).

Por otro lado, si la comparacion se realiza respecto de los datos del mismo mes del
afio anterior, febrero 2007, para detectar la posible existencia de comportamientos
estacionales, se comprueba que el incremento mensual fue entonces de 310.000
unidades, pese a que en ambos periodos estan influidos por el efecto de las ventas

de estos equipos TDT en las rebajas..

En resumen, la anualidad 2008 ha comenzado con fuerza en lo que se refiere a la
adquisicion de sintonizadores TDT por parte de los ciudadanos. En los dos
primeros meses del afio las ventas acumuladas se acercan a la cifra de 1,2
millones de unidades, frente a las 784.000 que se contabilizaron en el mismo
periodo de 2007, lo que nos hace prever una aceleracién en el ritmo de crecimiento

mensual de las ventas que en el 2007 fue en torno al 5%.

Venta anual de sintonizadores TDT (miles de unidades)

4.000 +

3.000 +

4713 >.092

2.000 +

2.779
1.000 -

612

Total 2005 Total 2006 Total 2007 Total Gltimo afio movil
(MarQ7 - Feb08)

Fuente: Gfk

El irresistible ascenso de los dispositivos integrados

Febrero de 2008 marca un hito histérico en la evolucién de las series de datos sobre
ventas de equipos digitales facilitados por GfK. Por primera vez desde el
lanzamiento de la TDT, la cifra acumulada de receptores TDT integrados
supera a la de receptores no integrados o externos (4.734.000 equipos versus

4.559.000 descodificadores externos).
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Este hecho viene a certificar que el mayor ritmo de adaptacién a la TDT que ya se
venia observando en los Ultimos meses, proviene en gran medida de la preferencia

del consumidor por adquirir un televisor de tecnologia plana.

Como se observa en el grafico siguiente, ya en el afio 2007 los parques de equipos
integrados y no integrados habian tendido a aproximarse, merced a la mayor
aceleracion de las ventas de los primeros. En la actualidad, los datos de febrero

ratifican claramente este cambio de tendencia.

Venta anual de sintonizadores TDT acumulada (miles de unidades)

5.000 4734

4341
4559

4.000
3789

3.000 A 2560

2.000 -

1.000 - 577 858

61
0
Total Aflo 2005 Total Aflo 2006 Total Aflo 2007 Hasta Febrero 2008
Integrados No integrados

Fuente: GFK

Otra forma de ver el nuevo reparto del parque y del mercado digital en funcion de la
tipologia de los sintonizadores de TDT disponibles es la siguiente: en el Ultimo afio
moévil (de marzo de 2007 a febrero de 2008), se han vendido 1,8 dispositivos

integrados por cada equipo no integrado.
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Ventas dos Ultimos afilos moéviles de sintonizadores TDT (miles de unidades)

5.093
5.000 -
4.000 -
3.235 3.952
3.000 -
1.208
2.000 -
1.000 - 2.027 1.841
0
Mar06 - Feb07 MarQ7 - Feb08
No integrados Integrados
Fuente: Gfk

Por otra parte, esta tendencia no significa que los hogares estén dejando de adquirir
descodificadores externos. De hecho, las ventas de estos dispositivos siguen

aumentando, aunque a un ritmo inferior al del conjunto del equipamiento de TDT.

Asi por ejemplo, la comparacion interanual de los dos primeros meses del afio
indica que en enero-febrero de 2007 los ciudadanos adquirieron 333.000 terminales
externos, mientras en los dos primeros meses de 2008 esa cifra se ha

incrementado hasta cerca de las 400.000 unidades.

Ventas mensuales de descodificadores externos TDT (miles de unidades)

250
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Descodificadores TDT
Fuente: Gfk

Los televisores planos con TDT integrado tiran del consumo

Si se profundiza en los datos de ventas de febrero-2008 de GfK, se observa que una
gran parte de las adquisiciones de equipos TDT corresponden a pantallas planas.
Este tipo de televisores con TDT integrado ha acumulado en el mes de febrero
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un total de 252.000 unidades vendidas, es decir, casi el 53% de todos los

equipos de TDT comercializados en febrero.

En concreto, los televisores LCD con TDT muestran un claro dominio en la
distribucién dentro del grupo, al suponer sus ventas un total de 238.000 equipos, es
decir, practicamente la mitad de todos los sintonizadores TDT que a lo largo de

febrero han llegado a los hogares.

Ventas de Televisores Planos Ultimos meses (miles de unidades)

400 352 367

282 306
300 249 268
240
210 218 207 232 231

149 201 298
200 148 149 w7 232 220 .
117 116 110 155 168 252

275 286

100
133
93 101 97 101 01 94 77 = 74 = o 70 -

0 - T T T T T T T T
ene07 feb07 mar07 abr07 may07 jun07 julo7 ago07 sep07  oct07 nov07 dic07 ene08 feb08

Sin TDT Con TDT

Fuente: Gfk

Importante caida de las ventas de televisores analdégicos

Desde Impulsa TDT existe una clara preocupacion acerca del hipotético
desplazamiento hacia el mercado de consumo espafiol de los receptores de
television analdgica procedentes de los paises de la Unién Europea que han

prohibido su comercializacion desde los inicios de 2008.

Sin embargo, y en este sentido, los indicadores del mes de febrero sefialan un
importante descenso en las adquisiciones de televisores sin TDT. En efecto, la cifra
de estos equipos en el mes cae hasta las 78.000 unidades, un minimo histérico en
la serie de datos disponibles. Si se compara con el promedio mensual del Gltimo afio
movil (144.000 unidades, con méximos cercanos a las 180.000 unidades mensuales
durante el primer semestre de 2007), el resultado de los televisores analégicos ha

sido en febrero de 2008 inferior en un 45% a la media histérica mas reciente.
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Ventas de Televisores ultimos meses (miles de unidades)

5009 43y 428 443

400 4 354 32
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Fuente: Gfk

Algo menos de la mitad de los televisores analdgicos vendidos en febrero (34.600
unidades) corresponde a televisores de pantalla plana sin TDT, mientras el resto

corresponde a televisores convencionales/analdgicos o también llamados de tubo.

Habréa que seguir viendo cémo evolucionan las ventas de estos equipos en proximos
periodos, dada la relevancia de su desaparicion, para el proceso de transicion a la
TDT.

INDICADORES EUROPEOS

En el contexto europeo, el ritmo de penetracion de la tecnologia TDT en los hogares

espafoles muestra una buena posicion relativa.

Sin tener en cuenta al Reino Unido, el pais que lidera con claridad el proceso de
digitalizacion en la Unién Europea dado su temprano inicio en el proceso, Espafia
se sitla en igualdad con los otros grandes mercados en lo que atafie al
numero neto de sintonizadores TDT vendidos hasta ahora (9.3 millones), al

mismo nivel por ejemplo que Alemaniay algo por debajo de Francia.

Sin embargo, para poder comparar el ritmo de ventas, y dadas las diferentes
densidades de poblacion de estos paises, si hablamos en términos de unidades

vendidas por cada mil hogares destaca de nuevo la situacién del Reino Unido,
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donde ya se ha comercializado (en promedio) mas de un sintonizador digital por

cada hogar del pais.

Segun este indicador relativo Espafia ocupa la segunda posicidn entre los cinco
principales mercados nacionales del continente, con un promedio de 585

sintonizadores de TDT vendidos por cada mil hogares.

Sintonizadores vendidos en principales paises Sintonizadores vendidos en principales paises
Europeos por cada 1.000 hogares Europeos (millones de unidades)
1.058,82 27
488,79 584,91 . " os
265,49 =2y 7.2 :
i T T !
Alemania  Francia Italia Reino Espafia Alemania Francia Italia Reino Espafia
Unido Unido
Fuentes: DVB-T Taskforce ,Freeview, TNT Groupement y Gfk Fuentes: DVB-T Taskforce ,Freeview, TNT Groupement y Gfk

AUDIENCIA DE LA TDT

Las audiencias de la TDT durante el mes de marzo de 2008 aparecen relativamente

condicionadas por dos gamas de factores:

Cambios en la oferta de canales

Tras los recientes cambios en la oferta de canales nacionales, ésta ha quedado

compuesta por los que figuran en la siguiente relacion:
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m | Nombre: TVE 1 (ptiblico) ?4 | Nombre: TVE 2 (puiblico) ('\ | Non?bre: Antena 3 (privad'o?’
| Sociedad: Televisién Espafiola | Sociedad: Televisiéon Espafiola . | Sociedad: Antena 3 Televisién
tuve | Grupo: RTVE | Grupo: RTVE ANTENAT | Grupo: Antena 3
| | | Nombre: La Sexta (privado)
| Nombre: Cuatro (privado) | Nombre: Telecinco (privado) | Sociedad: Gestora de
cualr®’ | Sociedad: Sogecable | Sociedad: Gestevisidn Telecinco @ | Inversiones Audiovisuales La
| Grupo: Sogecable rececives | Grupo: Telecinco laSexta | Sexta
|

| | Grupo: La Sexta

Nombre: 24H TVE (publico] 3 ‘ Nombre: Clan TVE (pUblico;
rm (p ) (p )

Nombre: Veo (privado)
m i Sociedad: Televisién Espafiola v E .
Grupo: RTVE

Sociedad: Veo Televisién
Grupo: Unidad Editorial

Sociedad: Televisién Espafiola ¢
Grupo: RTVE U

Nombre: Intereconomia (privado)

|

I

]

Nombre: SET en Veo (privado) l
Sociedad: Sociedad Gestora Net i
I

|

I

|

Sociedad: Veo Television

Nombre: Teledeporte (publico)

| |

I |

| |

| |

| | - ) o N
SET.VE® | . levi interaconomial| TV Sociedad: Television Espafiola

| Grupo: Unidad Editorial | Grupo: Vocento m Grupo: RTVE

I | K . .

| Nombre: CNN+ (privado) — | Nombre: 40 Latino (privado) . } Nombre. '.I'ele0|nc'o"2(pr|vado)

| Sociedad: Sogecable R | Sociedad: Sogecable 9 .Sr;(ssi(:]i% Gestevision
. Vi .

I Grupo: Sogecable wio : Grupo: Sogecable TELECINCO | Grupo: Telecinco

| Nombre: Telecinco FDF | Nombre: Fly Music (privado) | Nombre: Antena.Neox

| (privado) F | Sociedad: Sociedad Gestora Net | (privado)

ociedad: Gestevision Telecinco ociedad: Antena 3 Televisién
W=l | sociedad: G isién Teleci Y MEOX | gociedad: A 3 Televisi6
rupo: Telecinco rupo: Vocento rupo: Antena

| G Teleci | G Vi | G Al 3

I Nombre: Antena.Nova (privado) : Nombre: Hogar 10 (privado) I

| Sociedad: Antena 3 Television | hogar [10] | Sociedad: Gestora La Sexta |

I Grupo: Antena 3 | Grupo: La Sexta |

El operador de audimetria, TNS Audiencia de Medios, ha ido facilitando informacion
de audiencia y programacion sobre los nuevos canales a medida que se producian
los cambios, los cuales afectan basicamente a la reorganizacién tematica de la

oferta.

1,5 millones de espectadores siguieron en TDT los debates electorales

Por otro lado, la celebracién de las elecciones generales el dia 9 de marzo fue el
evento de actualidad mas notable del mes, el cual tuvo légicamente importantes

repercusiones televisivas.

El hecho mas destacado desde el punto de vista de los medios de comunicacion fue
que, por primera vez desde hacia quince afios, los dos principales candidatos a la
presidencia del Gobierno se enfrentaron en sendos debates televisados que

despertaron un extraordinario interés entre los ciudadanos.
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Entre 12 y 13 millones de espectadores vieron por television estos dos debates, que
podian emitir todos los canales que lo desearan. La plataforma de TDT, que vivia su
primer proceso electoral nacional, contribuyé a la extraordinaria audiencia de ambos
eventos con audiencias cercanas al millon y medio de espectadores (1,52 millones

para el debate del dia 25 de febrero y 1,39 millones para el del dia 3 de marzo).

En términos relativos, el 12,1% de la audiencia total de los debates electorales

tuvo lugar através de canales digitales terrestres.

Visto de otra forma, de los casi 60 puntos de share acumulados por los debates en

su emisién nacional, 6,7 puntos netos de cuota procedian de canales TDT.

La cuota de pantallade la TDT alcanza el 12%

Los indicadores de audiencia en marzo refuerzan la evolucién positiva del consumo
televisivo a través de la TDT. La tecnologia digital terrestre supone en este mes
el 12,0% del consumo total de television, medio punto de cuota mas que en

febrero.

En el primer trimestre de 2008 la audiencia global de la TDT ha crecido en 2,5
puntos netos de cuota. Frente a marzo del afio anterior, el ‘share’ de la TDT se ha

duplicado a lo largo de los dltimos doce meses.
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Evolucién de lacuota de pantallade laTDT en Espafia
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Fuente: Sofres

La TDT se mantiene en la Comunidad de Madrid por encima del 20% de cuota.
Canarias, Murcia, Valencia y Catalufia forman el siguiente bloque de alto consumo

relativo de la TDT, con cuotas comprendidas en la horquilla de 14-16 puntos.

En concreto, la Comunidad de Murcia presenta un crecimiento inusual de la

audiencia de la TDT que probablemente se explique por factores muestrales.

La TDT es vista cada dia por 5,9 millones de individuos

El indicador del contacto medio diario ha crecido también en marzo de 2008, aunque
en menor proporcion que en los dos primeros meses del afio -que presentaron un
crecimiento extraordinario. El nimero medio de usuarios diarios de la TDT se sitda
en marzo en 5.862.000 individuos, con lo que el acumulado del primer trimestre

del aflo asciende a casi 1,3 millones de nuevos espectadores.
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Contacto medio diario por medio de distribucién (miles de individuos)
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Otro dato significativo de marzo es que Catalufia y Andalucia se unen a Madrid
en el ‘club’ de Comunidades que superan la cifra de un millbn de contactos
diarios.

En algunos territorios demograficamente importantes, como Valencia y Madrid, se
producen ligeros retrocesos en el indicador de contacto, lo que probablemente se
explica porque la incorporacion de nuevos usuarios de la TDT no ha compensado
las deserciones de la audiencia que han tenido lugar por las vacaciones de Semana

Santa en la tercera semana de marzo.
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Contacto medio diario con la TDT de los individuos con TDT por
Comunidad Auténoma (miles de individuos)
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Emisiones de mayor audienciaen TDT

Las emisiones con mayor audiencia en TDT a lo largo de marzo no difieren

excesivamente del ranking general: los partidos de futbol emitidos por los canales

generalistas nacionales, el motociclismo de TVE, y algunas series (encabezadas por

‘Aida’, ‘C.S.I.’ y ‘Camera Café’) figuran entre los programas méas destacados.

Péagina - 16



INFORME MENSUAL — MARZO 2008 \ M [el8lIStS] tAdt \

A ellos se une excepcionalmente el segundo debate entre los candidatos a la

presidencia del Gobierno del dia 3 de marzo, en su emision a través de TVE 1.

Las principales diferencias de la TDT con respecto a la clasificacion de audiencias
del conjunto de la poblacion son la mayor audiencia relativa de algunos programas
de los nuevos canales nacionales, como el futbol de la Sexta y la serie ‘House’ de
Cuatro.

RANKING DE EMISIONES EN CANALES GENERALISTAS TDT

Datos TNS. Total Espafiam, individuos 4+ afios

Titulo Canal Fecha Dia Hora Durac. Miles Cuota TDT
LIGA DE CAMPEONES: SEVILLA-FENERBAHCE (PENALTIS) A3 (DT) 04/03/2008 Martes 23:14:03 14 787 35,8
AIDA TS5 (DT) 30/03/2008 Domingo 22:29:26 66 745 32,3
CS.l. T5 (DT) 31/03/2008 Lunes 22:24:00 49 785 31,7
FUTBOL AMISTOSO: ESPANA-ITALIA TVEI (DT) 26/03/2008 Miércoles 22:00:14 113 622 26,2
CAMERA CAFE T5 (DT) 30/03/2008 Domingo 21:35:46 53 588 26,1
2008 DEBATE: ZAPATERO-RAJOY TVEI (DT) 03/03/2008 Lunes 22:00:17 109 531 20,9
FUTBOL COPA DEL REY: VALENCIA-BARCA LA SEXTA (DT) 20/03/2008 Jueves 20:47:53 109 550 32,0
HOUSE CUATRO (DT) 04/03/2008 Martes 22:33:19 46 524 22,5
FUTBOL LIGA ESPANOLA: SEVILLA-AT.MADRID LA SEXTA (DT) 22/03/2008 Sabado 22:03:11 112 492 26,6
MOTOCICLISMO G.P. DE ESPANA TVE1 (DT) 30/03/2008 Domingo 14:00:53 46 525 43,5

Si el foco se centra sélo en los canales tematicos de cobertura nacional, las
preferencias de los espectadores derivan hacia las series de animacién de
Antena.Neox (encabezadas por ‘Los Simpson’ y ‘Sin Chan’) y algunas series
juveniles del mismo canal como ‘Life on Mars’ y ‘Angel’. Los dibujos animados

también estan representados por algunos productos de Clan TVE.

El deporte esta representado por el futbol extranjero, que se ofrece en canal
Teledeporte, mientras el cine posee una buena representacion, con tres peliculas de
diferentes canales en los diez primeros puestos, incluido el “recién llegado” FDF-

Telecinco.

RANKING DE EMISIONES EN CANALES TEMATICOS TDT

Datos TNS. Total Espafiam, individuos 4+ afios

Titulo Canal Fecha Dia Hora Durac. Miles Cuota TDT
LOS SIMPSON ANTENA.NEOX (DT) 09/03/2008 Domingo 21:35:38 21 279 10,6
SHIN-CHAN ANTENA.NEOX (DT) 25/03/2008 Martes 20:44:53 21 204 12,5
CINE: ESTADO DE SITIO ANTENA.NOVA (DT) 09/03/2008 Domingo 22:02:28 105 182 7,5
LIFE OF MARS ANTENA.NEOX (DT) 09/03/2008 Domingo 22:00:02 51 179 7,1
FUTBOL LIGA INGLESA: MANCHESTER-LIVERPOOL TELEDEPORTE (DT) 23/03/2008 Domingo 14:32:16 111 168 11,1
CINE: SIETE ANOS EN EL TiBET FDF-T5 (DT) 09/03/2008 Domingo 22:00:02 142 144 6,5
CINE NEOX: STUART LITTLE ANTENA.NEOX (DT) 27/03/2008 Jueves 22:00:01 89 127 57
MOBY DICK Y EL SECRETO CLAN TVE (DT) 10/03/2008 Lunes 19:47:25 23 125 9,5
COPA UEFA: PSV-TOTTENHAM (PENALTIS) TELEDEPORTE (DT) 12/03/2008 Miércoles 23:17:03 13 124 59
ANGEL ANTENA.NEOX (DT) 01/03/2008 Sabado 22:00:01 41 120 5.7
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES

El pasado dia 3 de abril tuvo lugar el acto de presentacion del primer Anuario
de la TDT 2007, donde se destacé la enorme complejidad del proceso de transicion
de la television analdgica a la digital terrestre, dado el aspecto multidisciplinar de
los diferentes agentes implicados, y siendo calificado como el fendmeno de mayor
dimension social y complejidad técnica del mundo audiovisual de los dltimos 50

afios. En dicho evento, se destacaron varios aspectos como:

e La dimension de este proceso de transicion. Hay que destacar que es un
fendbmeno de sustitucién de la tecnologia analégica por la digital, lo que
significa que las emisiones analdgicas desapareceran y no coexistiran mas con

las digitales.

e Se trata de un cambio a nivel mundial, y Espafia presenta una posicion
aventajada en este proceso de transicion (tanto en cobertura digital como en
grado de ritmo de adquisicion de receptores TDT por los hogares) frente a los
principales paises europeos. Si bien es verdad que tenemos la fecha mas
temprana de cese de emisiones analégicas entre los paises con mayor peso de

la recepcion de sefial terrestre.

e Es fundamental para que Espafia pueda conseguir cumplir con éxito dicha
transicion dentro de la fecha limite establecida por el Plan Nacional de Transicion
(3 de abril 2.010) que todos los agentes implicados centren sus esfuerzos y

cumplan sus compromisos.

e Fomentar la explotacion y desarrollo, aun incipiente, de nuevos servicios
interactivos para la plataforma digital terrestre, como una medida que refuerce

el valor diferencial de la TDT y proporcione nuevas oportunidades.

e El importante y necesario impulso y apoyo del proceso por parte de las
CCAA, desarrollando algunos proyectos piloto o incrementando la cobertura

establecida en el Plan Nacional del Transicion.
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Desde el Observatorio de Impulsa TDT, valoramos marzo como un mes particular
debido a la recta final del periodo electoral y la Semana Santa, ambos factores han

influenciado y determinado en gran medida el consumo televisivo.

La audiencia TDT ha aumentado en medio punto, aunque el final de la campafia
electoral ha favorecido a los canales nacionales en analdgico, y no al incremento de
peso de la TDT. Tan solo el 12% de la audiencia alcanzada por los debates
electorales fue a través de sefial TDT, muy en consonancia con la cuota de pantalla
de esta tecnologia en el total consumo de television (en el 12% igualmente). Adn
asi, el balance de los primeros meses es muy positivo, ya que el primer trimestre

de 2008 aporta 1 millon de nuevos espectadores a la TDT.

Las ventas de receptores TDT del mes de febrero han sido gratamente
elevadas, alcanzando casi el medio millbn de unidades pese a la reduccion
caracteristica en el consumo en este periodo y que las rebajas no han supuesto una
reduccion significativa en el precio de los productos de linea marron con TDT
incorporado (televisores, dvd...), lo que podria haber incentivado su compra.
Ademas, otro factor muy importante en el proceso de transicion a la TDT, es que la
venta de televisores analégicos alcanza el minimo histoérico (el 50% menos que
la media mensual de 2007), lo que indica que hasta la fecha, Espafia no se ha
convertido en el destino comercial de televisores no integrados del resto de los

paises de Europa, donde esta prohibida su venta.

El total ventas de sintonizadores TDT del primer trimestre de esta anualidad,
casi dos millones de unidades, se vera sin duda reflejado en un aumento
significativo de la penetracion de la TDT en los hogares en la primera ola EGM de

esta anualidad 2008, de la que daremos cuenta en nuestro proximo informe.

Si la anualidad 2007 se caracteriz6 como el afio del inicio de la aceleracion en la
adaptacion y el incremento en la notoriedad o conocimiento de la tecnologia TDT,
estos primeros meses del 2008, nos hacen prever un afio de mayor ritmo en la

adaptacion y la consolidacion de esta tecnologia.

Documento elaborado con datos de Gfk y Sofres, y la colaboracion de Aptivo Consulting y
Corporacién Multimedia
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