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Podemos afirmar que el pasado 20 de noviembre, cuando faltaban 500 dias exactos para el
definitivo cese de emisiones analdgicas, Espafia dio comienzo al final de su cuenta atras
paraell | amado faaghdgigo- oMmas aun en las zonas incluidas en la Fase I, un
12,6% de la poblacién espafiola, a las que les restan menos de 200 dias para recibir

sOlo la sefal digital terrestre de televisidon en abierto.

DESTACADOS

M La cobertura TDT alcanzara a finales de este mes de diciembre al 90.0% de la poblacién. Este
incremento supone que cerca de un 1% maés de poblacién empezara a recibir sefial TDT, por lo que se
incrementa la clientela potencial de la nueva tecnologia digital terrestre en aproximadamente

unos 160.000 hogares.

M Octubre ha supuesto una cifra de ventas de equipos TDT excepcional, alcanzando 675.000
receptores, con los que se alcanza un acumulado de 13,6 millones de unidades, situandose a muy

poca distancia de Enero, el mejor mes del afio en cuanto a ventas, con tan sélo 12.000 unidades mas.

M Los televisores planos (principalmente los LCD) continlan siendo el gran motor de adaptacion a
la TDT, representando en el mes de octubre el 50% del total ventas de receptores TDT. Se alcanza asi
una cifra record de ventas mensuales, 358.000 unidades, que no se habian conseguido
anteriormente, ni siquiera en los meses de la pasada Navidad. La continua reduccién de precios
junto al incremento de las promociones podrian explicar este excelente comportamiento de las

ventas de televisores.

®m Un 58% de la poblacion espafiola, es decir 9,3 millones de hogares ya ven los canales TDT via TDT
u otras plataformas de pago, segun la tercera y Ultima ola del afio del EGM. De estos, mas de 9
millones de hogares, un 45%, es decir 7,3 millones de hogares, lo hacen exclusivamente mediante la

sefal digital terrestre.

M La cuota de pantalla de la TDT sobre el total del consumo televisivo supera los 20 puntos, con
un crecimiento mensual cercano a |l os 2 puntos
debe a un incremento de 830.000 individuos que conectan diariamente con la TDT respecto al mes
anterior (que ya alcanzaba los 9,5 millones de individuos al dia) asi como un consumo medio diario en
TDT de casi 2 horas.

M Las actuales campafias en televisién y otros medios, las promociones de productos TDT en
fechas navidefias, la mayor y mejor informacion al ciudadano a nivel local y los esfuerzos
publicos para la extensidén de cobertura, ayudaran en los préximos meses a seguir incrementado el

ritmo de adaptacion.
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES

A continuacion, se presentan la evolucion y comportamiento de los principales indicadores
asociados al proceso de transicion hacia la TDT. Para un mayor detalle en la informacion

relativa a los mismos, puede consultarse la pégina web del Observatorio TDT

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).

TABLA RESUMEN DE INDICADORES

La siguiente tabla resumen muestra los datos méas destacados de los indicadores de

seguimiento del proceso de transicion a la TDT en Espafia.

Poblacién con

Fuente: Abertis Telecom

Cobertura cobertura TDT Fases de
canales nacionales cobertura
(Dic 08)
(Jul 08) 90%
89,15% -

Fuente: MITYC

Antenas
Fuente: Fenitel

Edificios con
antena colectiva
preparada ala

Fuente: AIMC*

Fuente: AIMC*

Fuente: Sofres

EqUipamiento Sintonizadores Descodificadores Tele_visores Coste medio
LEnEHE TDT vendidos en TDT externos vendl_;js)_? con DVZ%:?S—;POS descodificadores
Espafia vendidos externos
(Mar 037 Oct 08) (Oct 08) éggtggg (803“3%82) (Oct 08)
13.613.121 200.890 ) ’ 37,400
90,9%
- Estimacion de
iz Hogares Individuos
Retracion conectados conectados hotgzres |
10T DT conec;iD_(r)s ala
(Diciembre 08) (Diciembre 08) (Noviembre 08)
45,2 % 47,5%
42,3%

Audiencias
Fuente: Sofres

Cuota de pantalla

Contacto medio

Consumo medio

\ w = TDT diario con TDT diario de TDT
(Noviembre 08) (Noviembre 08) (Noviembre 08)
20,2% 9,5 millones 115 minutos

Europeos
(Dato no homogéneo pero
comparable para medir el

X
-

Percepcion de
Usuarios

Penetracion

Penetracion

Penetracion

Penetracion

Alemania Francia Italia Reino Unido
e 1om) (Jul 08) (Jul 08) (Oct 08) (Jul 08)
¥ 11,1% 31,7% 29,3% 65,1%
Fuente: GSDZ Fuente: CSA Fuente: DGTVi Fuente: Ofcom

Mejorael nivel deconocimiento sobre el proceso detransicién alaTDT en Espafia, tanto en usuarioscomo en no usuarios: 6 de
h a b | aarecel@intendiéGnmlacpmprade en |
sintonizador TDT: 4 de cada 10 no usuarios manifiestan su intencién de ad aptarse préximamente.

cada 10

espafoles

afirman

haber

(Jun 08)
Fuente: Random

o2do

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.
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COBERTURA DE LA TDT

A finales del mes de diciembre culminard | a | | &#ase al W6 del plan de e
cobertura de la Television Digital Terrestre, segun se define en el Real Decreto 944/2005 y
en el Real Decreto 920/2006.

Segun dichos textos legales, el proximo 31 de diciembre, la cobertura técnica de la TDT
debe alcanzar al 90% de la poblacién, después de que en el ultimo hito, correspondiente
al pasado 31 de jul i o (finalFaaei {1 hl @e da DHupeBwra | ig

establecido por la normativa, y se materializase en un 89,15%.
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Este incremento supone que cerca de un 1% de poblacién adicional comenzara a recibir la
sefial TDT que hasta ahora no recibia, por lo que se incrementara la clientela potencial

de la nueva tecnologia digital terrestre en aproximadamente 160.000 hogares.

Por tanto, una vez finalizado el aflo 2008 quedaran pendientes Unicamente dos fases de

ampliacion -las mas costosas en términos econémicos y geograficos-.

El31dejul i o de 2009, a | a ¢loaTD? legasiial-936 de ka poblacioro Fas e Vi
Ypor Vil tHame, Vlled fdoal i zar 8 el mi s mo fidat supoddeal Gapag
el establecimiento de la maxima cobertura digital prevista por la normativa: 98% de la

poblacién para las televisiones publicas, y 95% para los canales privados nacionales.
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PENETRACION DE LA TDT SEGUN EGM

La penetracion de la TDT -45.2%- se duplica en 2008

La dltima oleada del afio 2008 del Estudio General de Medios, publicada en los primeros
dias de diciembre, sefiala que la penetracidbn de la TDT acelera su crecimiento y se

establece en el 45,2% de los hogares espafoles: 7,3 millones en cifras absolutas.

Este universo de hogares que reciben la sefial TDT en Espafia a cierre de 2008, supone ya
un mercado real superior a los 18 millones de teleespectadores, una de las cifras mas
altas de Europa, y significativamente importante. Baste recordar que, excluyendo Espafia,

solamente seis paises de la UE tiene poblaciones superiores a esta cifra,

La cifra actualizada de penetracion representa 8,4 puntos mas que en la oleada anterior del
estudio. Este incremento es, junto con el que presentd el indicador en la primera ola de

2008, uno de los de los mas importantes en la serie histérica del EGM.

El incremento acumulado anual en 2008 de la penetracion de la TDT ha sido, por
consiguiente, de 21,8 puntos netos, al haber evolucionado desde el 23,4% en diciembre de
2007 hasta el 45,2% correspondiente a finales de 2008. En términos porcentuales, la tasa
de incremento es del 93%, es decir, ha estado muy cerca de duplicarse a lo largo del

afio que ahoratermina.

Penetracion de la TDT en Espafia

45,2%

50% 17
37%
40% 1 31,8%
30% 1 10 4% 23,4%
0, »470
0% | 14.4% 17,6%
10% 1
0% T T
320la 2006 120la 2007 220la 2007 320la 2007 120la 2008 220la 2008 320la 2008
Fuente: AIMC

Desde la perspectiva del nimero de receptores adaptados a la TDT, el Estudio General de
Medios sefiala en su Ultima entrega que existen en el pais 31,3 millones de televisores, de

los cuales pueden recibir TDT -por si mismos o mediante un descodificador- el 30,6%.
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Si se relacionan esas cifras con el porcentaje de los hogares que cuentan con al menos un
receptor de TV adaptado, el promedio de sintonizadores de TDT por cada hogar es de
1,31 unidades, frente a las 1,26 en la oleada anterior. Es decir, al mismo tiempo que crece
la penetracién total, los hogares que ya estdn adaptados a la TDT tienden a sustituir o

adaptar el resto de equipos analdgicos de la casa.

La television digital ya esta presente en el 57,8% de los hogares

Una de las ventajas de la informacion del Estudio General de Medios es que permite
relacionar la implantacion de la TDT en los hogares con las modalidades de pago de la
television digital. Segun los datos de la tercera oleada, un 58% de las viviendas
principales del pais cuentan ya con algun sistema de recepcién digital, una cifra que

se desglosa por grupos de combinaciones del siguiente modo:

-Un 39% del total de hogares -6,3 millones- dispone solamente de la TDT como via de

acceso a la television digital.

-Un 45,2% de los hogares -7,3 millones- la recibe por sefial digital terrestre, bien en

exclusiva o bien en combinacién con algun otro tipo de sistema de television digital de pago.

-Y por ultimo, un 58% -es decir, 9,3 millones de hogares- dispone de TDT o cualquier
tipo de TV de pago que permite ver los canales TDT a través del cable, satélite de
pago o linea ADSL.

Esto es debido a que muchas de estas plataformas proporcionan a sus abonados, en
concepto de alquiler o depésito, descodificadores que incorporan también un receptor TDT,
son los llamados cominmente equipos combo (cable + TDT o satélite + TDT o ADSL +
TDT).

Pero no todos los equipos de estas plataformas son del tipo combo, y por tanto no todos
incorporan receptor TDT, por lo que tras el apagado anal6gico, los hogares que solo
dispongan de equipos sin esta caracteristica serdn hogares que no podran ver los canales

exclusivos en TDT, si no disponen de otro receptor TDT adicional.

Por otro lado, desde el Observatorio TDT queremos alertar a aquellos hogares con
televisién de pago y posesion de combo, que si en un momento dado, por cualquier razén,
les fuera retirado el equipo combo, si no tuvieran un receptor TDT adicional, dejarian de ver

la TDT, y por tanto deberan adquirir el receptor TDT para su televisor analdgico.
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Provincias con mayor penetracion de la TDT

Otro tipo de informacion valiosa derivada del Estudio General de Medios es la distribucion
de la penetracién de la TDT por provincias, cuyas diez primeras posiciones -que coinciden

con las que superan la cifra del 50%- pueden verse en la tabla siguiente.

Provincia % TDT
Guadalajara 62,35
Madrid 57,93
Barcelona 57,35
Soria 55,56
Las Palmas 55,14
S .C.Tenerife 53,57
Valencia 53,46
La Rioja 52,54
Gerona 52,00
Toledo 50,22
Por wuna parte, el 6r8nkingdé provincial reproduce

la TDT por Comunidades Auténomas, de modo que algunas de las provincias mas
significativas de los territorios que lideran la implantacion digital estan presentes en la
clasificacion: tal es el caso de Barcelona, Gerona, Madrid, Santa Cruz de Tenerife, Las
Palmas y Valencia. Muchas de esas provincias albergan ciudades con una elevada

densidad de poblacion.

Por otro lado destaca la presencia de Soria en la cuarta posicion nacional, con lo que la
provincia castellana se hace notar tras el plan piloto de apagado analdgico que culminé el
pasado mes de julio (cabe recordar que el proyecto se centré en la capital soriana y en

varios municipios de su entorno, pero que no afect6 a toda la provincia).

Y finalmente es resefiable la presencia de provincias de tamafio intermedio -como
Guadalajara, la Unica que supera la cifra del 60%-, Toledo o La Rioja, las dos primeras
incluidas en el area de influencia demografica de la capital del Estado, lo cual puede

explicar que adopten patrones similares a los de Madrid en cuanto a la adaptacién a la TDT.

Esta informacion de alcance de la TDT por provincias, ya esta disponible en la web de

Impulsa, www.impulsatdt.es, en su Observatorio.
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Correlacion entre ventas de equipos y penetracion de la TDT

La actualizacién de los datos del Estudio General de Medios permite asimismo realizar una
correlacion entre los indicadores de penetracion facilitados por el estudio y los datos de

ventas de equipos procedentes del panel de GfK.

Como se aprecia en el grafico siguiente, la correlacion entre la evolucion histérica de ambos
indicadores es muy elevada. Segun los datos correspondientes a las oleadas de 2008
puede estimarse empiricamente que cada 300.000 sintonizadores vendidos se traducen

aproximadamente en un punto de penetracion en los hogares.

Penetracion vs Sintonizadores vendidos

50% 45,2% 20
37% =
40% 31,8% 16 3
@
30% 23,4% 3
’ 17,6% 19.4% - 12 2
20% 14,4% ’ 13,6 5
97 10,8 ' g
10% ’—‘ 55 ) : 2
3,0 45 ) 2
0% + : . . . . .
32012 2006 120122007 22012 2007 3201a 2007 1201a 2008 220122008 3201a 2008
Fuente: AIMC == Sintonizadores (Gfk) Penetracion (AIMC)

Otro aspecto importante es que los mas de 2 millones de receptores vendidos desde julio a
octubre del presente afio han producido uno de los incrementos mas importantes en
penetracion entre olas EGM de la historia desde su lanzamiento, en 8 puntos porcentuales

adicionales, un crecimiento solo similar ocurrido las pasadas navidades 07-08.
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EVOLUCION DE LA VENTA DE SINTONIZADORES TDT

Octubre afiade 675.000 sintonizadores al parque de equipos TDT

Los datos procedentes del panel de GfK de establecimientos minoristas, presentan en el
mes de octubre un desarrollo sobresaliente. Un total de 675.000 equipos TDT de diversos
tipos se han comercializado durante ese periodo, lo cual situa la cifra acumulada en 13,6
millones de sintonizadores y contribuye a explicar el importante incremento de la

audiencia TDT registrada en el mes siguiente.

Evolucion del acumulado de ventas y desglose mensual de Sintonizadores TDT
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El registro de ventas de equipos TDT en octubre es el mayor de 2008 junto al mes de
enero -un mes que ostento el récord anual con tan sélo 12.000 unidades mas-, y supera en
127.000 unidades la cifra mensual promedio del afio en curso. Ademas, el incremento

de octubre de 2008 con respecto al mismo mes de 2007 se acerca a los 200.000 equipos.

Todos los tipos de sintonizadores identificados por GfK contribuyen a este solido incremento
mensual en el parque de TDT, aunque el peso mayoritario recae especialmente sobre los
equipos integrados, y en concreto sobre los televisores de pantalla plana con

sintonizacion digital incorporada -que posteriormente se analizardn con mayor detalle.

Las ventas de los descodificadores externos también han alcanzado en octubre cifras
destacadas, y a lo largo de ese mes se han afiadido al equipamiento doméstico otros
201.000 receptores, es decir, 26.000 mas que en el mes anterior, 35.000 mas que en

octubre de 2007, y 17.000 mas que el promedio mensual del afio.
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La proporcion de cifras de comercializacién de los equipos externos comparada con la de
integrados sigue siendo inferior, 1 descodificador externo por cada 2,4 equipos
integrados en octubre. Sin embargo, los terminales externos actualmente contribuyen de
forma importante la extensién del equipamiento TDT en segundos o terceros televisores del
hogar, o incluso al principal, en aquellos hogares que no quieren sustituirlo por uno nuevo,
por motivos como que el actual televisor sea relativamente reciente o porque el coste de un

nuevo televisor se considere alto o innecesario en estos momentos.

Los televisores TDT con pantalla plana lideran el intenso incremento mensual

Al analizar con mayor detalle la estructura de las ventas de equipos TDT en octubre, se
observa que los grandes protagonistas de los resultados son los televisores con TDT
integrado, los cuales han alcanzado las 358.000 unidades. De ellos, la gran mayoria -

355.500- son de pantalla plana.

Se trata de una cifra récord en la evolucion histérica de este indicador, nunca antes
alcanzada, ni en los meses de la pasada campafia navidefia. Para dar una idea de la
importancia del dato, a lo largo de 2008 s6lo se habian alcanzado o superado los 300.000
televisores TDT en dos situaciones, los meses de julio y enero, pero sin llegar a alcanzar las
350.000 del mes de octubre.

Ventas de Televisores ultimos meses (miles de unidades)

500 -
400 A
291
300
200 4 | 168

100 A
123

371

233

139

327

221

106

428

291

137

443

300

144

321

244

7

279

209

70

267

209

58

341

278

63

279

233

46

365

311

54

269

236

33

298

266

32

394

358

36

sep07

Fuente: Gtk

oct07

novo7

dic07

ene08

feb08

mar08

Sin TDT

abr08

may08

Con TDT

jun08

julos

ago08

sep08

Precios y promociones explican en gran medida el incremento de las ventas

oct08

La tendencia claramente descendente del precio de los televisores LCD contribuye a
explicar el notable aumento del equipamiento TDT en los meses otofiales. Como se aprecia

en el gréfico siguiente, el coste de esos televisores ha descendido en practicamente todos
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los meses de 2008, al mismo tiempo que se ha incrementado de forma progresiva su cuota
de mercado con respecto a los demas tipos de receptores (alcanzando en octubre el 50%

sobre el total de ventas).

900 - Precio medio Tv LCD - 60,00%
800 - 4891% 49.95%
° 4591% 4709%  4604% 44839 4538% - 50,00%
700 - 41,34% 42,34%  4109%
600 - - 40,00%
500 -
200 - 30,00%
1 7702
7202 7050 6922
300 1 675,5 680:5 5924 615’3 591'5 5470 [ 20,00(%
200 -
- 10,00%
100 -
O T T T T T T T T T O,OOOA)

ENED8 FER8 MARO8 APRO8 MAY08 JUND8 JULO8 AGQO08 SER8 OCT8

TVLCD —e—Porcentaje ventas de TV frente al total receptores vendi

Si se toman como referencia los precios en el inicio de 2008, se comprueba ademas que
todos los tipos de sintonizadores de TV han reducido su coste (en torno a un 17,4% en el
acumulado anual hasta octubre), mientras que en los televisores de pantalla plana esa
reduccién es mas intensa, en especial a partir de la segunda mitad del afio, hasta llegar

a octubre con unatasa anual de reduccién de precio del 29,0%.

En otras palabras, el precio medio de los televisores LCD en octubre (donde se cifra en

unos 547 euros) es ahora casi un 30% mas barato que en enero.

ENEOQ8 FEB 08 MAR 08 APR 08 MAY 08 JUN DS JULO8 AGO 08 SEP 08 OCTO08
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-20,00% -
-25,00%
-30,00% -
_ 0,
-35,00% - 29,0%
== Evolucion precio TV-LCD o Evolucion precio total sintonizadores

Todas las regiones geograficas en las que GfK segmenta el mapa de Espafia presentan

incrementos en las ventas de televisiones con pantallas planas. Segun el criterio del nUmero
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de aparatos comercializados por cada mil habitantes las areas metropolitanas de Madrid
y Barcelona han sido las bases principales de la aceleraciéon de la compra de

equipamiento TDT en octubre.

Sin embargo, todas las zonas geogréaficas presentan aumentos mensuales en las
ventas, comprendidos entre un méaximo del 65,2% de incremento mensual para el area
metropolitana de Madrid, y los porcentajes positivos mas reducidos -algo por debajo del

20%- de las regiones Norte y Noreste.

16 - Televisiones LCD vendidos por cada 1000 habitantes y res
65,2 %

14 -

12 -

10 +

g - 19 %
36,1%
6 - /
4
2 4
0 - T T
AM.BAR. NOREST! LEVANTE SUR AM.MAD. CENTRC NORTE

B sep08 ¥ oct08

Segun otra variable importante en el analisis de la distribucion, los canales que en mayor
medida han soportado la excelente cifra de ventas de pantallas planas en octubre han sido
las grandes superficies -con una tasa de variacion mensual del 63,2%- y las cadenas

especializadas -con un incremento del 29,8% respecto del mes anterior-.

Ventas de TV LCD por canal de distribuci
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Un factor que explicaria, al menos en parte, los importantes resultados de ventas de
equipos TDT en general, y de pantallas LCD con recepcion TDT en particular, es la
confluencia desde comienzos del otofio de diversas campafias promocionales en
diarios de difusién nacional y regional. Estas campafias, nhormalmente con el formato de
cupones diarios con el objetivo de fidelizar a los lectores, han coincidido en los meses de
septiembre y octubre en la oferta de pantallas planas con TDT o distintos tipos de
sintonizadores externos. E | final del ciclo de o6érecolecci-nb
lectores/ciudadanos y su intercambio por equipos TDT, normalmente entregados a través
de grandes superficies con implantacion nacional, ha podido determinar parcialmente el
intenso incremento de las ventas que se ha producido en el mes de de octubre, de forma
generalizada en todas las regiones. Ademas, resulta muy probable que el efecto de estas
campafas se traslade también a los resultados de comercializacién de equipamiento digital

en noviembre.

AUDIENCIA DE LA TDT

La TDT alcanza el 20% de la audiencia de television

Los datos de audiencia de Sofres en noviembre de 2008 sefialan un importante
crecimiento mensual de la audiencia de la TDT: su cuota de pantalla crece en 1,9

puntos y se sitla en el 20,2% del consumo total de televisién en Espafia.

La TDT se convierte, por tanto, en la principal protagonista en el escenario mensual de las
audiencias, al registrar un crecimiento historico que se explica principalmente por el
excelente comportamiento de la comercializacion de equipos en los meses

anteriores.
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Evolucién de la cuota de pantalla de la TDT en Esparia
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Fuente: Sofres

El aumento de la audiencia en TDT se produce ademas en un mes que ha presentado un
nuevo récord de consumo de TV, con un volumen medio de 245 minutos por persona y dia

(més de 4 horas), es decir, siete minutos mas que en el mismo mes del afio anterior.

La cuota de pantalla de la TDT en noviembre presenta ademas otro rasgo de interés y es
que, por primera vez en la evolucién de los datos, la television digital terrestre supera en
términos de audiencia a la suma de las cuotas de todas las plataformas de pago existentes

en el pais -que han marcado en el mismo mes una cuota de pantalla del 19,2%.

En las Comunidades Autdnomas donde la implantacion de la TDT esta mas desarrollada,
también se han registrado importantes incrementos en la cuota. Madrid sigue lider segin
este criterio con un 27,6%, de cuota, seguida de Catalufia con un 26,5% y la Comunidad
Valenciana con un 24,7%. Pero lo mas interesante quiza sea que dos nuevas Comunidades

se incorporan al 6clubd de | os territori

Canarias, con un 21,2% y de Andalucia con un 20,4%

Un incremento de cuota muy repartido por canales

No parecen existir factores de programacion que expliquen la aceleracion de la cuota de
pantalla de la TDT en noviembre, pues todos los tipos de canales crecen en proporcion

a su audiencia.

Los canales nacionales en TDT aumentan en 1,2 puntos netos de cuota, mientras los
canales teméticos pasan de 3.5 a 3,9 puntos y el grupo de canales de la FORTA crece en

una décima, hasta los 2,3 puntos.
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Las programaciones infantiles y juveniles dominan de nuevo en el ranking de canales
tematicos, que en noviembre encabeza Antena.Neox (3,6% de la audiencia total en TDT),
seguido de Clan TVE (3,3%) y Disney Chanell (2,5%).

Por otro | ado, cada vez resulta m8s importante
aglutina los canales autonémicos privados, las incipientes ofertas locales, y las utilidades
asociadas al uso de la TDT (EPGs, etc.), que acumulan ya 2 puntos netos de la audiencia

nacional y representan casi el 10% del consumo total de audiencia en TDT.

Cuotade pantalla sobre total audiencia TV 2,0%

1,4% 15%
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Fuente: Sofres

830.000 nuevos espectadores TDT en noviembre

El indicador del contacto medio diario de la TDT también ha presentado en noviembre una
evolucion destacada y ha crecido durante el mes en 830.000 nuevos espectadores. Este
incremento eleva la audiencia potencial efectiva de la TDT hasta los 9,5 millones de

individuos de 4 y més afos.

Noviembre mantiene por tanto la tendencia hacia el intenso incremento del contacto diario
con la TDT iniciada tras la finalizacion del verano, una tendencia que ha permitido agregar
3,2 millones de nuevos espectadores a la TDT durante el trimestre comprendido entre
septiembre y noviembre. Como referencia, baste decir que en el mismo periodo del afio
anterior |l a 6gananciab6 de espectaddmidlaqnesdaue de

espectadores).
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Contacto medio diario por medio de distribucién (miles de individuos)
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Los usuarios de TDT laven cercade dos horas al dia

En correlacién con la progresion de los demas indicadores de audiencia de la TDT, los
minutos de consumo de los usuarios también manifiestan un incremento positivo en
noviembre. Los espectadores que poseen TDT en sus hogares dedican a ésta 115 minutos

diarios (Lhoray 55 minutos), once minutos O6éper c8pitab

Las Comunidades de Catalufia, Valencia y Andalucia muestran la mayor intensidad relativa
en el uso de la TDT: esos tres territorios superan en promedio las dos horas diarias de

consumo digital terrestre.

Emisiones mas vistas de noviembre en TDT

La carrera final del campeonato del mundo de Férmula 1 en Telecinco -Gran Premio de
Brasil- ha sido el espacio mas visto en TDT durante el mes de noviembre (al igual que lo ha
sido en el conjunto del mercado televisivo), con 1,7 millones de espectadores y una cuota
neta del 10,7%.

Otros eventos deportivos ofertados por los grandes canales nacionales que aparecen en el
ranking general se duplican en la clasificacion mensual de la TDT, como los partidos de

futbol de la Liga de Campeones en Antena 3, o el amistoso Espafia-Chile de TVE 1.

Sin embargo, es caracteristica del rAnking TDT la destacada presencia de los partidos de
futbol de La Sexta -Liga espafiola y Copa del Rey -, que en los casos mas favorables han

alcanzado cifras cercanas a un millén de espectadores digitales.

Las series mas preferidas por la generalidad de los espectadores son también las mismas

gue eligen mayoritariamenSien | Oest aus urao i Way THAT a 20L
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Caf ®06 en Tel ecinco, ms§ s 6 EI Il nt er n ad oabserie n Ant e
6Cu®ntame ¢c-mo Pas-6 de TVE 1, gue obtiene excel

pero no destaca entre el subconjunto de los usuarios de TDT.

RANKING DE EMISIONES TDT EN CANALES GENERALISTAS SIMULCAST. NOVIEMBRE 2008

Datos TNS Audiencia de Medios

Programa Canal TDT Fecha Hora Miles %Aud MAA(000) Cuota
FORMULA 1:G.P.BRASIL T5 (DT) 02/11/2008 18:13:01 1678 4,0 2836 10,7
POST FORMULA 1:G.P.BRASIL T5 (DT) 02/11/2008 19:58:15 1223 2,9 2000 7,6
FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES A3 (DT) 25/11/2008 20:45:03 1128 2,7 3861 6,1
C.S..MIAMI T5 (DT) 17/11/2008 22:24:04 1020 2,4 1821 52
C.S..LMIAMI T5 (DT) 24/11/2008 22:25:34 987 2,3 1804 5,0
FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES A3 (DT) 04/11/2008 20:45:05 981 2,3 3441 53
FUTBOL:LIGA ESPANOLA LA SEXTA (DT) 23/11/2008 19:02:51 967 2,3 3045 6,3
C.S.LLMIAMI T5 (DT) 10/11/2008 22:26:17 946 2,2 1709 4,8
C.S..LMIAMI T5 (DT) 03/11/2008 22:24:24 945 2,2 1801 4,7
FUTBOL:LIGA ESPANOLA LA SEXTA (DT) 29/11/2008 22:03:21 935 2,2 2566 5,6
C.S.I.NUEVA YORK T5 (DT) 03/11/2008 23:15:36 930 2,2 1722 55
C.S.I.LNUEVA YORK T5 (DT) 24/11/2008 23:15:47 927 2,2 1629 5,7
FUTBOL:AMISTOSO TVEL1 (DT) 19/11/2008 22:02:30 865 2,0 2778 4,5
SIN TETAS NO HAY PARAISO T5 (DT) 13/11/2008 22:46:50 862 2,0 1641 53
SIN TETAS NO HAY PARAISO T5 (DT) 27/11/2008 22:38:49 859 2,0 1715 52
SIN TETAS NO HAY PARAISO T5 (DT) 20/11/2008 22:48:04 853 2,0 1698 5,0
FUTBOL:LIGA ESPANOLA LA SEXTA (DT) 30/11/2008 19:03:33 846 2,0 2511 15
CAMERA CAFE T5 (DT) 10/11/2008 21:46:22 831 2,0 1862 4,3
TERRITORIO CHAMPIONS A3 (DT) 25/11/2008 20:18:26 828 1,9 4190 4,6
CAMERA CAFE T5 (DT) 03/11/2008 21:37:59 819 1,9 1771 4,2
FUTBOL:COPA DEL REY LA SEXTA (DT) 12/11/2008 22:37:29 814 1,9 1244 4,2
POST FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES A3 (DT) 25/11/2008 22:37:23 791 1,9 1523 3,9
TERRITORIO CHAMPIONS A3 (DT) 04/11/2008 20:18:30 785 1,8 3709 4,4
POST FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES A3 (DT) 04/11/2008 22:37:49 783 1,8 1165 3,8
FUTBOL:COPA DEL REY LA SEXTA (DT) 12/11/2008 22:28:32 776 1,8 885 3,9
FUTBOL:COPA DEL REY LA SEXTA (DT) 12/11/2008 22:17:31 776 1,8 1124 4,0
C.S.I.NUEVA YORK T5 (DT) 17/11/2008 23:17:17 763 1,8 1400 4,9
FUTBOL:COPA DEL REY LA SEXTA (DT) 12/11/2008 22:10:19 752 1,8 891 3,9
EL INTERNADO A3 (DT) 05/11/2008 22:25:30 749 1,8 1658 4,2
FUTBOL:LIGA ESPANOLA LA SEXTA (DT) 08/11/2008 22:03:08 746 1,8 2281 4,7

El dominio de los canales teméticos infantiles y juveniles en la clasificacion se manifiesta
igualmente en el rAnking de programas de esos canales, aunque entre los veinte primeros -
segun el criterio de la audiencia méaxima conseguida por alguna de sus emisiones-
aparecen también representantes de Teledeporte (Liga inglesa de futbol), del canal
informativo 24 Hor adydeAttenandomadaine)Act ual i dad

Antena.Neox domina una vez mas en las primeras posiciones, si bien en noviembre el
habitual protagoni sme&hdeaodlyod Plidmmes dMadl,e 6 $i WUSAS
nueva oferta de animaci-n del canal : l a serie 0

muy reciente de la factoria de George Lucas que se estrena en Espafia en TDT. La primera
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emision, en los ultimos dias del mes, obtuvo 376.000 espectadores, una cifra que equivale a

un 2,2 % de cuota sobre | a audiencia total de TV.
Bi bliotekad y | a serie adulctadel carilitematiBoidetaneld ¢ o mp |
ranking.

Clan TVE sitla varias de sus series de animacion en la clasificacion: destacan en el mes,
con cerca de 200.000 espectadPrestyétCGamed0d, 64 @
del Drag:-nbo6. L a eypChanaet vienei dada poe la $iiesde pre-adolescentes
6Hannah Montanadé, | a coanedios 6c yn arhgluen@o P ed Bicrud s .

RANKING DE PROGRAMAS -POR AUDIENCIAS MAXIMAS- EN CANALES TEMATICOS TDT. NOVIEMBRE 2008

Datos TNS Audiencia de Medios

Programa Canal TDT Emisiones Miles (Max) Miles Cuota MAA(000)
STAR WARS:LAS GUERRAS CLON ANTENA.NEOX (DT) 1 376 376 2,2 938
LOS SIMPSONS ANTENA.NEOX (DT) 67 219 368 1,3 468
BEN 10 CLAN TVE (DT) 86 100 248 1,4 158
CODIGO LYOKO CLAN TVE (DT) 85 86 233 1,1 142
SHIN-CHAN ANTENA.NEOX (DT) 89 90 223 1,0 182
LA BIBLIOTEKA ANTENA.NEOX (DT) 30 155 203 1,0 299
CINE NEOX ANTENA.NEOX (DT) 16 127 203 0,8 1023
FUTBOL:LIGA INGLESA TELEDEPORTE (DT) 8 93 201 0,7 1164
PRETTY CURE CLAN TVE (DT) 72 68 187 0,6 130
PADRE MADE IN USA ANTENA.NEOX (DT) 8 138 182 1,0 354
LOLA Y VIRGINIA CLAN TVE (DT) 63 56 182 0,8 99
LA LEYENDA DEL DRAGON CLAN TVE (DT) 85 62 180 0,8 105
HANNAH MONTANA DISNEY CHANNEL (DT) 67 68 180 0,7 167
CINE CLAN TVE (DT) 25 74 179 0,8 273
MONSTER'S ALLERGY CLAN TVE (DT) 84 75 174 11 127
DINOSAURIOS DISNEY CHANNEL (DT) 20 94 171 0,5 177
COMANDO ACTUALIDAD 24 HORAS (DT) 10 86 170 0,5 271
SIN RASTRO ANTENA.NEOX (DT) 5 131 168 0,7 453
CINE DISNEY CHANNEL (DT) 19 86 168 0,6 316
CINE ANTENA.NOVA (DT) 70 65 164 0,4 449
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ACTUALES CAMPANAS COMUNICACION SOBRE LA TDT

Campaia Otono de Impulsa TDT

En el ultimo trimestre del afio, Impulsa TDT, atendiendo a la proximidad de la fecha del
primer apagado analégico de la Fase | y con el objetivo de seguir promocionando la
adaptacion a la TDT entre los hogares aun pendientes, ha planteado una variacién respecto
a las campafas anteriores, desarrollando una linea publicitaria enfocada a concienciar al
publico en general de la necesidad de adaptar la antena y el televisor a la nueva tecnologia

para poder seguir viendo la television.

El eje de la idea gira en torno al papel que juega la televisién en nuestras vidas como
entretenimiento, acompafiamiento, diversion, evasion, reunién familiar, etc. Intentando
transmitir la sensacion y las reacciones reales de las personas ante una eventual situacion
de falta de television, a través de una situacion en clave de humor con un clasico de TV: la

camara oculta. ¢ Qué pasaria si nos quedamos sin televisién?
El 15 de noviembre se |l anzaron dos anuncios que

1 Una comunidad de vecinos donde se deja un cartel en el ascensor que rezaiil No tela y
por tiempo indefinido. Perdonen las molestiasd y a continuacion se muestran, a traves

de una grabacion de camara oculta las reacciones de los distintos vecinos.

T Un bar donde en plena hora punt a, el leeeffo col

Gracias 0 con | as consecuentes quejas Yy reacciones

Las campafias hacen hincapi€¢ enquefiest o e s u peio dentro deaunos meses
si no se toman las medidas apropiadas no lo serdd. Ademas se resalta la necesidad de
comprobar la instalacion de la antena y de equiparse con un nuevo televisor o con un

descodificador de sefial digital terrestre.

Para ambas creatividades se rodaron spots de 30 y de 20 segundos asi como también

colas recordatorias de 10 segundos.

La campafia se ha emitido en todas las cadenas de television nacional y autonémica y su
duracion ha sido de 3 semanas, comenzando el 15 de noviembre y finalizando el dia 8 de

diciembre.
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Sm TDT, en uhos meses
esto no sera una broma.
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:"' Adapta tu antena y televisora la TDT

La campaiia de Impulsa promocionando la TDT contribuye a incrementar el interés en

los hogares por adquirir mas descodificadores externos en la Ultima semana de

noviembre

Coincidiendo con la segunda semana de emision de la campafia en television
promocionando la TDT y ultima del mes de noviembre (del 24 al 29), los datos de ventas de
receptores TDT semanales que obtenemos de GFK, constatan un crecimiento notable,
hasta situarse en 110.000 unidades, cifra record de las 6 Ultimas semanas, y que supone un
crecimiento de un 22% con respecto a las ventas de la semana anterior, y un 17%

superiores de la media de las 5 semanas previas.
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En nuestra opinion, parte de este incremento en las ventas de receptores TDT en esta
dltima semana de noviembre, se debe al interés generado en los ciudadanos por la
campafa de Impulsa TDT en television, ya que si analizamos con mas detalle la tipologia
de sintonizadores TDT adquiridos, son los descodificadores externos, con un
crecimiento de un 33%, los que experimentan en mayor medida este aumento. Sin
duda esta tipologia de equipos TDT, dado su inferior coste de adquisicion frente a los
televisores con TDT o DVD’s con TDT integrados, son en los que mas se puede influir con

campafas de comunicacién como la referida.

Desde el Observatorio TDT pensamos que influir en la decisiébn en un hogar de sustituir un
televisor por otro que incorpore TDT es mas dificil con este tipo de acciones, dado que se
trata de una compra mas planificada y de un coste bastante superior al de un descodificador
externo. Aln asi, en la ultima semana de noviembre, las ventas de televisores con TDT
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siguen su carrera imparable de crecimiento y contribuyen igualmente a la adaptacion en los

hogares.

[ otk Rewiland Teemoiogy | | 122008 |
PTV/FLAT
Sales Units,Sales EUR,Price EUR/Un. Total Mercado

W47 08-> W48 08

W47 08-> W48 08

Sales Units Sales EUR Price EUR/Un.

TOTAL 12,2 -8,8 I

DESC. DIG. TERR. =l 4l
TV-LCD+TDT -4,7 I
TV-PLASMA+TDT 6,2 18 4,1 I
REPR. DVD+TDT -3 I
GRAB DVD+TDT £5%3 -7,6 I -2,5 |

PC'S+TDT 7,9 0,4 G‘FK

©by GIK-RT, wwwgfkt.com RG1162148-CREC PER ACTUAL

La actual campafa de Impulsa promocionando la TDT ayuda a mejorar los niveles de

conocimiento del apagado analégi c o as? C 0Omo | a posibilidad

televisi-nd6 a |l os que no se hayan adaptado

Gracias a un estudio pre y post test de la actual campafia de Impulsa TDT, que ha
finalizado recientemente, conocemos que de igual forma, la campafia de comunicacién de
la Asociacion de estas pasadas semanas ha contribuido a incrementar entre la poblacion
espafiola, los niveles de conocimiento sobre el cese analdgico, asi como la comprension
de que aquellos hogares que aun no se han adaptado a la TDT, podrian quedarse sin
television. Estos mensajes eran claves y los resultados del post test nos confirman, si se
comparan con los datos pre campafia, que hay una clara evolucién positiva hacia un mayor
conocimiento de estos aspectos.
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Actual campana TDT del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio

El Ministerio de Industria, Turismo y Comercio puso el pasado dia 2 de diciembre en
marcha una campafia institucional de comunicacion sobre la Televisién Digital Terrestre

(TDT), que busca convertir la TDT en el regalo tecnolégico para todos estas Navidades.

La campafa tiene los siguientes objetivos:
0 Aumentar la penetracion de la TDT en los hogares espafioles y entre la ciudadania.
o Fomentar el conocimiento de sus ventajas y utilidades.

o0 Incrementar el nimero de edificios y hogares con la antena adaptada para la
recepcion de la TDT.

El concepto creativo de la campafia estd basado en buscar la
anticipacion en la adquisicion de los regalos de Navidad por lo
gue el mensaj e (ueauesne tetpitleagh opj t e e s:

estas Navidades, regala TDTO .

La campafa cuenta con un presupuesto total de 6 millones de
euros y se extenderd hasta el préximo 5 de enero, con presencia
en los siguientes soportes: television, radio, prensa, gréafica,
Internet 'y exterior, ademas de una pagina web:

www.quenotepilleeltoro.es
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